SHEIN

Warszawa, 27.05.2024 r.

Ponad 14 000 os6b odwiedzito pierwszy pop-up store SHEIN w
Warszawie!

Ostatnie dni to wyjatkowy czas dla marki SHEIN. Pierwszy w Polsce tymczasowy sklep tego
globalnego producenta przyciggnat prawdziwe ttumy. Przez 5 dni goscit ponad 14 000
entuzjastow mody, ktorzy mieli niepowtarzalng okazje dotknaé, sprawdzi¢ i przymierzy¢
najgoretsze hity z asortymentu SHEIN.

Co najchetniej kupowali Polacy? Kosmetyki! Szeroka gama produktéw kolorowych oraz
akcesoriow makijazowych od SHEGLAM, szczegdlnie przypadta do gustu klientom.
Bestsellerami okazaty sie rozswietlacz SHEGLAM Lunar Glow w kolorze metalicznego srebra,
réz w ptynie w neutralnych odcieniach i nawilzajace btyszczyki do ust o soczystych, owocowych
zapachach. Czyli produkty, ktére pozwolg stworzy¢ idealne letnie makijaze — od delikatnego
make up no make up po romantyczne, wieczorne rozéwietlenie. Klienci nie przeszli obojetnie
takze obok akcesoriow domowych. Stylowe dodatki, takie jak finezyjne Swieczniki w stylu
scandi czy kolorowe organizery do domu szybko znikaty z pétek. Te wybory pokazujg, ze Polacy
cenig sobie funkcjonalnos¢ potgczong z estetyka, a produkty SHEIN doskonale wpisywaty sie
w ich oczekiwania. Trzecig najczesciej wybierang przez klientow pop-up store kategorig byty
ubrania wieczorowe. Eleganckie sukienki typu mata czarna oraz crop-topy wykonczone
cekinami okazaty sie prawdziwymi hitami, ktére na pewno idealnie sprawdzg sie na letnich
imprezach.

To nie wszystko! Oprdcz najnowszych kolekcji SHEIN, ogromnym zainteresowaniem cieszyty
sie atrakcje czekajgce na gosci. Najpopularniejszg okazata sie stacja skanowania koloréw,
gdzie po przeprowadzeniu analizy kolorystycznej, mozna byto przetestowac, ktdre odcienie
bedg najodpowiedniejsze przy tworzeniu letnich stylizacji. Nastepnie profesjonalni wizazysci
proponowali klientkom letnie makijaze inspirowane najnowszymi trendami, udzielajac
jednoczesnie cennych porad.

Prawdziwg wisienkg na torcie byt wystréj sklepowy. Design pop-up store SHEIN, z motywem
przewodnim #BloomwithSHEIN i #BloomInDreams, zachwycit kwiatowymi dekoracjami i
pastelowymi kolorami. Ta specjalnie zaaranzowana przestrzen pozwolita gosciom oderwac sie
od zgietku miasta oraz zainspirowac sie najnowszymi modowymi trendami.

- Ponad 14 000 gosci w pop-up store SHEIN to dla nas prawdziwy sukces, ale i zobowigzanie.
Sympatia polskich konsumentdw motywuje nas do dalszego rozwijania sie i dostarczania
produktow spetniajgcych ich oczekiwania — méwi Marion Bouchut, Dyrektorka komunikacji
na rynek europejski w SHEIN. — Po sukcesie warszawskiej lokalizacji, marka planuje odwiedzic¢
inne miasta Polski. O kolejnych otwarciach pop-up store SHEIN bedziemy informowali na
biezgco — dodaje.

#SHEINWarsaw #MeetSHEIN #SHEINWarsaw #MeetSHEIN



O SHEIN:

SHEIN to globalny sprzedawca internetowy zajmujacy sie modg i stylem zycia, ktérego celem jest umozliwienie wszystkim
korzystania z piekna mody. Wykorzystujemy technologie produkcji na zgdanie, aby potgczy¢ dostawcdw z naszym sprawnym
tancuchem dostaw, zmniejszajac straty magazynowe i umozliwiajgc nam dostarczanie réznorodnych produktéw w
przystepnych cenach do klientéw na catym swiecie. Z naszych biur na catym sSwiecie docieramy do klientéw w ponad 150
krajach. Aby dowiedzie¢ sie wiecej o firmie SHEIN, odwiedz strone http://www.SHEIN.com



http://www.shein.com/

