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Stowarzyszenie Agencji Public Relations rozpoczyna proces wzrostu
Do SAPR doftqczyty 4 kolejne agencje

Warszawa, 06 listopada 2020 r. — 4 Publicity, Catchers, Compass PR i Spillo Media Group to cztery
agencje, ktére na poczatku listopada zostaly przyjete do powstatego w ubieglym miesigcu
Stowarzyszenia Agencji Public Relations (SAPR). W ten sposdb liczba agencji cztonkowskich juz
w ciggu pierwszych dwdch tygodni istnienia SAPR zwiekszyta sie do 24.

,,SAPR zostat powotany 20 pazdziernika przez 20 agenc;ji zatozycielskich i wtasnie od poczatku listopada
rozpoczynamy proces przyjmowania kolejnych cztonkéw. Mamy bardzo wiele zgtoszen, ale najszybciej
kryteria przystgpienia spetnity 4 — Publicity, Catchers, Compass PR i Spillo Media. Bardzo cieszymy sie
z ich wejscia do SAPR i od razu angazujemy je do intensywnych prac organizowania naszego
Stowarzyszenia oraz podziatu inicjatyw w ramach powstajgcych wiasnie tematycznych grup roboczych.
Nowe agencje wzmochig pozytywng energie rozkrecajgcego sie Stowarzyszenia” — powiedziat Dariusz
Tworzydto, Prezes Zarzgdu SAPR.

Agencja 4 Publicity powstata w 2007 roku i specjalizuje sie w prowadzeniu dziatan z zakresu PR dla firm
z branzy IT, Telco oraz kosmetycznej. Swiadczy ustugi z takich obszaréw komunikacji jak: public
relations, marketing, B2C i B2B, CSR, social media, grafika, copywriting, wspotpraca z gwiazdami
i influencerami. Zajmuje sie tez organizacjag eventéw, targdw oraz jednego z najwazniejszych
plebiscytéw oraz gali w branzy nowych technologii — Mobility Trends. Agencja $wiadczy swe ustugi
zaréwno dla niszowych polskich marek, jak i duzych, miedzynarodowych korporacji.

,Decyzje o przystagpieniu do SAPR podjelismy, poniewaz widzimy potencjat we wspdtpracy z innymi
agencjami, w wymianie wiedzy i doswiadczen. Zdajemy sobie sprawe, ze szukanie efektywnych metod
komunikacji i rozwoju nie jest mozliwe w pojedynke. Rynek medidw dynamicznie sie zmienia, dlatego
zalezy nam na dostepie do informacji o najnowszych narzedziach komunikacji, a przede wszystkim
o trendach i wyzwaniach, jakie czekajg branze PR” — powiedziata Magdalena Cieslak, CEO agencji 4
Publicity.

Catchers to agencja dostarczajgca wsparcie w zakresie budowania strategii komunikacji, media
relations, pozycjonowania eksperckiego oraz zarzadzania komunikacjg kryzysowa. Specjalizuje sie
w prowadzeniu dziatann m.in. dla branz: finansowej, e-commerce, energetycznej, motoryzacyjnej oraz
edukacyjnej. Kampanie Catchers zdobywaty prestizowe nagrody w polskich i miedzynarodowych
konkursach, takich jak Ztote Spinacze, KTR, Stevie Awards, Spotlight Awards, Magellan Awards,
Kreatura czy Kampania Spoteczna Roku.

,Poprzez dotgczenie do SAPR-u chcemy brac¢ aktywny udziat w tworzeniu zaplecza merytorycznego
wspierajgcego catg branze. Ogromne nadzieje, a zarazem oczekiwania wigzemy z wyjatkowg
inicjatywa, jaka bez watpienia bedzie Think Tank SAPR. Jestesmy pewni, ze wymiana mysli
i doswiadczen pomiedzy cztonkami stowarzyszenia pozytywnie wptynie na rozwdj catej branzy oraz
przyczyni sie do zwiekszenia $wiadomosci wzgledem roli i wptywu public relations na sytuacje
biznesowa firm” — powiedziat Hubert Koszela, Partner w agencji Catchers.

Dziatajaca od 2013 roku Compass PR to agencja oferujgca peten zakres ustug public relations, public
affairs, digital i social media. Specjalizuje sie w tworzeniu i realizacji kompleksowych strategii
komunikacyjnych dla klientdw z sektora farmaceutycznego i medycznego. Wsrdd klientéw agencji sg
najwieksze polskie i miedzynarodowe firmy, instytucje pozarzagdowe i towarzystwa naukowe.

,W Compass PR faczymy to, co najwazniejsze: doswiadczenie, wiedze, profesjonalizm i zaangazowanie,
a takze transparentno$¢ oraz wysoka jakos¢ ustug i standardy etyczne. To wartosci, ktdre s3
fundamentem naszej firmy. Gdy na rynku pojawita sie organizacja, ktérej DNA odzwierciedla nasz
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sposdb myslenia i podejscia do PR, bez wahania podjeliSmy decyzje o dotgczeniu w poczet jej cztonkdw.
Wierzymy, ze w oparciu o te wartosci wspodlnie bedziemy mogli rozwijaé rynek PR w Polsce i wyznaczaé
wysokie standardy ustug” — powiedziata Karolina Waligdra, Managing Partner w Compass PR.

Spillo Media Group to agencja z siedzibg w todzi, ktéra istnieje w tej formie od 2017 roku. Zajmuje sie
doradztwem w zakresie budowania wizerunku, brandingu, social medidw, marketingu, public
relations, tworzenia stron internetowych i monitoringu mediéw. Swiadczy ustugi w zakresie tworzenia
strategii komunikacji dla przedsiebiorstw, analiz marek w Social Media czy identyfikacji graficznej firm,
jak réwniez organizacji eventéw. Posiada certyfikat MSUES dla ustug doradczych B2B.

,JesteSmy zachwyceni, mogac by¢ czescig SAPR — nie tylko ze wzgledu na liczne benefity, jakie
otrzymuja cztonkowie, ale dlatego, ze mamy silne przeczucie, iz tworzy sie co$ nowego, Swiezego.
Otwartos¢ na doswiadczenie mniejszych firm, bez wymaganego poziomu obrotéw czy zysku.
Elitarnosé, ale tylko w odniesieniu do dobrych praktyk i profesjonalnych dziatan — jestem na tak!" —
powiedziata Danuta Zarzycka, prezes Spillo Media Group.

SAPR powstato 20 pazdziernika 2020 r. w celu reprezentacji i wspierania szeroko rozumianej branzy
ustug komunikacji i PR. Stowarzyszenie stawia sobie za cel podnoszenie i promowanie wysokie] jakosci
ustug komunikacji i PR, stymulowanie rozwoju tego sektora, wspieranie zapotrzebowania na takie
ustugi oraz wzmocnienie branzy PR wobec rosngcej konkurencji innych sektoréow ustug
komunikacyjnych. Powstato z mys$lg o réwnoczesnym wsparciu zaréwno osdb zarzgdzajgcych
agencjami PR, jak i wszystkich konsultantéw pracujgcych w stowarzyszonych agencjach. To dlatego
szczegblny nacisk w programie dziatania Stowarzyszenia potozony jest na dziatania edukacyjne
i promowanie najlepszych standardéw obstugi klienta wsréd kazdego szczebla pracownikéw agencji
cztonkowskich.

Agencje chcace czynnie uczestniczy¢ w budowaniu branzy ustug PR poprzez wstgpienie do SAPR moga
uzyskac blizsze informacje na temat Stowarzyszenia na stronie www.sapr.com.pl, gdzie znajda tez
opisy projektéw SAPR, a takze kontakt ws. przystgpienia do tej organizacji.

Wiecej informacji udzielajg:

Dariusz Tworzydto, Prezes SAPR, e-mail: kontakt@sapr.com.pl, tel. 602 445 596,

Adam taszyn, Wiceprezes SAPR, e-mail: adam.laszyn@sapr.com.pl, tel. 601 82 99 41
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