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PR Wings — nowy konkurs w polskiej branzy PR

Wakacyjne wyzwanie dla firm i instytucji dumnych ze swej komunikacji
—zawalczy¢ o nowgq, prestizowq nagrode

Warszawa, 6 lipca 2021 r. — Stowarzyszenie Agencji Public Relations (SAPR) ogtasza nowy konkurs
o nazwie PR Wings (Skrzydta PR), ktory co roku bedzie wytania¢ i nagradza¢ najbardziej efektywne,
kreatywne i innowacyjne projekty, zjawiska i osoby z zakresu szeroko rozumianej komunikacji i Public
Relations. W konkursie mogg wzig¢ udziat wszystkie podmioty komunikujace sie w Polsce publicznie
i chcgce zwrdéci¢ uwage na szczegoélne osiggniecia komunikacyjne. PR Wings zostat tak skonstruowany, by
z jednej strony wyrdézniac sie duzg dostepnoscia, a z drugiej — wysoka wiarygodnoscia procesu wytaniania
zwyciezcow i najlepszych projektow.

W pierwszej edycji konkursu wyrdznione zostang najlepsze projekty PR oraz zjawiska z 2020 roku.
W 13 kategoriach oceni je Jury sktadajace sig z 25 ekspertéw o uznanym w branzy autorytecie i dorobku
komunikacyjnym. Zgtoszenia przyjmowane s3 od 7 lipca do 15 sierpnia 2021 r., a ogtoszenie wynikow
nastgpi 16 wrzesnia 2021 r. na specjalnej gali podczas Kongresu Profesjonalistow Public Relations
w Rzeszowie. Nad poprawnoscig przebiegu konkursu i procedury gtosowan czuwaé bedzie kancelaria
prawna MDDP Olkiewicz i Wspolnicy. Szczegétowe informacje o konkursie znalezé mozna pod adresem

www.prwings.pl.

PR Wings ma na celu promowanie profesjonalnych, etycznych oraz wyrdzniajgcych sie praktyk w zakresie
public relations i komunikacji, a przez to pomédc w tworzeniu coraz bardziej profesjonalnego, opartego na
najwyzszych standardach rynku ustug PR w Polsce. Ma charakter otwarty i mogg bra¢ w nim udziat zaréwno
polskie firmy komercyjne i agencje zajmujace sie komunikacjg, jak ikrajowe urzedy oraz instytucje
publiczne, inne podmioty trzeciego sektora, pozarzgdowe i samorzadowe, ktdre przeprowadzity dziatania
komunikacyjne zaréwno w Polsce, jak i za granica, bo jedna z kategorii dotyczy projektéw zrealizowanych
przez polskie podmioty na rynkach miedzynarodowych.

Konkurs PR Wings ma charakter kompleksowy, a wachlarz nagréd ma szeroko pokaza¢ kondycje polskiej
branzy PR w réznych kontekstach. Wtasnie dlatego nowy konkurs SAPR-u obejmuje nie tylko kategorie
odpowiadajace kluczowym obszarom public relations, jak np. PR produktowy, korporacyjny czy
komunikacja kryzysowa. Wsrdd 13 kategorii konkursowych sg tez takie, ktére majg wytoni¢ Osobowos¢
Roku, PR-owa Innowacje Roku (kampanie nowej generacji), wskaza¢ Komunikacyjny Game Changer (Zmiana
Biznesowa Roku w PR) czy kampanie, ktéra wywarta Najwiekszy Wptyw Spoteczny (CSR).

W pierwszej edycji PR Wings nagrodzone zostang projekty PR zrealizowane w 2020 roku oraz zjawiska,
wydarzenia i osoby, ktére wyrdznity sie w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2020, a wiec w roku
szczegblnie wymagajgcym komunikacyjnie ze wzgledu na pandemie.

DOSTEPNY | WIARYGODNY

Realizujgc postulat duzej dostepnosci, organizatorzy okreslili optaty za udziat w konkursie w wysokosci od
190 PLN netto w 1. terminie (7-25 lipca) do 450 PLN netto w terminie ,last minute” (9-15 sierpnia).

Wiele uwagi przy konstruowaniu nowego konkursu organizatorzy poswiecili tez realizacji drugiego
postulatu — wiarygodnosci i prestizu. W celu zapewnienia wysokiej wiarygodnosci procesu wytaniania
zwyciezcédw i najlepszych projektow Jury konkursu tworzg osoby wytgcznie o wysokim uznaniu branzowym
i niezalezni od organizatora — spoza SAPR. Sg to najwyzszej rzetelnosci specjali$ci z wiodgcych polskich
korporacji, NGOs, eksperci nowych mediéw i marketingu, wybitni konsultanci z niezrzeszonych agencji PR,
przedstawiciele $wiata nauki PR oraz organizacji branzowych.

(Lista cztonkéw Jury PR Wings oraz lista kategorii konkursowych znajdujq sie na koricu niniejszej informacji
prasoweyj).

www.sapr.com.pl
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TYLKO JEDEN

Prestiz nagréod w PR Wings zapewni¢ ma nie tylko wybér dokonany przez jurordw o najwyzszych
kwalifikacjach i autorytetach oraz niezaleznych od Organizatora. Jak w stynnych Oscarach, ich wyjgtkowos¢
wynika¢ ma tez z tego, ze w kazdej kategorii bedzie tylko jeden zwyciezca. W kazdej kategorii zwyciezca
zostanie wybrany w drugim etapie gtosowania sposrdd trzech nominacji, ktére w pierwszym etapie uzyskaty
najwiecej gtoséw. Ponadto, aby unikng¢ wptywania na siebie juroréw czy innych problemdéw, takich jak
spontanicznie organizowane na posiedzeniach Jury reasumpcje gtosowan, jurorzy bedg pracowac tylko
oddzielnie, a proces wyboru odbywac¢ sie bedzie wytgcznie online a nad prawidtowym przebiegiem
gtosowania bedzie czuwata kancelaria prawna MDDP Olkiewicz i Wspdlnicy.

llustrujgcg stan polskiego PR kolekcje nagrod w 13 kategoriach wybrang przez Jury uzupetni Nagroda
Specjalna SAPR. Zostanie ona dokonana w innym trybie i bedzie wyrdznieniem od spotecznosci ponad 400
specjalistow PR, tworzonej przez pracownikdw 32 agencji zrzeszonych w SAPR. Kazda agencja
Stowarzyszenia deleguje ze swego Zespotu jedng osobe, ktéra wejdzie w sktad Jury Specjalnego SAPR
Konkursu PR Wings. Jury Specjalne wybierze zwyciezce Nagrody Specjalnej SAPR sposréd wszystkich
zgtoszen do konkursu zgtoszonych we wszystkich kategoriach. Proces gtosowania bedzie odbywat sie
podobnie jak w przypadku ww. 13 kategorii konkursowych — online, bez interakcji miedzy jurorami, pod
okiem kancelarii prawenj i dwuetapowo — z wyborem na platformie internetowej najpierw trzech
nominowanych z catej puli zgtoszert do PR Wings, a potem ze wskazaniem zwyciezcy przez gtosowanie.

PO CO NOWY KONKURS?

Wyszlismy naprzeciw postulatom, ze polska branza Public Relations potrzebuje konkursu, ktory spetniajgc
kryteria dostepnosci i wiarygodnosci, pozwoli wytaniac rzeczywiscie wyjgtkowe projekty w celu promowania
ich na rynku jako ,best practice”. To dlatego tak skonfigurowalismy kategorie konkursowe, ich liczbe
i charakter, by nie tylko nagrodzi¢ najbardziej godne tego kampanie, zjawiska i osoby, ale tez mozliwie
precyzyjnie zwrdci¢ uwage na rzeczywiste perty, dajgc tym samym kompleksowy obraz tego, gdzie w danym
roku znajduje sie polski PR — powiedziat Pawet Bylicki, szef Rady Programowej SAPR i Koordynator Konkursu
PR Wings w Stowarzyszeniu.

Wierzymy, ze taka formuta Konkursu PR Wings utrwali sie na lata i sprawi, zZe jego wyniki stang sie zaréwno
podsumowaniem minionego roku, jak i corocznym wydarzeniem wskazujgcym trendy, inspirujgcym,
intrygujgcym nie tylko naszq branze, ale i pokrewne. Wzmacniajgc tym samym role PR w coraz silniej
opartych na komunikacji gospodarce i Zyciu spotecznym. Z uwagi na obostrzenia zwigzane z pandemiq
wyjgtkowo pierwsza gala odbedzie sie w Rzeszowie, podczas Kongresu PR, kolejne zas bedq odbywaty sie
w Warszawie — podsumowat zas prof. UW, dr hab. Dariusz Tworzydto, Prezes SAPR.

Stowarzyszenie Agencji Public Relations (SAPR) powstato 20 pazdziernika 2020 r. w celu reprezentacji
i wspierania szeroko rozumianej branzy ustug komunikacji i PR. Stowarzyszenie stawia sobie za cel
podnoszenie i promowanie wysokiej jakosci ustug komunikacji i PR, stymulowanie rozwoju tego sektora,
wspieranie zapotrzebowania na takie ustugi oraz wzmocnienie branzy PR wobec rosnacej konkurencji
innych sektoréw ustug komunikacyjnych. Dziata z myslag o réwnoczesnym wsparciu zaréwno o0soéb
zarzadzajgcych agencjami PR, jak i wszystkich konsultantéw pracujacych w stowarzyszonych agencjach. To
dlatego szczegdlny nacisk w programie dziatania Stowarzyszenia potozony jest na dziatania edukacyjne
i promowanie najlepszych standardéw obstugi klienta wsrdd kazdego szczebla pracownikdow agencji
cztonkowskich.

Wiecej informacji udziela:

Pawet Bylicki, Koordynator Konkursu PR Wings, e-mail: pawel.bylicki@sapr.com.pl, tel. 535055705.
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KATEGORIE KONKURSU PR WINGS:

1. PR Produktowy

2. PR korporacyjny

3. Komunikacja w social media i influencer marketing
4. PR innowacja roku —kampania nastepnej generacji
5. Komunikacja Business to Business

6. Komunikacja kryzysowa

7. Angazujacy event

8. Public Affairs i Lobbying

9. Najwiekszy wptyw spoteczny (CSR)

10. Komunikacja na rynkach miedzynarodowych

11. Zmiana biznesowa, komunikacyjny game changer
12. Osobowos$¢ roku

13. Efektywnosc¢ roku

14. Nagroda Specjalna SAPR

JURORZY KONKURSU PR WINGS:

= Kuba Antoszewski, Kantar

= Maciej Budzich, bloger, influencer Mediafun

=  Magdalena Budziszewska, T-Mobile

= Sebastian Bykowski, Press Service Monitoring Mediow

= Konrad Ciesiotkiewicz, Orange Polska

= Jerzy Ciszewski, publicrelations.pl & Hanami Communications
= tukasz Dominiak, Animex

= tukasz GoZzdzior, Jaguar & Land Rover

= Radostaw Gorecki, Ghelamco

= Sebastian Hejnowski, SEC Newgate CEE

= Anna Kiryjow-Radzka, Stowarzyszenie PR i Promocji Uczelni Polskich "PRom"
= drinz. Jacek Kotarbinski, uznany profesjonalista z zakresu digital marketingu
= Karolina tuczak, Provident

= Bartek Milczarczyk, Polskie Stowarzyszenie Public Relations

= Anna Miotk, Uniwersytet Warszawski

=  Bohdan Pawtowicz, NASK, Rada Etyki Reklamy

= Maksymilian Pawtowski, Leroy Merlin

= Magdalena Przystupska, Fundacja DKMS

= Karol Sadaj, AION Bank

= prof. Karina Stasiuk-Krajewska, Uniwersytet SWPS Wroctaw

= Joanna Swierkosz, Accor

=  Martyna Wegrzyn, Danone

= Katarzyna Wilczewska, PEPCO

= Piotr Turek, Narodowy Bank Polski

= Damian Zigber, Ubezpieczeniowy Fundusz Gwarancyjny i PSPR
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