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Informacja prasowa Warszawa, 16.10.2025
Kampanie, ktore inspiruja, czyli finalisci konkursu PR Wings 2025

Znamy juz najlepsze polskie kampanie public relations nominowane do finatu piatej edycji
konkursu PR Wings organizowanego przez Stowarzyszenie Agencji Public Relations. Do
tegorocznej edycji zgtoszono rekordowa liczbe az 211 projektéw w 28 kategoriach.
W zakonczonym witasnie pierwszym etapie gtosowania jury przyznato 75 nominacji dla 57
unikalnych kampanii w kategoriach gtéwnych i sektorowych, a dodatkowo 4 projekty
zostaty nominowane do Nagrody Specjalnej SAPR.

Zgtoszenia konkursowe mozna byto nadsyta¢ w jednej, dwdch lub trzech kategoriach. Wielu
uczestnikéw zdecydowato sie na wiecej niz jedng, co najlepiej pokazuje, jak wielowymiarowe
i kreatywne sg dzis projekty PR realizowane w Polsce. Kampaniami wyrdznionymi az w trzech
kategoriach sa:

e Fabryka Czekolady E.Wedel udowadnia, ze w muzeum MOZNA (zgtaszajacy: E.Wedel),
e Gdzie jest tron (zgtaszajgcy: Apollo 360 oraz WCTron),
e Work Sport Balance w Decathlon (zgtaszajacy: GetHero, Decathlon Polska).

12 kampanii zostato nominowanych w dwadch kategoriach, a pozostate 42 projekty otrzymaty
po jednej nominacji. Nad prawidtowoscig przebiegu konkursu i glosowania czuwa kancelaria
prawna Osborne Clarke.

— Bardzo dziekujemy wszystkim uczestnikom za przestane zgtoszenia i inspirujgce przyktady
komunikacji. Jurorzy nie mieli tatwego zadania — musieli wybra¢ sposrod wielu wyjgtkowych
kampanii. Doceniamy je wszystkie, bo razem pokazujg, jak dynamicznie ewoluuje dzi$ public
relations w Polsce — méwi Jakub Zajdel, wiceprezes zarzgdu SAPR, przewodniczacy Komitetu
Organizacyjnego PR Wings.

Teraz czas na drugi etap gtosowania jury, ktéry wytoni zwycieskie kampanie w kazdej
z kategorii. Ponadto, jury ztozone z przedstawicieli agencji zrzeszonych w Stowarzyszeniu
Agencji Public Relations przyzna jednej wyrdzniajgcej sie kampanii Nagrode Specjalng SAPR.
Stowarzyszenie wreczy rowniez Nagrode im. Andrzeja Stolarczyka osobie szczegdlnie
zastuzonej dla rozwoju branzy public relations w Polsce. Zdobywcéw statuetek PR Wings 2025
poznamy na gali finatowej 17 listopada w Event Hall w warszawskiej Fabryce Norblina.
Wkrétce dostepne bedg bilety na to wydarzenie.

Ponizej prezentujemy liste finalistow konkursu PR Wings 2025.

NAGRODA SPECJALNA SAPR

- Gdzie jest tron (Apollo 360, WCTron),

- Ten raport poruszyt Polske — wykluczenie transportowe dzieci (UNICEF Polska),

- Kampania ,,Nigdy bys sie nie spodziewat... KTO? KOMU? GDZIE?” (Bees & Honey 360, PKDP),
- Kampania NIE HEJTUJE-MOTYWUIE (Fundacja ,, W zgodzie ze sobg” llony Adamskiej).
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KATEGORIE GEOWNE

1. Angazujacy event
- LeSnia (Nadbattyckie Centrum Kultury w Gdansku),
- USZYJ JASIA (PR Inspiration),
- 50 Tygodni w Miescie Nauki (Uniwersytet Slgski w Katowicach).

2. Custom Publishing
- ,Bajki Oszczedzajki” — sprytne opowiadania o finansach (Bank Pekao),
- Biedronka Simulator — zamien zakupy w przygode! (Gameset / Grupa Lifetube),
- Wtgczamy inkluzywnosé. Pierwszy raport DEI WBD w Polsce (TVN Warner Bros.
Discovery, SEC Newgate CEE).

3. Employer Branding
- Réwnomocni (ERGO Hestia),
- GLOW and GROW, czyli L'Oréal BEST Warsaw buduje marke pracodawcy (MJCC,
L'Oréal BEST Warsaw),
- W UNIQA jestesmy razem (UNIQA).

4. ESGiCSR
- Gdzie jest tron (Apollo 360, WCTron),
- Ogdlnopolska kampania spoteczna POCZTOWKI Z POWODZI (AWX, InPost),
- #WiemCoRobi¢ ochrona dzieci przed sextortion i dezinformacjg (Pepco, Alert Media
Communications).

5. Kampania edukacyjna
- Gdzie jest tron (Apollo 360, WCTron),
- Kampania ,,Nigdy bys sie nie spodziewat... KTO? KOMU? GDZIE?” (Bees & Honey
360, PKDP),
- Olejomaty — pigty wymiar recyklingu (Good One PR, EMKA).

6. Kampania pro bono
- MLODE GLOWY x DDOB: Popatrz, Postuchaj, Potgcz (Agencja DDOB, Fundacja
UNAWEZA),
- ,Koszmarna kolejka” — szarza FDI, ktéra poruszyta system (Fundacja Dobrych
Inicjatyw),
- Kampania #zaginioneNIEzapomniane ("Fundacja ITAKA - Centrum Poszukiwan Ludzi
Zaginionych, Komenda Gtéwna Policji").

7. Komunikacja B2B
- Tu logistyka spotyka cztowieka! (ConTrust Communication),
- Work Sport Balance w Decathlon (GetHero, Decathlon Polska),
- Czas na jabtka. Czas na relacje biznesowe (The Partners).

8. Komunikacja kryzysowa
- Kultowy Panek CarSharing znika z rynku (Icon Strategies).
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9. Komunikacja wewnetrzna
- Réwnomocni (ERGO Hestia),
- Vienna Life: najbardziej zyciowe potgczenie na rynku (Vienna Life),
- #ZmieniamyNarracje. Wtgczamy organizacje (Walk PR, IKEA Retail).

10. Komunikacja z wykorzystaniem narzedzi Al
- Kampania ,,Nigdy bys sie nie spodziewat... KTO? KOMU? GDZIE?” (Bees & Honey
360, PKDP),
- Mecz o zaangazowanie. Al-asysta w social mediach (IDEO FORCE, Resovia
Basketball),
- Jak Politechnika to Bydgoska/Hity Rekrutacji 2025 (Politechnika Bydgoska im. Jana
i Jedrzeja Sniadeckich).

11. Media Relations
- Fabryka Czekolady E.Wedel udowadnia, ze w muzeum MOZNA (E.Wedel),
- Tysigce historii o drugim zyciu. 15-lecie Fundacji DKMS (M&CC, Fundacja DKMS),
- OLX i monday comms: drugie zycie elektroniki (monday comms, Grupa OLX).

12. Media spotecznosciowe i influencer marketing
- Biedronka Simulator — zamien zakupy w przygode!(Gameset/Grupa Lifetube),
- ,Dziewczyny. Druzyna nie tylko na boisku” (oLIVE media, Polski Zwigzek Pitki
Noznej),
- Kopalnia Soli ,,Wieliczka” — od tradycji do trenddow (So Bright).

13. Mistrzowska skutecznos¢
- Green Party w Burger King: plant-based bez kompromiséw (Good One PR, Burger
King Polska),
- Zatorland 360°: storytelling, ktéry dat TOP 2 w kategorii (So Bright),
- Ten raport poruszyt Polske — wykluczenie transportowe dzieci (UNICEF Polska).

14. Ochrona przed dezinformacjg
- Royal Canin: kampania ,,WyjdzZ z neta, idZ do weta” (Garden of Words, 1Q Marketing,
Royal Canin),
- Rachunki grozy za czyste powietrze (IMAGO Public Relations, Stiebel Eltron Polska),
- #WiemCoRobi¢ ochrona dzieci przed sextortion i dezinformacja (Pepco, Alert Media
Communications).

15. PR korporacyjny
- Work Sport Balance w Decathlon (GetHero, Decathlon Polska),
- Nowa nazwa, ten sam wptyw — rebranding B2 Impact z misjg (Good One PR, B2
Impact),
- Nie studiuje dla dyplomu (Uniwersytet SWPS).
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PR produktowy

- Daj im szanse (E.Wedel),

- Zabka na Scenie — teatralne otwarcie 11 000 sklepu (Public Dialog, Zabka Polska),
- Nie studiuje dla dyplomu (Uniwersytet SWPS).

Public Affairs i lobbing
- Obrona Polfy Lublin: miejsca pracy kontra Lex Developer (Cumulus PR).

KATEGORIE SEKTOROWE

Branza FMCG

- Daj im szanse (E.Wedel),

- Fabryka Czekolady E.Wedel udowadnia, ze w muzeum MOZNA (E.Wedel),

- Od pokolen #ZawszeRazem. 60. urodziny kultowego Ludwika (ZOOM bsc, hi GRUPA
hi MEDIA, GRUPA INCO).

Branza motoryzacyjna

- OTOMOTO prezentuje Warsztaty Samochodowe dla Dziewczyn (MADOGZ),
- Premiera XPENG w Polsce (Public Dialog),

- Toyota & Lexus Insider, czyli nowy wymiar komunikacji PR (Spin Group).

Finanse i ubezpieczenia

- Finansowa Ekstraklasa i 1 Liga | Raporty Grant Thornton (Grant Thornton),
- Uczymy sie 00O finansach z KRUK S.A. (KRUK),

- Przedsiebiorcy w stanie zagrozenia. Raport Nest Banku (Nest Bank).

Nieruchomosci, budownictwo, infrastruktura

- Gdzie jest tron (Apollo 360, WCTron),

- Ranking “Srednie Miasta - Wielki Potencjat” (Open Format, Accolade),

- Mieszkania dla ztotych i srebrnych medalistéw 10 od PROFBUD (PROFBUD).

PR instytucji publicznych

- Jak Politechnika to Bydgoska/Hity Rekrutacji 2025 (Politechnika Bydgoska im. Jana
i Jedrzeja Sniadeckich),

- Ten raport poruszyt Polske — wykluczenie transportowe dzieci (UNICEF Polska),

- Z6tta Kanapa. Biatystok o profilaktyce zdrowia psychicznego (White Bits).

Przemyst, chemia, energetyka
- Konferencja FISA-EURADWASTE 2025 & SNETP Forum (Narodowe Centrum Badan
Jadrowych).
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24. Rolnictwo
- HREGENERACIJA — kampania na rzecz rolnictwa regeneracyjnego ( Catchers,
Cichowlas Polskie Warzywa),
- Z polskiego sadu na swiatowe stoty (The Partners).

25. Rynek zdrowia
- Kampania ,,Zauwaz potencjat kandydatéw 50+” (Catchers, Ursapharm),
- Krwiomocz? Dziafaj! (Public Dialog).

26. Sport, turystyka, hotelarstwo
- Fabryka Czekolady E.Wedel udowadnia, ze w muzeum MOZNA (E.Wedel),
- Work Sport Balance w Decathlon (GetHero, Decathlon Polska),
- Finansowa Ekstraklasa i 1 Liga | Raporty Grant Thornton (Grant Thornton).

27. Technologia i innowacje
- Olejomaty — pigty wymiar recyklingu (Good One PR, EMKA),
- Zwiekszanie cyberswiadomosci wzmacnia rezyliencje Polski (IMAGO Public
Relations, DAGMA Bezpieczenstwo IT),
- N!Asystent pierwszy Al Agent w polskiej bankowosci (Nest Bank).

28. Transport, spedycja, logistyka
- Tu logistyka spotyka cztowieka! (ConTrust Communication),
- Kultowy Panek CarSharing znika z rynku (Icon Strategies).

Partnerzy PR WINGS: Business Centre Club, CEDC, CSRinfo, EVENT HALL, Farma Bii, Federacja
Przedsiebiorcow Polskich, Forum Odpowiedzialnego Biznesu, IAB Polska, Instytut Monitorowania
Medidow, KDK Events, Konfederacja Lewiatan, Leniva® Studio, Mediaboard, Mediafresh, Michat Gmitruk
Production, netPR.pl, Osborne Clarke, Polskie Stowarzyszenie Public Relations, Pracodawcy RP,
Stowarzyszenie Profesjonalistow Influencer Marketingu, Stowarzyszenie PR i Promocji Uczelni Polskich
,Prom” oraz Uniwersytet SWPS.

Patroni medialni PR WINGS: Biznes24, BiznesAlert.pl, Defence24.pl, Marketing przy Kawie,
Mediarun.com, Newseria, Newsline, ngo.pl, Obserwator Logistyczny, Press, PRoto.pl, Puls Biznesu,
PulsHR.pl, Think MICE, Wiadomosci Handlowe, Wirtualnemedia.pl, WNP.pl oraz Wprost.

Organizator konkursu: Stowarzyszenie Agencji Public Relations

Stowarzyszenie Agencji Public Relations (SAPR) powstato w 2020 roku, aby reprezentowad
i wspiera¢ podmioty z branzy ustug PR. Obecnie zrzesza 42 agencje, koncentrujgc sie na promowaniu
wysokich  standardow  komunikacji oraz rozwoju sektora. SAPR dziata z myslag
o wspieraniu zaréwno o0sob zarzadzajgcych agencjami PR, jak i konsultantéw pracujgcych
w stowarzyszonych firmach, ktadac szczegdlny nacisk na edukacje. Organizuje m.in. coroczny konkurs
PR Wings, wyrdzniajagcy najlepsze kampanie public relations w Polsce. Wiecej informac;ji:
www.sapr.com.pl

Kontakt: Emilia Klima, Dyrektorka Biura SAPR, +48 737 909 801, emilia.klima@sapr.com.pl
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