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Co przyniesie 2026 rok marketerom? Podsumowanie roku i przewidywania na
przysztly.

Globalny rynek reklamy cyfrowej w 2025 roku osiggnat rekordowy poziom, przekraczajgc po raz
pierwszy 1 bilion dolarow wydatkéw. Sztuczna inteligencja, eksplozja retail media i rosnace
znaczenie programmatic staly sie gldwnymi motorami wzrostu. Prognozy na 2026 wskazuja, ze
inwestycje w Al, transparentnos¢ w ekosystemie reklamowym i rozwéj danych first-party beda
kluczowe dla marek oraz wydawcow.

Rok 2025 zakoniczyt sie silnym wzrostem w branzy marketingu cyfrowego, znacznie wyprzedzajac
wczesniejsze prognozy analitykdw. Wedtug globalnych raportéw, catkowite wydatki reklamowe
przekroczyty 1 bln dolaréw, a ponad 75% tej kwoty przypadto na kanaty digital.! Wedtug raportu Insider
Intelligence/ eMarketer?, tak wysoki poziom zostat osiggniety szybciej, niz przewidywano jeszcze na
poczatku roku, co przypisuje sie przede wszystkim dwdm czynnikom: przyspieszonym inwestycjom w
narzedzia oparte na sztucznej inteligencji oraz ekspansji rynku retail media.

Rok 2025 byt przetomowy dla wykorzystania Al w reklamie, a na rynek weszty nowe segmenty
reklamodawcéw, ktérych rozwéj wprost wynikat z szybkiej adopcji Al w biznesie. Eksperci podkreslajg,
ze to wtasnie w tym roku Al zaczeta byé traktowana jako nowy element w strategiach marketingowych
- narzedzie mocno wspierajace dziatania na poziomie kreatywnym.

Ubiegty rok byt intensywny réwniez pod katem systemu Programmatic. Raporty branzowe opisujg
2025 jako rok silnej koncentracji na transparentnosci, jakosci inventory oraz kuracji po stronie podazy
(sell-side curation). Jednoczesnie rosto znaczenie targetowania kontekstowego — odpowiedzi branzy
na zmiany dotyczgce prywatnosci i rozwigzan wykorzystujgcych third-party cookies. Popularnosé rosta
rowniez w takich segmentach jak programmatic OOH czy nowe modele zakupu CTV.

Polski rynek réwniez zanotowat znaczacy wzrost. Wedtug raportu IAB Polska®, reklama online
utrzymata dwucyfrowa dynamike, napedzang rosnacg rolg e-commerce i przesuwaniem budzetow w
kierunku mediow, ktére pozwalajg precyzyjnie mierzy¢ efektywnosé. Dla reklamodawcéw w Polsce
kluczowe byty personalizacja, video online, retail media oraz kampanie performance prowadzone w
oparciu o dane first-party.

Co przyniesie 2026 rok w marketingu?

Prognozy na 2026 r. pokazujg kontynuacje trenddéw, ale z wiekszym naciskiem na efektywnos¢ i rozwéj
modeli opartych o dane. Al bedzie jeszcze glebiej integrowana w procesy planowania i zakupow
reklamowych — od automatycznego generowania kreacji po petng optymalizacje kampanii. Rosngce
znaczenie first-party data i partnerstw technologicznych, zwtaszcza z sieciami handlowymi, stanie sie
kluczowe w obliczu wygaszania cookies. Przewiduje sie rowniez wzrost inwestycji w wysokiej jakosci
inventory premium oraz dalszy rozwdj narzedzi brand safety opartych na Al.
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Dla RTB House rok 2026 oznacza nie tylko rozwdj technologii deep-learningowych, ale przede
wszystkim wspieranie klientdw w budowaniu strategii reklamowych zgodnych z nowymi realiami:
bardziej zintegrowanych danych, wykorzystaniu danych first-party (zanonimizowanych w potgczonych
dziataniach omnichannel), wiekszej automatyzacji oraz dgzenia do petnej transparentnosci.
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