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Carrefour promuje dostawcéw odpowiedzialnych spotecznie

Warszawa, 8 marca 2017 r.

Ruszyl nabér dobrych praktyk do 7. kampanii Autodiagnostyk opracowanej
przez Carrefour dla dostawcéw marki wlasnej. Hasto tegorocznej edycji
to ,Wyzwanie dla dostawcow - Odzywianie i dobre samopoczucie!”. Projekty
promujace zdrowy styl zycia mozna zglaszaé¢ do konca marca. Do wygrania jest
miesieczna kampania promocyjna oraz wyjazd do Francji na spotkanie
dostawcow Grupy Carrefour. Laureaci zostang ogloszeni w pazdzierniku.

Celem kampanii Autodiagnostyk jest promocja zréwnowazonego rozwoju wsrod
dostawcow marki wtasnej i umozliwienie im oceny ich dziatan w tym zakresie. Kazda
odstona kampanii skupia sie na jednym ze wskazanych przez Carrefour obszaréw
z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.

- W kazdej edycji kampanii Autodiagnostyk promujemy wsréd naszych dostawcow
rozwigzania z zakresu zrownowazonego rozwoju, ktére odpowiadaja na aktualne potrzeby
spoteczne. Zdrowy styl Zycia, a zwifaszcza wiasciwe odzywianie, sq bardzo wazne
i znaczaco wptywaja na dobre samopoczucie - mowi Barbara Kowalska, Dyrektor
ds. Jakosci i Zrédwnowazonego Rozwoju Carrefour Polska. — W 2017 roku temat edycji
jest spojny z szeroka i réznorodng oferta produktéw zdrowych w naszych sklepach oraz
doskonale wpisuje sie w zatozenia kampanii ,Z mitosci do Zdrowia”, ktérg z sukcesem
realizujemy od 2014 roku.

Pierwszym etapem ,Wyzwania dla dostawcéw” jest wypetnienie ankiety dostepnej online.
Kwestionariusz samooceny jest spdéjny z normag ISO 26000 iobejmuje 35 kryteridw
w 6 obszarach tematycznych: $rodowisko, lojalnos¢ praktyk, prawa cztowieka i warunki
pracy, spotecznos$¢ i rozwodj lokalny, zarzadzanie organizacjq oraz pytania dotyczace
relacji z klientami. Ponadto, dostawcy prezentujg realizowane przez siebie projekty
koncentrujace sie na promocji zdrowego stylu zycia i dobrego samopoczucia. Zgtaszane
dobre praktyki moga dotyczy¢ m.in. oferowanych produktéw, sposobu ich
przygotowywania, konkurséw i programdéw spotecznych dot. zdrowia, rozwigzan
technologicznych wspierajagcych zdrowych styl zycia. Projekty mozna zgtaszad
do 31 marca.

Sposrod nadestanych projektow najlepsze przejdg weryfikacje zewnetrznych audytoréw.
Nastepnie jury sktadajace sie z niezaleznych ekspertéw i przedstawicieli Carrefour,
odpowiedzialnych za CSR, wybierze zwyciezce. Wyrdzniony dostawca otrzyma miesieczng
kampanie promocyjng w sklepach sieci oraz bedzie reprezentowat Carrefour Polska na
spotkaniu dostawcow Grupy Carrefour we Francji w listopadzie 2017 r. Uroczyste
ogtoszenie wynikéw odbedzie sie w pazdzierniku br. podczas dorocznego Spotkania
Dostawcow Marki Wtasnej Carrefour.

W ramach kampanii Autodiagnostyk Carrefour Polska podejmuje dziatania majace na celu
promowanie zrownowazonego rozwoju wsrdod 250 dostawcow produktéw marki wiasnej.
Program funkcjonuje w Grupie Carrefour od 2005 roku i jest sukcesywnie rozszerzany na
kolejne kraje. Obecnie jest on dostepny w 15 rdéznych wersjach jezykowych i uzywany
przez 6 tysiecy matych oraz $rednich przedsiebiorstw z 80 krajow $wiata. Carrefour
Polska wdrozyt program raportowania i samooceny dostawcéw marki wtasnej Carrefour
w 2010 roku.
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Ponadto, Carrefour Polska prowadzi kompleksowe projekty, majace na celu promocje
zdrowego stylu zycia. Realizujac kampanie ,Z mitosci do Zdrowia” sie¢ handlowa
organizuje wspodlnie z SGGW i 7 uczelniami ogdlnopolski program edukacyjny dla dzieci
,ABC Zdrowego Zywienia” oraz wspiera ogdlnopolskie i lokalne wydarzenia sportowe.
W ramach promocji zdrowia, w sklepach sieci dostepna jest réwniez szeroka oferta
artykutéw ze ,,Zdrowej Potki Carrefour”, na ktérg sktadajg sie produkty dietetyczne i dla
diabetykow, bio, bez laktozy i glutenu oraz zywnos$¢ bogata w sktadniki odzywcze.

O Carrefour

Carrefour Polska to multiformatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 800 sklepdw
w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescig Grupy Carrefour, ktéra posiada 12 300 sklepéw w 35 krajach. Grupa Carrefour
jest siecig multilokalng, multiformatowg i multikanatowg, obstugujaca codziennie 13 milionéw klientdw na catym
Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnoséci oraz wsparcie dla partnerow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosc¢.
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