Informacja prasowa
Warszawa, 10 kwietnia 2017 r.

Nowe otwarcia w sieci franczyzowej Carrefour w 2017 r.

W I kwartale 2017 r. do sieci Carrefour w Polsce dotaczyto 26 sklepow
franczyzowych. Nowe placéwki zostaly otwarte we wszystkich regionach kraju,
giéwnie na Mazowszu.

tacznie z otwarciami w grudniu ubiegtego roku, sie¢ franczyzowa Carrefour w Polsce
powiekszytla sie w ciggu ostatnich 4 miesiecy o 50 placéwek we wszystkich formatach
Carrefour. Najwiecej przybyto sklepdw express minimarket, ktére sg dedykowane
lokalizacjom miejskim i wiejskim. Sa to sklepy samoobstugowe, o powierzchni do 500
mkw, ze stoiskiem tradycyjnej sprzedazy mies i wedlin oraz bogatym asortymentem
produktéw Swiezych. Do sieci dotaczyly tez placéwki express convenience, z nowymi
konceptami Food To Go i Bistro, z czego 2 w $rodmiesciu Warszawy zostaty uruchomione
w ramach wspdtpracy ajencyjnej. Express convenience to format przeznaczony dla
lokalizacji miejskich o duzym natezeniu ruchu, ktdory ma zaspokoi¢ potrzeby zyjacych
w biegu mieszkancow duzych miast. Carrefour otworzyt rowniez nowe sklepy pod
szyldem Globi, a takze specjalistyczne placéwki z logo Galeria Alkoholi, ktére oferujg
klientom szeroki wybor produktéw alkoholowych ze wszystkich kategorii, w atrakcyjnych
cenach.

Nowe placowki Carrefour zostaty uruchomione m.in. w: Lublinie, Biatce Tatrzanskiej,
Opolu, Walimiu, Krakowie, Bydgoszczy, Wroctawiu i Warszawie.

W strategii rozwoju multiformatowego Carrefour, sklepy osiedlowe zajmujg bardzo wazne
miejsce. Stale pracujemy nad wdrazaniem nowoczesnych rozwigzan i atrakcyjnoscia
naszej oferty, aby z jednej strony klienci byli zadowoleni z wygody zakupdéw i wyboru
towardéw, a z drugiej - by nasi partnerzy biznesowi byli usatysfakcjonowani wspétpraca
z Carrefour. - méwi Marek Lipka, Dyrektor ds. sklep6w convenience w Carrefour
Polska.

W 2017 r. Carrefour planuje utrzymanie dotychczasowego, stabilnego tempa rozwoju
swojej sieci franczyzowej, poprzez otwarcie 120 nowych placowek.

Carrefour Polska modernizuje wszystkie posiadane formaty sklepow franczyzowych.
Celem wdrazanych zmian jest dostosowanie wygladu i oferty sklepdw do nowych trenddéw
konsumenckich. Dzieki temu firma opracowuje atrakcyjne i skuteczne formaty sklepdw,
ktére sprawdzajq sie na roznych rynkach - zaréwno w wiekszych miastach, jak
i mniejszych miejscowosciach. Mogg nimi zarzadza¢ zaréwno osoby z wieloletnim
doswiadczeniem handlowym, jak i dopiero zaczynajacy swojq kariere w prowadzeniu
sklepu.

Carrefour pomaga swoim partnerom na kazdym etapie wspodtpracy. Przed podpisaniem
umowy Carrefour ocenia lokalizacje i potencjat sklepu oraz ustala jego plan, wyposazenie
i wizualizacje. Nastepnie odbywajq sie szkolenia dla franczyzobiorcy i personelu oraz
prace adaptacyjne w lokalu ze wsparciem ekipy otwarciowej. Przez caty okres wspotpracy
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franczyzobiorca ma zapewniong opieke opiekuna regionalnego, ktéry dba o standardy,
sugeruje usprawnienia i pomaga wdraza¢ nowe elementy konceptu.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce
ponad 800 sklepdw w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow
osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce
rowniez witascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej powierzchni ponad 230.000
GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescia Grupy Carrefour, referencyjnej sieci spozywczej, ktora
posiada blisko 12 000 sklepow w ponad 30 krajach. Grupa Carrefour jest siecig
multilokalng, multiformatowg i multikanatowg, obstugujacg codziennie 13 milionéw
klientdow na catym Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech
filarach: zwalczanie wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz
wsparcie dla partnerow firmy. Wszyscy pracownicy Carrefour Polska przyczyniajg sie do
realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu, Z mitosci do Zdrowia oraz
Réznorodnosc.
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