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Galeria Morena rok po modernizacji

Warszawa, 31 maja 2017 r.

Mija rok od kiedy do dyspozycji mieszkancow Gdanska i okolic oddana zostata
rozbudowana i zmodernizowana Galeria Morena. Jej wlasciciel i zarzadca -
Carrefour Polska - podsumowuje wprowadzone zmiany i podkresla ich
pozytywny wplyw na funkcjonowanie obiektu. Zapowiada réwniez wakacyjne
atrakcje dla klientéw.

Centra handlowe to obecnie miejsca, w ktdérych wspotczesni konsumenci pragng nie tylko
zrobi¢ kompleksowe zakupy, lecz takze przyjemnie spedzi¢ czas wolny. Aby odpowiedzieé
na te potrzebe, Carrefour Polska - witasciciel i zarzadca gdanskiej Galerii Morena — podjat
decyzje o gruntownej modernizacji obiektu, ktora przeprowadzona zostata w 2016 roku.

Wiecej atrakcyjnej przestrzeni handlowej

Na skutek rozbudowy i remodelingu 20 maja zesztego roku do dyspozycji klientow
oddanych zostato ponad 13 000 mkw. dodatkowej powierzchni handlowej, dzieki czemu
catkowita powierzchnia galerii wzrosta do ponad 33 000 mkw., a liczba dostepnych
najemcow do 82.

Pracom towarzyszyt proces rekomercjalizacji, w wyniku ktérego w ofercie obiektu
pojawito sie wiele nowych, nieobecnych do tej pory w portfolio Carrefour, marek, np.
KappAhl, Tatuum, Venezia, Unisono, Wélczanka, Duka czy W.Kruk. Réwniez w tym roku
do grona najemcéw galerii dotaczyty nowe marki. Wsrdd nich znajdujg sie miedzy innymi
otwarty 13 maja sklep znanej dunskiej sieci Flying Tiger Copenhagen czy sklep z
zabawkami dla dzieci Mysie Pysie, ktdérego otwarcie zaplanowane jest na 1 czerwca.

- Zesztoroczna modernizacja Galerii Morena byta naszg najwiekszg inwestycjg. Ogromnie
nas cieszy, ze przynosi ona oczekiwane efekty. Klienci chetniej korzystajq z oferty
obiektu - w ciggu 12 miesiecy po modernizacji galerie odwiedzito ponad 5 min 0sob.
Najemcy zas chetnie nawigzujg z nami wspdfprace i decyduja sie na otwarcie swoich
salonéw w pasazu galerii — komentuje Ronan Martin, Wiceprezes Carrefour ds. ekspansji i
centréw handlowych.

Wiecej rozrywki dla kazdego

Zmodernizowana Galeria Morena to nie tylko wzbogacona oferta handlowa i catkiem
nowe wnetrza, lecz takze rozbudowana oferta rozrywkowa. Do dyspozycji klientow
oddana zostata przestronna strefa restauracyjna, klub fitness, nowoczesne kino 3D, a
takze (unikatowy na rynku nieruchomosci komercyjnych) zewnetrzny taras z funkcjg
wypoczynkowa.
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Od roku klienci galerii moga takze liczy¢ na réznorodne atrakcje. Ogromna popularnoscig
cieszyty sie miedzy innymi zesztoroczne cykle filmowych seanséw na lezakach, spotkan
muzycznych czy zajec¢ fitness prowadzonych na tarasie.

- Przebudowie Galerii Morena przysSwiecato hasto ,wiecej”. Naszym celem byto
dostarczenie klientom wiecej przyjemnosSci i radosci z zakupdw oraz mozliwosci
atrakcyjnego spedzania wolnego czasu. Dzieki przygotowanym wydarzeniom, udato nam
sie ten cel osigagnaé. Wierze, ze rowniez w tym roku dostarczymy naszym klientom wiele
rozrywki, na ktorg czekajg - dodaje Ronan Martin.

Po sukcesie zesztorocznych atrakcji, Galeria Morena przygotowata szereg wydarzen
rowniez w tym roku. Nowoscig jest cykl spotkan edukacyjnych pt. ,Akademia Moreny”,
zaplanowany specjalnie z myslag o najmtodszych gosciach obiektu. W ciggu roku, w
ramach programu, dzieci oraz ich opiekunowie wezmg udziat tacznie w 8 réznorodnych
spotkaniach.

- Modernizacja Galerii Morena wigzata sie réowniez z jej repozycjonowaniem. Z uwagi na
zlokalizowanie obiektu w bliskim sagsiedztwie rodzinnych osiedli mieszkaniowych,
postanowilismy wiecej uwagi poswieci¢ wiasnie rodzinom z dziecmi. Wierze, ze cykl
edukacyjnych spotkan dla najmfodszych jest dla nich ciekawa propozycjg. Potwierdza to
liczba maluchéw, ktdére wziety udziat w dotychczasowych spotkaniach - dodaje Ronan
Martin.

Podczas trzech dotychczasowych spotkan, w ktorych udziat wzieto tacznie blisko 800
0os6b, dzieci miaty okazje poznaé sekrety starozytnego Egiptu, udekorowaé gigantyczne
wielkanocne pisanki czy wzig¢ udziat w warsztatach kulinarnych. W nadchodzacych
miesigcach z kolei uczestnicy spotkan bedg mogli miedzy innymi sprébowac swoich sit w
réznych dyscyplinach sportowych czy poznac tajniki kinematografii.

Nieco starsi klienci Galerii Morena réwniez mogq liczy¢ na atrakcje. Juz od 3 czerwca, w
kazdg sobote miesigca, amatorzy aktywnego wypoczynku beda mogli wzig¢ udziat w
bezptatnych zajeciach fitness prowadzonych na tarasie galerii. Z kolei na wielbicieli
muzyki czekajg mini koncerty na zywo, na ktére obiekt zaprosi w kazdy czwartek lipca i
sierpnia.

Wiecej praktycznej nowoczesnosci

Klientom zmodernizowanej Galerii Morena udostepniona zostata rowniez nowoczesna
aplikacja mobilna. Nie tylko utatwia ona klientom poruszanie sie po obiekcie, lecz takze
pozwala skutecznie wyszukac¢ aktualne promocje w butikach galerii, sprawdzi¢ menu
restauracji czy grafik zajec fitness. Ponadto, z myslg o kierowcach, udostepniono funkcje
oznaczania miejsca zaparkowania samochodu na planie parkingu, zas z myslg o osobach
aktywnie korzystajagcych =z sieci spotecznosciowych powstat modut umozliwiajacy
btyskawiczne udostepnianie stylizacji modowych znajomym.

- Z aplikacji mobilnej Galerii Morena korzysta juz ponad 3 000 o0sob. Niezwykle cieszy
nas, ze liczba ta systematycznie wzrasta. RoOwniez nasze profile w mediach
spotecznosciowych ciesza sie zainteresowaniem ze strony klientow. Profil obiektu na
Facebooku obserwuje juz blisko 17 000 oséb - komentuje Ronan Martin.

Aktualne wydarzenia i promocje przygotowane dla klientéw Galerii Morena mozna sledzic¢
nie tylko na Facebooku, lecz takze na Instagramie. Osoby regularnie obserwujace profile
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obiektu na obu portalach spotecznosciowych mogg réwniez liczy¢ na atrakcyjne konkursy
z nagrodami czy porady stylistyczne.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 800 sklepow w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rdwniez wiascicielem sieci 20 centréow handlowych o facznej powierzchni
ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescig Grupy Carrefour, referencyjnej sieci spozywczej, ktéra posiada blisko 12 000
sklepdbw w ponad 30 krajach. Grupa Carrefour jest siecia multilokalng, multiformatowa i multikanatowa,
obstugujaca codziennie 13 milionéw klientéw na catym Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosé.
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