Warszawa, 13 czerwca 2017 r.

Carrefour Polska wprowadza nowy system znakowania zywnosci

Carrefour Polska wprowadza nowy, dodatkowy system znakowania zywnosci, ktory
w przystepny i szybki sposob informuje konsumentéw o wartosciach odzywczych
i zalecanej czestotliwos$ci spozywania danych produktow. Wdrazanie systemu SENS na
opakowaniach artykutow spozywczych marek wilasnych Carrefour oraz Jakos¢ z Natury
planowane jest jesienia 2017 roku. Inicjatorem i wspoitworca systemu jest Grupa
Carrefour, a Polska bedzie pierwszym krajem, w ktorym siec¢ zastosuje to znakowanie.

SENS, czyli Uproszczony System Znakowania Zywnosci (z fr. Systéme d’Etiquetage Nutritionnel
Simplifié) to innowacyjny sposéb przekazywania klientom wiadomosci zywieniowych. Zostat
stworzony, aby pomdc konsumentom w dokonywaniu $wiadomego wyboru produktdéw, a przez to
utatwi¢ im uktadanie zdrowej, zbilansowanej diety. SENS powstat we wspétpracy Grupy Carrefour
z francuskim $rodowiskiem naukowym, a Polska jest pierwszym krajem, w ktorym wdrozony
zostanie ten system.

- Ciesze sie, ze moge zaprezentowac klientom Carrefour Polska naszq nowa, pionierskg inicjatywe.
Jestesmy prekursorem na rynku we wdrazaniu systemu SENS. Polscy konsumenci skorzystajq
z niego jako pierwsi. Zawsze stuchamy naszych klientow i podejmujemy wysitki, aby odpowiedzieé¢
na ich oczekiwania. W tym roku wprowadzamy kilka innowacyjnych rozwigzan handlowych. System
SENS zdobyt uznanie oraz pozytywne opinie srodowiska naukowo-badawczego nie tylko we Francji,
ale réwniez w Polsce - moéwi Guillaume de Colonges, Prezes i Dyrektor Generalny Carrefour Polska.

Zadaniem SENS jest szybkie, jasne i intuicyjnie informowanie klientdw o zalecanej czestotliwosci
spozywania danych produktéw. Z tego powodu artykuty spozywcze podzielone zostaty na cztery
kategorie: produkty, ktéore mozna spozywa¢ bardzo czesto, czesto, umiarkowanie oraz
sporadycznie lub w matych ilosciach.

- Wiekszos¢ produktéow spozywczych jest potrzebna w zbilansowanej diecie, jednak w przypadku
niektdrych nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na czestotliwos¢ spozywania oraz na wielkos¢ porcji.
Taka szybka i tatwg ocene zapotrzebowania na poszczegdlne produkty umozliwi klientom system
SENS, czyli Uproszczony System Znakowania Zywnoéci — méwi Barbara Kowalska, Dyrektor ds.
Jakosci i Zrédwnowazonego Rozwoju Carrefour Polska. - Dzieki nowemu znakowaniu produktdw
klienci beda mogli dokonywaé wyboréw, ktére pomogq w zapewnieniu zréwnowazonego
i zréznicowanego odzywiania, nie dyskryminujac zadnego produktu - dodaje.

Przejrzysta, czytelna grafika SENS, umieszczona z przodu opakowania, pomaga konsumentom
w zrozumieniu ztozonych informacji zywieniowych, ktérych interpretacja wymaga czasu. SENS
uzupetnia aktualne, prawnie obowigzujace oznakowania. Nie zastepuje ich, ale przyspiesza
i usprawnia proces podejmowania nieprzypadkowych decyzji zakupowych. Ponadto, dostarcza
informacji w odniesieniu do catego produktu i obejmuje artykuty zaréwno jedno-, jak
i wielosktadnikowe.

SENS jest dodatkowg, dobrowolng inicjatywg Grupy Carrefour, ktéra powstata w wyniku wspdtpracy
z przedstawicielami $wiata nauki we Francji. System jest odpowiedzia na rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr 1169/2011, przewidujace wprowadzanie dobrowolnego
systemu informacji o wartosci odzywczej. SENS opracowany zostat ze wsparciem merytorycznym
Krajowego Instytutu Badan w Dziedzinie Agronomii (Institut National de la Recherche Agronomique
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INRA) przy Jednostce Badawczej ds. Odzywiania, Otytosci i Ryzyka Zakrzepowego w Marsylii (Unité
Mixte de Recherche Nutrition, Obésité et Risque Thrombotique UMR NORT). Pionierski system
uzyskat rowniez pozytywne opinie polskich jednostek badawczych i naukowych.

SENS jest systemem pozytywnym. Nie wyklucza zadnego artykutu spozywczego. Grupuje produkty
pod wzgledem zalecanej czestotliwosci ich spozywania. Czterem kategoriom produktow
odpowiadajg odpowiednie trdjkaty o réznych kolorach i wypetnieniu. Nawigzujg one do zawartosci
sktadnikéw odzywczych i odnosza sie do zalecanej czestotliwosci spozycia. Im bardziej wypetniony
jest tréjkat, tym wiecej i czesciej mozna dany produkt spozywac.
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Produkty oznakowane systemem SENS pojawig sie we wszystkich sklepach sieci Carrefour juz
jesienig. Oznakowane nimi bedg artykuly spozywcze marek wiasnych Carrefour oraz Jakos¢
z Natury. Sie¢ jest jednak otwarta na wspétprace z innymi podmiotami dziatajagcymi na rynku
spozywczym.

System SENS jest waznym aspektem polityki biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy
Carrefour, ktéra ktadzie duzy nacisk na promocje zdrowego stylu zycia i prawidlowego zywienia. Od
2014 roku sie¢ realizuje te zatozenia poprzez kampanie ,Z mitosci do Zdrowia”.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 800
sklepédw w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez witascicielem sieci 20 centrow
handlowych o tgcznej powierzchni ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescig Grupy Carrefour, referencyjnej sieci spozywczej, ktéra posiada blisko
12 000 sklepéw w ponad 30 krajach. Grupa Carrefour jest siecig multilokalng, multiformatowq
i multikanatowg, obstugujaca codziennie 13 miliondw klientéw na catym Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach:
zwalczanie wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdow
firmy. Wszyscy pracownicy Carrefour Polska przyczyniaja sie do realizacji tej polityki poprzez
programy: STOP Marnotrawstwu, Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.
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