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Carrefour testuje sklepy sezonowe w miejscowosciach
turystycznych

Warszawa, 31 lipca 2017 r.

W zwiazku z letnim naplywem wczasowiczéw do miejscowosci turystycznych,
firma Carrefour rozpoczela testy franczyzowych placéwek sezonowych.

Aktualnie Carrefour testuje 4 placowki sezonowe w formacie express convenience,
o powierzchni od 24 do 100 mkw. Firma indywidualnie dostosowuje, we wspodtpracy
z franczyzobiorcg, oferte sklepéw do potrzeb klientdw w danej lokalizacji i elastycznie
wykorzystuje elementy z réznych konceptéow handlowych. Tym, co taczy wszystkie
testowane sklepy, oprocz szerokiego wyboru napojow, jest bogata sezonowa oferta
niespozywcza, np. olejki do opalania, okulary przeciwstoneczne, lezaki czy tekstylia -
czyli artykuty, ktérych moga potrzebowaé zaréwno mieszkancy, jak i wczasowicze.

- Zgodnie z naszg strategia, rozwijamy sie¢ franczyzowg i poszerzamy ja o nowe
rozwigzania i koncepty tak, by odpowiadaty na zmieniajgce sie potrzeby klientéw, rowniez
te sezonowe - powiedziat Marek Lipka, dyrektor ds. sklepow convenience
w Carrefour Polska.

Sklepy sezonowe w nadmorskich miejscowosciach turystycznych cieszg sie duzg
popularnoscia wsrod klientdw, poniewaz dopetniajg oferte lokalnych sklepéw
catorocznych. Testowane przez Carrefour placowki maja docelowo taczy¢é potrzeby
turystow, ktérzy w miejscu wypoczynku poszukujg oferty spozywczej podobnej do tej,
jaka majg w miejscu swojego zamieszkania oraz potrzeby franczyzobiorcow.

Prowadzenie placowki sezonowej wigze sie ze specyficznymi wyzwaniami. Po zakonczeniu
sezonu, z nadmorskich miejscowosci turystycznych wyjezdzajg nie tylko turysci, ale
rowniez ustugodawcy, np. prowadzacy punkty gastronomiczne, co przektada sie na
rentownos¢ biznesu. Carrefour pomaga swoim partnerom w prowadzeniu réznych
konceptéw handlowych, na kazdym etapie wspotpracy.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900
sklepédw w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez witascicielem sieci 20 centrow
handlowych o tgcznej powierzchni ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, swiatowy lider i referencyjna sie¢ branzy detalicznej, posiada ponad 12 000 sklepdéw i e-
sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour jest multilokalng, multiformatowg i omnikanatowg grupag
handlowa, zatrudniajacg ponad 384 000 osdb na catym Swiecie i generujacq sprzedaz w wysokosci
103,7 miliarda euro w 2016 roku. Kazdego dnia 13 milionéw klientéw na catym Swiecie odwiedza
sklepy Carrefour, ktérych wyrdznikiem jest jakos¢ i zaangazowanie w zrownowazony handel.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach:
zwalczanie wszelkich form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partnerow
firmy. Wszyscy pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez
programy: STOP Marnotrawstwu, Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.

KONTAKT DLA MEDIOW:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
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Carrefour Polska od kilku lat angazuje sie w wiele inicjatyw sportowych. W tym roku po raz
pierwszy zostat Sponsorem Gtownym 74. Tour de Pologne. Grupa Carrefour wspiera na s$wiecie
najwazniejsze wyscigi kolarskie m.in. Tour de France.
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