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Remodelling sklepu franczyzowego -
Carrefour docenia wieloletnig wspoétprace

Franczyzobiorcom, ktérzy maja za soba wieloletnia wspoétprace z Carrefour,
firma oferuje remodelling placowek, zgodny 2z oczekiwaniami klientow
i najnowszymi trendami.

W  kazdym  przypadku przebudowa sklepu jest planowana indywidualnie,
z uwzglednieniem potrzeb klientow danej placéwki. Dzieki diugofalowej wspotpracy
z franczyzobiorcg, Carrefour ma mozliwo$¢ lepszego poznania klienta i zrozumienia
specyfiki danej lokalizacji, rowniez m.in. dzieki narzedziom do analizy wynikéw sklepu.

Zmiany realizowane w trakcie przebudowy sklepu obejmujg m.in.:

e zmiane ustawienia sklepu
nowe aktywa:
o meble na dziaty warzywa i owoce oraz pieczywo
o kasy dotykowe
o regat na alkohole, w tym specjalny regat na wina
o boksy kasowe
e wejscie
nowe wizualizacje, w tym czarno - biate grafiki, np. z lokalnymi motywami.

Zgodnie z aktualnymi trendami panujacymi na rynku firma odstania tez witryny, aby
zachecaty klientéw do wejscia do s$rodka, i doswietla najbardziej wrazliwe kategorie
produktow os$wietleniem punktowym.

Catos¢ dziatan jest planowana wspdlnie przez menedzera regionalnego i franczyzobiorce.
Po stronie franczyzobiorcy pozostaje jedynie odswiezenie lokalu. Pozostate zmiany
przejmuje na siebie Carrefour.

- Cenimy dobrg wspoétprace, a naszym priorytetem jest zapewnienie wsparcia dla naszych
franczyzobiorcow. Kilka lat na rynku detalicznym to okres, w ktdrym wiele moze sie
zmienié¢, dlatego naszym ,diugodystansowym?” franczyzobiorcom oferujemy swojego
rodzaju bonus w postaci remodellingu sklepu. Dzieki temu franczyzobiorca moze
skorzysta¢ z najnowszych konceptéw wypracowanych przez firme i unowoczesni¢ swojg
placowke - moéwi Marek Lipka, dyrektor ds. sklepow convenience w Carrefour
Polska.

Carrefour Polska stale modernizuje wszystkie posiadane formaty, w tym koncepty
sklepéw franczyzowych. Firma bacznie obserwuje zmiany zachodzace na rynku
i wprowadza nowe rozwigzania, zeby dostosowaé wyglad i oferte sklepéw do nowych
trendéw konsumenckich.
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce prawie 900
sklepéw w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rdowniez wiascicielem sieci 20 centrow
handlowych o tacznej powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, Swiatowy lider i referencyjna sie¢ branzy detalicznej, posiada ponad 12 000 sklepdéw i e-
sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour jest multilokalng, multiformatowg i omnikanatowg grupg
handlowa, zatrudniajacg ponad 384 000 osdb na catym Swiecie i generujacq sprzedaz w wysokosci
103,7 miliarda euro w 2016 roku. Kazdego dnia 13 milionow klientdw na catym sSwiecie odwiedza
sklepy Carrefour, ktorych wyrdznikiem jest jakos¢ i zaangazowanie w zrownowazony handel.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach:
zwalczanie wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw
firmy. Wszyscy pracownicy Carrefour Polska przyczyniaja sie do realizacji tej polityki poprzez
programy: STOP Marnotrawstwu, Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.
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