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Carrefour przedstawia nowy kierunek rozwoju marki wtasnej

Warszawa, 6 wrzesnia 2017 r.

Podczas trwajacych Targow Carrefour zaprezentowano nowe produkty marki
wilasnej oraz pierwsze produkty z oznakowaniem SENS.

Carrefour wprowadza az osiem nowych linii produktow marki wiasnej. Wsrdd nich
znalazty sie m.in. produkty spozywcze, takie jak:

- CHOCOLATE PLACE - wyjatkowa gama czekoladowych stodkosci: praliny z alkoholem,
recznie dekorowane czekolady czy ptasie mleczko. Produkty sg juz dostepne w
sprzedazy.

- COOKIE PLACE - szeroki asortyment ciasteczek, wafelkéw, piernikow i biszkoptow w
réoznych smakach.

- SNACK BAR - gama stonych przekasek: chipséw, orzeszkdéw i paluszkdw.

- CRUMBIES - szeroki wybodr ptatkéw $niadaniowych w wielu smakach dla dorostych i
dla dzieci, m.in. ptatki z roznych rodzajow zbdz, klasyczne corn flakes oraz szeroki wybor
musli (m.in. wieloowocowe i crunchy).

Nowe linie produktéw marki wtasnej, ktore trafiag do sprzedazy jeszcze w tym roku,
obejma takze: makarony, produkty do zmywania oraz zywnos$c¢ dla zwierzat. Natomiast w
2018 roku Carrefour wprowadzi do swoich sklepow ryby - tososia wedzonego na zimno i
na gorgco, ryby konserwowe oraz paluszki rybne.

Od 2016 roku Carrefour prowadzi dziatania, ktére zmieniajg kierunek rozwoju marek
wtasnych. W ubiegtym roku firma wprowadzita dwie nowe gamy marki wiasnej do
sprzedazy - kawy Montmartre oraz artykuty higieny dla dzieci Nello. Carrefour Polska
zdecydowat sie rozwija¢ nowe gamy marki wtasnej w wyniku analizy rosngcych oczekiwan
konsumentdéw oraz zmieniajacej sie sytuacji na rynku. Pierwsze dwa nowe produkty
marki wiasnej wprowadzone testowo na jesieni 2016 pokazaty, ze przeprowadzone
zmiany wptynety korzystnie na wyniki sprzedazy. Dlatego Carrefour zdecydowat o
kontynuacji tych dziatan rozszerzajac kolejne gamy produktow, a takze uzupetniajac je o
oznakowanie SENS.

Musli Crumbies to pierwszy produkt, ktéry juz posiada oznakowanie SENS, a do konca
2017 roku na potkach sklepowych w Carrefour pojawi sie kolejnych okoto 50 produktéw
marki wtasnej z tym oznakowaniem. SENS zostat opracowany przez Carrefour jako nowy,
dodatkowy sposob informowania konsumentéw o czestotliwosci ich spozywania w oparciu
0 jego wartosci odzywcze. Jego celem jest pomoc konsumentom w zakresie tworzenia
zdrowej, zbilansowanej diety.

- Sukces nowych produktéw marki wtasnej, wprowadzonych w 2016 roku zachecit nas do
kontynuowania tych dziatan. Teraz rozbudowujemy te oferte zaréowno o produkty
spozywcze i niespozywcze — powiedziat Guillaume de Colonges, Prezes Carrefour Polska.
- Carrefour Polska nieustannie rozwija i modyfikuje swojg oferte marek wtasnych, aby
spetni¢ oczekiwania naszych klientow. Dlatego podjeliSmy decyzje o wprowadzeniu
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nowych gam oraz zmianach jakoSciowych i marketingowych dla juz istniejacych
produktow w ofercie.

Targi Carrefour odbywaja sie w dniach 6-7 wrzednia i po raz trzeci zgromadzity ponad
150 krajowych i miedzynarodowych dostawcéw i producentéow, kupcéw i menadzerdw, a
takze dyrektoréw hipermarketéw i supermarketédw oraz witascicieli sklepéw
franczyzowych. Wydarzenie jest organizowane przez Carrefour Polska, aby utatwic
sklepom zapoznanie sie z ofertg producentéw oraz dostawcéw marek miedzynarodowych,
lokalnych oraz marki wifasnej. Targi Carrefour to réwniez platforma do budowania
bezposrednich relacji miedzy dostawcami a menedzerami sklepéw i wtascicielami sklepow
franczyzowych.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, $wiatowy lider i referencyjna sie¢ branzy detalicznej, posiada ponad 12 000 sklepéw i e-sklepéw w
ponad 30 krajach. Carrefour jest multilokalng, multiformatowg i omnikanatowg grupa handlowa, zatrudniajaca
ponad 384 000 osdéb na catym $wiecie i generujacq sprzedaz w wysokosci 103,7 miliarda euro w 2016 roku.
Kazdego dnia 13 milionéw klientow na catym $wiecie odwiedza sklepy Carrefour, ktérych wyrdznikiem jest
jakos¢ i zaangazowanie w zrownowazony handel.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosc¢.
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