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Grupa PMPG Polskie Media notuje rekordowe zasiegi swoich mediow

i podsumowuje udane I potrocze 2017 r.

o Z wylaczeniem zdarzenia jednorazowego wzrost skonsolidowanego wyniku
EBITDA 0 46% r/r do 5 min 533 tys. zt i zysku netto 0 81% r/r do 4 min 758 tys. zt
¢ Konsekwentnie realizowana strategia budowy silnych marek mediow zasiegowych

e Dynamiczny rozwéj segmentu internetowego i wzrost nakladow na rozw6j nowych projektow

OKRES 6 MIESIECY OKRES 6 MIESIECY

SIS | Susy TG sw | duew
(ZNORMALIZOWANE*) T (RAPORTOWANE**)
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 25 546 26 760 -5% 25 546
ZYSK BRUTTO ZE SPRZEDAZY 15 879 11 201 42% 15 879
EBIT 5145 3488 48% 2 649
EBITDA 5533 37% 46% 3037
ZYSK BRUTTO 5721 3530 62% 2552
ZYSK NETTO 4 758 2625 81% 1589

Tab.1. Wybrane dane finansowe. Zrodfo: Grupa Kapitatowa PMPG Polskie Media. Sprawozdanie finansowe za I pdtrocze 2017 r.

* Dane finansowe bez uwzglednienia korekty wynikajacej ze zwiekszenia stanu rezerw.

** Dane finansowe z uwzglednieniem korekty wynikajacej ze zdarzenia jednorazowego.

W I pétroczu 2017 r. przychody ze sprzedazy Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media wyniosty 25 min 546 tys. zt.
Na wyniki pierwszych 6 miesiecy 2017 r. wptyneto zdarzenie jednorazowe w postaci zwiekszenia stanu rezerw, ktére
obcigzyto wynik EBITDA kwotg 2 min 496 tys. zt, a zysk netto kwotg 3 min 169 tys. zt. Jest to skutkiem wyroku Sadu
Okregowego w Warszawie z 13 czerwca 2017 r., ktéry zasadzit Swiadczenia pieniezne od PMPG na rzecz Banku
Zachodniego WBK SA. Wyrok nie jest prawomocny. Spdtka wniosta apelacje, bedzie jednak utrzymywata rezerwe
utworzong w zwigzku z przedmiotowym wyrokiem do czasu prawomocnego rozstrzygniecia postepowania sadowego.
Z wylaczeniem one-off Grupa odnotowatla 5 min 533 tys. zt EBITDA, co oznacza wzrost 0 46% r/r.
Z kolei znormalizowany zysk netto wynidost 4 min 758 tys.zt i byl wiekszy o0 81% od wartosci

zaraportowanej w analogicznym okresie 2016 r.

Gtownym czynnikiem wptywajacym na pozytywne wyniki byt wzrost obrotu reklamowego przy jednoczesnym spadku
kosztu wiasnego sprzedazy. Na wzrost przychoddw reklamowych wptyw miata pozytywna koniunktura gospodarcza.
Spadek kosztu wilasnego sprzedazy wynikat ze spadku kosztéw produkcji i zakupu powierzchni reklamowej

realizowanego w gtéwnej mierze w transakcjach barterowych.
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~Wypracowane wyniki utwierdzajg nas w przekonaniu, ze konsekwentna strategia budowy silnych marek mediow
zasiegowych to dobry kierunek, ktéry zapewnia dynamiczny rozwoéj Grupy PMPG i przynosi wymierne efekty

finansowe” — podkresla Michat Maciej Lisiecki, prezes zarzadu PMPG Polskie Media.

Lisiecki wyjasnia rowniez, ze Spotka nie podjeta zapowiadanego skupu akcji wiasnych z uwagi na watpliwosci natury
prawnej zwigzane z wejsciem w zycie rozporzadzenia MAR i oczekuje na wigzgce interpretacje lub praktyki rynkowe,
jakie zostang przyjete w tym zakresie przez spotki notowane.

Priorytetem dziatan PMPG jest rozwoj segmentu internetowego. Serwisy Grupy notowaty w I potroczu rekordowe
wzrosty zaréwno jezeli chodzi o uzytkownikdw (DoRzeczy.pl — ponad 800 tys., z przekroczeniem 1 min w lipcuy,
Woprost.pl — ponad 2 min), jak i pozostate dane zasiegowe, w tym liczbe odston (tgcznie ponad 15 min) i czas
spedzany w serwisach przez uzytkownikow (ponad dwukrotne wzrosty). Jednoczesnie systematycznie rosng zasiegi
Do Rzeczy” i ,Wprost” w mediach spotecznosciowych, gdzie profile zwigzane z tygodnikami majg blisko

900 tys. fandw/obserwatorow.

Efektem tego jest blisko dwukrotny wzrost przychodéw z reklamy odstonowej. Rownolegle we wszystkich
serwisach PMPG wdrozone zostaly rozwigzania z zakresu marketing automation, ktére maja przyczyni¢ sie
do dalszego wzrostu przychodéw z Internetu.

»Dazymy do nowej struktury raportowania, tak aby w kolejnych okresach oddzielnie pokazywac przychody z mediow
drukowanych, a osobno — z mediow cyfrowych. Dynamika tych ostatnich jest satysfakcjonujaca, ale widzimy w tym
zakresie jeszcze wiele obszarow, ktdre jako Grupa mozemy zaktywizowac i przeksztatcic w zrodta przychodow.
Wobec dokonujacych sie zmian w sposobie konsumowania medidow, w Srednim okresie to konieczno$¢” — komentuje
Lisiecki.

Z koncem marca ruszyt serwis internetowy SuperHistoria.pl, wydawany przez spétke Orle Pidro sp. z 0.0. Serwis
powstat w oparciu o rozwigzania technologiczne przygotowane w ramach Grupy i przetestowane przy wdrozeniach

serwisow Wprost.pl i DoRzeczy.pl, co spowodowato, ze nowy serwis od startu jest rentowny.

PMPG utrzymala réwniez swoje zaangazowanie w biznesowy kanal telewizji internetowej
inwestorzy.tv. Jednoczes$nie Spdtka rozpoczeta wprowadzanie kontentu wideo w swoich serwisach

informacyjnych Wprost.pl i DoRzeczy.pl.

Rozw0j serwisdw internetowych i zmiany w portfolio wydawniczym to tylko cze$¢ prowadzonych aktywnosci, ktérych
celem jest m.in. dywersyfikacja zrédet przychoddw oraz identyfikacja i wybdr strategicznych kierunkéw rozwoju
Grupy PMPG.

Rownolegle trwaja prace nad uruchomieniem projektu PMPG Ventures - wehikutu inwestycyjnego
w modelu M4E, czyli media for equity (media za udziaty). Projekt, ktdry obejmie zaréwno wszystkie niezwiazane

zZ dziatalnoscig prasowg aktywa Grupy PMPG, jak i nowe inwestycje, powinien wystartowac najpozniej w IV kwartale.
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Gtéwnym aktywem Grupy PMPG Polskie Media pozostaje tygodnik ,,Wprost”, ktory wraz z tygodnikiem
.Do Rzeczy” odpowiadajq za blisko 80% przychodow Grupy. PMPG od lat konsekwentnie realizuje strategie
budowy silnych brandéw zasiegowych, dzieki ktorej media Grupy #PolskieMedia notujg dzi$
ok. 3,5 tys. bezposrednich uczestnikow wydarzen organizowanych pod markg ,Wprost” lub ,Do Rzeczy”,
ok. 200 tys. czytelnikow drukowanych i cyfrowych wydan tygodnikow ,Wprost” i ,Do Rzeczy”,
ok. 350 tys. fandw na Facebooku, ok. 515 tys. obserwujacych na Twitterze, 3,5 min uzytkownikow
serwisow internetowych Woprost.pl, DoRzeczy.pl, SuperHistoria.pl, Film.com.pl oraz 16,5 min odston serwisow
internetowych.

PMPG Polskie Media to spotka holdingowa dziatajgca na rynku mediéw tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy
naleza m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Woprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spdtka Orle Piodro,
wydawca tygodnika ,Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezace informacje o dziatalnosci Grupy
Kapitatowej PMPG mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach
spotecznosciowych Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG PL).
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