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Carrefour nagrodzit dostawcéw marki wiasnej

Warszawa, 27 pazdziernik 2017 r.

Carrefour oglosit najlepsze projekty 7. kampanii Autodiagnostyk, ktéra w tym
roku przebiegata pod hastem ,Wyzwanie dla dostawcéw - Odzywianie i dobre
samopoczucie!”. Wyroéznienia dla trzech firm ogtoszono podczas Spotkania
Dostawcow Marki Wiasnej, ktére obyto sie 27 pazdziernika w Centrum Smak
Kariery Carrefour w Warszawie.

Kampania Autodiagnostyk opracowana przez Carrefour ma na celu promowanie
zrownowazonego rozwoju wsrod dostawcow marki wtasnej i umozliwienie im oceny ich
dziatan w tym zakresie. Kazda odstona kampanii skupia sie na jednym ze wskazanych
przez Carrefour obszardéw z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. W tegorocznej
edycji kampanii przedsiebiorcy mogli zgtasza¢ produkty lub inicjatywy promujace
zbilansowang diete i zdrowy tryb zycia.

Zwyciezcg tegorocznej edycji Autodiagnostyka zostata rodzinna firma Pszczelarz Kozacki
z Roztocza, ktéra zgtosita projekt rozwoju strategii firmy w zakresie nowej koncepcji linii
produktow BeeActive. Inicjatywa obok opracowania pszczelich suplementéw uwzglednia
dodatkowe aktywnosci edukacyjne i sportowe.. Jury docenito kompleksowos¢, wizje
i odwage w podejmowaniu szerokich dziatan projektowych dostawcy, przy jednoczesnym
zachowaniu lokalnego charakteru firmy.

W kategorii ,Produkt” zostata wyrdzniona firma Majami z Befchatowa, producent
popularnych wyrobow cukierniczych, zas w kategorii ,Strategia i Edukacja” - firma ICT
Poland z Kostrzyna nad Odrg, ktéra prowadzi szereg kompleksowych dziatan z zakresu
ochrony zdrowia i aktywnosci fizycznej dla swoich pracownikow. Ponadto, kapituta
przyznata wyrdznienie specjalne za spdjnosc i ciggtosé dziatan na rzecz zréwnowazonego
rozwoju, ktére otrzymat laureat kampanii Autodiagnostyk sprzed dwoch lat
- przedsiebiorstwo Sadecki Bartnik.

- W tym roku temat kampanii byt spéjny z wieloma dziataniami firmy z zakresu promocji
aktywnosci fizycznej, prawidtowego odzywiania, a takze nawigzywat do szerokiego
asortymentu produktéw prozdrowotnych, ktory jest stale rozwijany w sklepach Carrefour.
Tematyka Autodiagnostyka doskonale wpisuje sie takze w zatozenia kampanii ,,Z mitosci
do Zdrowia”, ktorg z sukcesem realizujemy od 2014 roku - mowi Barbara Kowalska,
Dyrektor ds. Jakosci i Zrownowazonego Rozwoju Carrefour Polska. — Zdrowy styl zycia
i zbilansowana dieta sq bardzo wazne iznaczgco wptywajq na dobre samopoczucie.
Otrzymalismy duza liczbe zgtoszernn do tegorocznej edycji kampanii, co pokazuje, ze
dostawcy marki wtasnej Carrefour realizujg wiele ciekawych inicjatyw z zakresu CSR,
ktore promujg odpowiednig diete i aktywny tryb Zycia - dodaje Barbara Kowalska.

Uczestnicy kampanii Autodiagnostyk zostali poddani kompleksowej ocenie. Pierwszym
etapem ,Wyzwania dla dostawcow” bylo wypetnienie ankiety dostepnej online, ktdrej
formularz jest spojny z normg ISO 26 000 i obejmuje 35 kryteriow w 6 obszarach
tematycznych: $rodowisko, lojalnos¢ praktyk, prawa cztowieka i warunki pracy,
spotecznos$¢ i rozwdj lokalny, zarzadzanie organizacjq oraz pytania dotyczace relacji
z klientami. W kolejnym etapie dostawcy prezentowali realizowane przez siebie projekty
koncentrujace sie na promocji zdrowego stylu zycia i dobrego samopoczucia. Sposrdod
nadestanych propozycji najlepsze 8 przeszto weryfikacje zewnetrznych audytordw.
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W czwartym etapie, jury skifadajace sie z niezaleznych ekspertow i przedstawicieli
Carrefour odpowiedzialnych za CSR, wybrato zwyciezce i przyznato wyrdznienia.
Zdobywca pierwszego miejsca - firma Pszczelarz Kozacki - otrzyma miesieczng kampanie
promocyjng w sklepach sieci oraz bedzie reprezentowat Carrefour Polska na spotkaniu
dostawcow Grupy Carrefour we Francji.

W ramach kampanii Autodiagnostyk Carrefour Polska podejmuje dziatania majace na celu
promowanie zrownowazonego rozwoju wsrod 250 dostawcow produktow marki wiasnej.
Program funkcjonuje w Grupie Carrefour od 2005 roku i jest sukcesywnie rozszerzany na
kolejne kraje. Obecnie jest on dostepny w 15 réznych wersjach jezykowych i uzywany
jest przez 6 tysiecy matych oraz srednich przedsiebiorstw z 80 krajow Swiata. Carrefour
Polska wdrozyt program raportowania i samooceny dostawcéw marki wtasnej Carrefour
w 2010 roku.

Ponadto, Carrefour Polska prowadzi kompleksowe projekty, majace na celu promocje
zdrowego stylu zycia. Realizujac kampanie ,Z mitosci do Zdrowia” sie¢ handlowa
organizuje wspolnie z SGGW i 7 uczelniami ogdlnopolski program edukacyjny dla dzieci
,ABC Zdrowego Zywienia” oraz wspiera ogdlnopolskie i lokalne wydarzenia sportowe.
W ramach promocji zdrowia, w sklepach sieci dostepna jest réwniez szeroka oferta
artykutéw ze ,Zdrowej Potki Carrefour”, na ktérg sktadajg sie produkty dietetyczne i dla
diabetykow, bio, bez laktozy i glutenu oraz zywnos$¢ bogata w sktadniki odzywcze.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 800
sklepéw w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow
handlowych o tacznej powierzchni ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescig Grupy Carrefour, referencyjnej sieci spozywczej, ktéra posiada blisko
12 000 sklepédw w ponad 30 krajach. Grupa Carrefour jest siecig multilokalng, multiformatowg
i multikanatowg, obstugujaca codziennie 13 miliondw klientéw na catym Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach:
zwalczanie wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw
firmy. Wszyscy pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez
programy: STOP Marnotrawstwu, Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.
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