Warszawa, 30 pazdziernika 2017 r.

Jeden Carrefour.pl i wielu sprzedawcdéw - rusza Marketplace

Carrefour Polska wdraza na swojej stronie internetowej koncept Marketplace,
do ktorego dotaczaja zewnetrzni dostawcy. W ten sposob firma rozbudowuje
swéj asortyment produktéw i zapewnia klientom szeroki wybér towarow w
atrakcyjnych cenach.

Carrefour Polska jako pierwsza sie¢ spozywcza w Polsce wprowadza na swojej stronie
internetowej Carrefour.pl koncept Marketplace. W dniu swojej premiery Marketplace od
Carrefour ma 70 dostawcow zewnetrznych, oferujgcych ponad 70 000 produktow,
podzielonych na 5 kategorii: Elektronika, Dom i Ogrdéd, Zdrowie i Higiena, Uroda,
Zabawki i Gry. Jednoczesnie oferta Carrefour.pl bedzie stale rozbudowywana o kolejne
kategorie produktowe.

Co istotne dla konsumentéw kupujacych w Internecie — Carrefour.pl zaoferuje towary,
ktére do tej pory byty niedostepne w stacjonarnych sklepach sieci, a zapewnig je
wspotpracujacy z Carrefour zweryfikowani sprzedawcy. Po dokonaniu zakupu klienci,
korzystajacy z Carrefour Marketplace, bedg mogli wybiera¢ miedzy dostawg kurierska, a
odbiorem w sklepie Carrefour w ramach ustugi click&collect. Ustuga click&collect bedzie
poczatkowo dostepna tylko dla produktéw z portfolio Carrefour, a podzniej zostanie
rozszerzona réwniez o pozostatych sprzedawcow.

- Dzieki Carrefour Marketplace wszyscy wygrywajg. Klienci, ktérzy mogg zrobi¢ wygodnie
zakupy w jednym miejscu i w atrakcyjnych cenach. Dostawcy, ktdérzy mogg ograniczy¢
koszty zwigzane z technologiq i marketingiem, a takze dotrze¢ do szerokiego grona
potencjalnych odbiorcow — powiedziata Bozena Nawara-Borek, Dyrektor ds. E-commerce
w Carrefour Polska. - A Carrefour korzysta na dotarciu do nowych grup klientéw,
zainteresowanych produktami dotychczas niedostepnymi w naszych sklepach.

Marketplace to kolejny krok, wzmacniajacy pozycje Carrefour Polska w sektorze e-
commerce. W 2015 roku zostat uruchomiony sklep eCarrefour.pl, ktéry obecnie oferuje
zakupy spozywcze z dostawg do domu kurierem lub w ramach ustugi ,SaSiatki”, opartej
na ekonomii wspotpracy. Z kolei produkty przemystowe, ktére byty dotychczas oferowane
w sprzedazy na eCarrefour.pl sg od teraz czescig oferty Marketplace, dostepnej na
Carrefour.pl.

Wdrozenie Marketplace jest czescig strategii omnikanatowej przyjetej przez Carrefour
Polska na ten rok. Sie¢ dazy do zapewnienia klientom wysokiej jakosci ustug
i przyjemnych zakupdédw we wszystkich kanatach i formatach sprzedazy. Nowe,
innowacyjne rozwigzania pomogg Ww wyprzedzeniu zmieniajacych sie potrzeb
konsumentéw i zapewnig przewage konkurencyjng na rynku handlu. W 2017 roku
Carrefour uruchomit inkubator dla start-upéw C4 Retail Lab, SaSiatki oraz rozwigzanie
Scan&Go, umozliwiajgce samodzielne skanowanie produktéw w sklepie za pomocg
telefonu i ptatno$¢ mobilng za zakupy z wykorzystaniem portfela elektronicznego
Masterpass od Mastercard.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o facznej powierzchni
ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, $wiatowy lider i referencyjna sie¢ branzy detalicznej, posiada ponad 12 000 sklepow i e-sklepow w
ponad 30 krajach. Carrefour jest multilokalng, multiformatowg i omnikanatowg grupa handlowga, zatrudniajaca
ponad 384 000 osob na catym Swiecie i generujaca sprzedaz w wysokosci 103,7 miliarda euro w 2016 roku.
Kazdego dnia 13 milionéw klientéw na catym Swiecie odwiedza sklepy Carrefour, ktérych wyrdznikiem jest
jakos¢ i zaangazowanie w zrownowazony handel.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosc¢.

Carrefour Polska od kilku lat angazuje sie w wiele inicjatyw sportowych. W tym roku po raz pierwszy zostat
Sponsorem Gtdwnym 74. Tour de Pologne. Grupa Carrefour wspiera na $wiecie najwazniejsze wyscigi kolarskie
m.in. Tour de France.
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