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Carrefour powotat Komitet Naukowy SENS

Warszawa, 14 grudnia 2017 r.

Carrefour Polska powotat Komitet Naukowy SENS. Bedzie on wspéipracowat
z siecia w celu stalej optymalizacji i rozwoju Uproszczonego Systemu
Znakowania Wartoscia Odzywcza (SENS), ktory jest nowa inicjatywa Carrefour.
Pierwsze spotkanie komitetu odbylo sie 14 grudnia w centrali Carrefour Polska
w Warszawie.

W skiad Komitetu Naukowego SENS weszio 12 przedstawicieli instytucji, uczelni,
organizacji naukowych i konsumenckich, a takze dostawcow i przedstawicieli Carrefour.
Jest wsrdd nich m.in. doktor Nicole Darmon, Dyrektor ds. Badan w Narodowym Instytucie
Badan w Dziedzinie Agronomii we Francji (INRA), ktdéra uczestniczyta w pracach nad
stworzeniem systemu SENS we Francji.

- Uproszczony System Znakowania Wartosciaq Odzywczg (SENS) stanowi innowacje
w branzy spozywczej, a Carrefour Polska jest pierwszym krajem Grupy, w ktérym go
wdrozono. Efektywny rozwdj systemu jest dla nas bardzo wazny, dlatego zaprosilismy do
przystapienia do Komitetu Naukowego SENS naszych partnerow, ktorych codzienna
dziatalnos$¢ zwigzana jest z badaniami naukowymi, produkcjg i sprzedazq artykutow
spozywczych oraz zdrowym odzywianiem - powiedziata Barbara Kowalska, Dyrektor
ds. Jakosci i Zrdwnowazonego Rozwoju Carrefour Polska. — Podczas regularnych spotkan
komitetu, ktére beda odbywaty sie kilka razy w roku, wspdlnie bedziemy m.in. analizowad
wptyw oznaczenia SENS na zachowania konsumenckie, przedstawia¢ modyfikacje
dotyczace komunikacji do klientéw, czy tez proponowac ewentualne modyfikacje systemu
- dodata Barbara Kowalska.

Innowacyjny system SENS umozliwia klientom Carrefour tatwiejsze komponowanie
zdrowej, zbilansowanej diety. SENS to oznaczenia sktadajgce sie z czytelnych grafik,
ktore umieszczone sg z przodu opakowania produktu i informujg konsumentow
o wartosciach odzywczych artykutdow spozywczych i =zalecanej czestotliwosci ich
spozywania. Jest to system pozytywny. Nie wyklucza zadnego artykutu spozywczego.

SENS dzieli artykuty spozywcze na cztery kategorie: produkty, ktére mozna spozywacd
bardzo czesto, czesto, umiarkowanie oraz sporadycznie lub w matych ilosciach.

Pierwsze produkty z oznakowaniem SENS dostepne sa we wszystkich sklepach sieci
Carrefour w Polsce od jesieni 2017 roku. System obejmuje artykuty spozywcze marek
wiasnych Carrefour oraz marki ,Jako$¢ z Natury Carrefour”. Uproszczony System
Znakowania  Wartoscia ~ Odzywczg jest waznym  aspektem  polityki biznesu
odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour, ktora ktadzie duzy nacisk na promocje
zdrowego stylu zycia i prawidtowego odzywiania. Od 2014 roku siec¢ realizuje te zatozenia
poprzez kampanie ,Z mitosci do Zdrowia”.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.
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Carrefour, $wiatowy lider i referencyjna sie¢ branzy detalicznej, posiada ponad 12 000 sklepow i e-sklepow w
ponad 30 krajach. Carrefour jest multilokalng, multiformatowg i omnikanatowg grupa handlowa, zatrudniajaca
ponad 384 000 o0s6b na catym S$wiecie i generujacg sprzedaz w wysokosci 103,7 miliarda euro w 2016 roku.
Kazdego dnia 13 milionéw klientéw na catym Swiecie odwiedza sklepy Carrefour, ktérych wyrdznikiem jest
jakosc¢ i zaangazowanie w zrownowazony handel.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.
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