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Nowy produkt ,Jakos¢ z Natury Carrefour” juz w polskich
sklepach

Warszawa, 13 marca 2018 r.

Zgodnie z zatozeniami kampanii ,,Z mitosci do Zdrowia” Carrefour Polska stale
rozwija asortyment produktéw ze ,Zdrowej Po6tki Carrefour”, ktore sa
produkowane z poszanowaniem s$rodowiska naturalnego. W ostatnim czasie
klienci w Polsce mogq kupi¢ nowy produkt z cieszacej sie duza popularnoscia
gamy ,Jakos¢ z Natury Carrefour”. W ofercie sieci dostepna jest szynka
gotowana pochodzaca z wybranych, spetniajacych wysokie kryteria jakosciowe,
gospodarstw we Francji. Obecnie gama ,,.Jako$¢ z Natury Carrefour” sklada sie
z 19 produktéow dostepnych dla polskiego klienta.

Gama ,Jakos$¢ z Natury Carrefour”, rozwijana w Polsce od 1997 roku, to artykuty
wyrozniajace sie najwyzszg jakoscig, pochodzace z ekologicznie czystych regiondéw Polski
i Europy, wytwarzane w Scistej wspotpracy z rolnikami, hodowcami oraz producentami.
Ich proces produkcji jest identyfikowalny ,,od pola do talerza”. W sktad gamy wchodzg
artykuty polskie: kurczak z chowu wybiegowego, masto, twardg, pstrag Swiezy
i wedzony, marchew, ziemniaki, cebula, pomidory malinowe, gruszki, jabtka, sok tloczony
z jabtek, miod, pytek kwiatowy. Dostepne sg réwniez produkty importowane. Obok szynki
gotowanej z Francji, polscy klienci majg do wyboru $wiezego i wedzonego tososia
z Norwegii oraz szynke serrano z Hiszpanii dostepng w sprzedazy na wage i paczkowana.

Szynka gotowana ,Jakos$¢ z Natury Carrefour” to smaczny produkt o wysokiej jakosci.
Zawiera ona 92% miesa i przyrzadzana jest w procesie powolnego gotowania w bulionie
warzywnym z przyprawami. W trakcie produkcji szynka przechodzi szereg testéw
jakosciowych i badan, aby spetni¢ wysokie wymagania stawiane produktom ,Jakos¢
z Natury Carrefour”. Dziatania te sg podejmowane w celu zagwarantowania klientom
sklepéw Carrefour najwyzszej jakosci i niepowtarzalnego smaku.

Trzoda, z ktérej miesa powstaje szynka, hodowana jest z dbatoscig o dobrostan zwierzat.
Wysokie wymagania dotyczace zapewnienia trzodzie chlewnej odpowiednich warunkow
sanitarnych, pozwolity na catkowite wyeliminowanie stosowania antybiotykow
w profilaktyce chordb na etapie wzrostu zwierzat, a dodatkowo do codziennego karmienia
hodowcy wykorzystujg wytacznie pasze bez GMO.

Szynka gotowana ,Jakos¢ =z Natury Carrefour”, jest dostepna w wybranych
hipermarketach i supermarketach na terenie catej Polski. Klienci moga ja kupi¢ zaréwno
w plastrach, jak i w jednym kawatku.

Wspétpraca z producentami przy tworzeniu marki ,Jakos$¢ z Natury Carrefour” to element
strategii biznesu odpowiedzialnego spotecznie Carrefour i odpowiedz na potrzeby polskich
klientow, ktorzy coraz czesciej poszukujg zywnosci o wysokich walorach smakowych,
wytwarzanej z poszanowaniem $rodowiska naturalnego.
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez witascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden z S$wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecia, ktorg
posiada 12 300 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour przyjmuje 105 millionéw klientdw na catym swiecie i
wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikdw,
ktorzy wspolnie angazujg sie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim produkty spozywcze wysokiej jakosci, dostepne wszedzie i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na
www.carrefour.com, oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnoséci oraz wsparcie dla partnerow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosc.
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