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Carrefour Polska po raz pierwszy podpisat kontrakty farmerskie
z polskimi rolnikami

Warszawa, 24 kwietnia 2018 r.

Carrefour Polska podpisat 24 kwietnia br. specjalne kontrakty farmerskie
z siedmioma polskimi producentami warzyw i owocow. Jest to wazny element
wdrazania strategii Transformacji Zywieniowej przez Carrefour. Umowy
zagwarantuja wysoka jakos¢ warzyw i owocéw dla klientow sieci oraz
stabilno$¢ wspotpracy dla obu stron.

Carrefour Polska przywigzuje ogromng wage do zdrowego odzywiania, starajac sie
kazdego dnia zapewni¢ w swojej ofercie swieze i smaczne warzywa i owoce. Nie bez
znaczenia jest tutaj wspotpraca z rzetelnymi dostawcami, bedgacymi w stanie sprostac
wysokim oczekiwaniom klientow Carrefour. Bardzo wazng kwestig jest rdéwniez
wypracowanie takiego modelu wspétpracy, ktéry zapewni sieci state dostawy produktéw
od sprawdzonych producentéw, klientom - niezmiennie wysokiej jakosci oferte warzyw i
owocow o porownywalnym wygladzie, wielkosci i smaku, a dostawcom - stabilng
wspotprace, gwarancje zbytu i mozliwos$¢ planowania produkcji.

Takie witasnie korzysci gwarantujg kontrakty farmerskie, bedace dla Carrefour
preferowanym modelem biznesowym we wspoétpracy z dostawcami. Pierwsze z nich
zostaly podpisane 24 kwietnia br. z siedmioma rolnikami i dotycza dostawy papryki
czerwonej, asortymentu bio (cukinia, marchew, buraki, cebula mtoda, dynia hokkaido,
wloszczyzna, jarmuz, jabtka, ziemniaki), poréw, rzodkiewki, szparagéw, sataty,
kalafiorow i brokutéw. Wsrod producentdow znalezli sie Agrohurt, Grono, Fruit, Szpargrol,
Olbromski, Natureza i Farma Swietokrzyska. Producenci ci obsadzili juz pola
przeznaczone dla Carrefour, a pierwszych zbiorédw mozna spodziewac sie w lipcu tego
roku.

Carrefour Polska jest otwarty na wspotprace z rolnikami i pozyskiwanie nowych
partnerow biznesowych. Wspétpraca z Carrefour daje im nie tylko mozliwo$¢ podpisania
kontraktow farmerskich, ale tez uzyskania grantow od Fundacji Carrefour na
dofinansowanie produkcji bio na potrzeby dostaw do sklepéw Carrefour w Polsce, za
posrednictwem wyspecjalizowanych instytucji lub organizacji pozarzadowych.

,Cieszymy sie, ze dzieki naszej strategii wspotpracy mali dostawcy nie muszg troszczyé
sie o sprzedaz i korzystaja z naszego doswiadczenia i kompetencji. Widzimy, Zze
korzystne warunki pozwalajg im z roku na rok zwieksza¢ uprawy, przez co stajq sie coraz
silniejszymi firmami - mowi Anna Kurnatowska, Dyrektor Dziatu Handlowego Produktéw
Swiezych w Carrefour Polska. Jestemy takze dumni z diugoletniej wspdipracy
z dostawcami. Jest to dowdd na to, ze spetnia ich oczekiwania i przynosi rolnikom szereg
korzysci.”
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Podpisanie kontraktow to kolejny element realizowanej od biezacego roku strategii
Transformacji Zywieniowej, ktdra jest jednym ze strategicznych celéw Carrefour.

Firma, chcac zapewni¢ swoim klientom najwyzszy komfort konsumpcji, dazy do bycia
liderem transformacji zywieniowej. Firma pragnie zagwarantowac staty dostep do
produktéw spozywczych wysokiej jakosci i po przystepnych cenach. Transformacja
zywieniowa bedzie realizowana w oparciu o kluczowe zobowigzania: wdrozenie planu
rolnictwa ekologicznego w Polsce od roku 2018, demokratyzacje zywnosci bio, promocje
produktéw lokalnych i regionalnych, diugofalowe wsparcie dla rolnikdw w procesie
przeksztatcen na rolnictwo ekologiczne oraz mobilizacje Fundacji Carrefour w zakresie
finansowania takich projektow.

Ambicje Carrefour w zakresie transformacji zywieniowej to:

1) Produkty lokalne i regionalne
Carrefour chce zapewni¢ klientom dostep do produktéw pochodzacych od

lokalnych i regionalnych producentéw oraz do poszerzonej gamy
produktéw ,Jako$¢ z Natury”, pochodzacych z ekologicznie czystych
terenéw i wytworzonych z poszanowaniem $rodowiska naturalnego,

zgodnie z zasadami zréwnowazonego rolnictwa. Firma planuje coraz
intensywniej rozwija¢ wspodtprace z dostawcami lokalnymi, ktérzy swoje
produkty dostarczajg takze bezposrednio do najblizszych sklepdéw.

2) Demokratyzacja zywnosci bio
Carrefour zamierza zagwarantowac klientom dostep do szerokiej oferty
produktéw bio w przystepnych cenach. W asortymencie sklepéw znajdg sie
produkty z Polski i z zagranicy. Aby promowa¢ rozwdj rolnictwa
ekologicznego, firma zapewni diugotrwate wsparcie od Fundacji Carrefour
dla rolnikéw w zakresie przeksztatcen na rolnictwo ekologiczne.

3) Troska o zdrowe odzywianie
Carrefour Polska wychodzi naprzeciw oczekiwaniom Polakéw, ktérzy
przywigzujg coraz wieksze znaczenie do zdrowego stylu zycia, i znaczaco
rozszerza w swoich sklepach oferte produktéw ze Zdrowej Potki. Jednym z
kierunkéw jest realizacja kampanii ,Z mito$ci do Zdrowia”, ktérej celem
jest: promocja zdrowego stylu zycia, edukacja na temat zdrowej diety
poprzez specjalne akcje i programy oraz zachecanie do zdrowego stylu
ZycCia poprzez sponsorowanie imprez sportowych.

4) Bezpieczenstwo i jakosc¢
Bezpieczenstwo i jakos¢ jest waznym elementem transformaciji
zywieniowej. Dlatego Carrefour dazy do ograniczania w produktach marki
wiasnej wszystkich substancji, ktére mogq budzic¢ jakiekolwiek watpliwosci
oraz rozwija identyfikowalne produkty ,Jako$¢ z Natury”. Ponadto
Carrefour Polska, jako pierwszy kraj w Grupie, wprowadzit oznakowanie
SENS - Uproszczony System Znakowania Wartosciag Odzywczg, ktory
pomaga klientom komponowac zdrowg i zbilansowang diete.

5) Blockchain
Grupa Carrefour wykorzysta technologie blockchain w celu poprawy
identyfikowalnosci produktow, poczgwszy od roku 2018. Dzieki technologii
blockchain firma Carrefour zapewni klientom tatwy i intuicyjny dostep do
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najwazniejszych informacji o pochodzeniu wybranych produktéw
dostepnych w sprzedazy.

6) Wsparcie rolnikéw
Carrefour chce zbudowa¢ diugotrwate partnerstwo z polskimi rolnikami,
promujgc zaréwno produkty lokalne oraz ekologiczne. Ambicjg firmy jest
rozwdéj wspodtpracy opartej na kontraktach farmerskich. Carrefour chce by¢
waznym partnerem polskich rolnikébw w transformacji rolnictwa
ekologicznego poprzez wpieranie ich finansowo.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketdw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o tgcznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze Swiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecig, ktdra
posiada 12 300 sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionéw klientdw na catym sSwiecie i
wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikow,
ktorzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim produkty spozywcze wysokiej jakosci, dostepne wszedzie i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na
www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosc.
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