Warszawa, 11 czerwca 2018 r.

Dynamiczny rozwéj formatu ajencyjnego w Carrefour

Ajencja sklepu Carrefour Express to najlepsze rozwigzanie dla osob, ktore chca
rozpocza¢ dzialalno$¢ handlowa na swoéj wilasny rachunek, ale posiadaja
ograniczone s$rodki.

Pod szyldem Carrefour w Polsce dziata juz ponad 600 sklepow franczyzowych w trzech
roznych formatach. Jednoczesnie firma oferuje wspdtprace w ramach klasycznej
franczyzy oraz ajencji.

W modelu wspdtpracy ajencyjnej Carrefour pozostaje gtéwnym inwestorem - posiada
prawa do lokalu i optaca koszty zwigzane z jego adaptacjg i wyposazeniem. Inwestycja,
ktorg ponosi ajent ogranicza sie do zakupu drukarek fiskalnych oraz optacenia konces;ji
na alkohol i ubezpieczenia lokalu, dzieki czemu ajencja posiada nizszy finansowy prog
wejscia od klasycznej franczyzy. W ramach wspotpracy Carrefour zapewnia atrakcyjny
system bonusowy i atrakcyjne warunki wspodtpracy, wsparcie doswiadczonego zespotu
doradcéw oraz zdefiniowany asortyment dopasowany do lokalizacji i potrzeb klienta.
Carrefour w modelu ajencyjnym przewiduje roéwniez mozliwos¢ przeksztatcenia
wspotpracy we franczyze po pewnym czasie.

Ajencja to rozwigzanie dla kazdego, kto ma dusze handlowca, dlatego kierujemy jg do
0so6b z doswiadczeniem w handlu matopowierzchniowym oraz tych, ktérzy chca otworzy¢
swoj pierwszy sklep. Dzieki wspdtpracy z Carrefour poczatkujgcemu przedsiebiorcy
tatwiej bedzie postawi¢ pierwsze kroki w prowadzeniu wifasnego biznesu. Renoma i
popularnos¢ marki Carrefour zapewniaja najwyzsze standardy wspdlpracy oraz
umozliwiajg tatwiejsze zaistnienie w Swiadomosci klientdw. Aktualnie poszukujemy
ajentow w Warszawie, Krakowie oraz w Trdjmiescie, oferujgc im lokale z ugruntowang
pozycja na rynku — powiedziat Michat Florkiewicz, dyrektor sklepéw convenience w
Carrefour Polska.

Wsrod dostepnych formatow sklepdw Carrefour najlepiej dopasowanym do wymogow
ajencji jest Carrefour Express convenience. Sg to samoobstugowe sklepy z
pomaranczowym logo o powierzchni do 200 m2. Sklepy convenience sa najczesciej
zlokalizowane w miejscach o duzym natezeniu ruchu, np. w centrum wielkich miast. Ten
sklep samoobstugowy doskonale wpisuje sie w oczekiwania i szybkie tempo zycia
mieszkancow duzych miast, ktérzy szukajg wygodnych sklepdw blisko domu lub w drodze
do pracy, aby szybko zrobi¢ podstawowe zakupy spozywcze. W ofercie sklepéw Carrefour
Express convenience znajduje sie, miedzy innymi, szeroki asortyment dan gotowych oraz
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jedzenia na wynos. Dzieki matej powierzchni sklepu ajent moze réwniez prowadzié
osobiscie handel w niedziele objete zakazem handlu, co podwyzsza rentownos$c¢ biznesu.

Oferte Carrefour wyrdznia kompleksowe podejscie do modelu wspdtpracy, w ramach
ktérego sie¢ nie tylko oferuje partnerowi rozpoznawalne logo, ale przede wszystkim dba
o budowanie wspotpracy opartej na wieloletnim i miedzynarodowym dos$wiadczeniu w
zakresie handlu. Dla przedsiebiorcéw wspotpraca ze stabilnym partnerem, jakim jest
Carrefour, to Swietny pomyst na biznes. Sprawdzony koncept, dopasowany do kazdego
klienta oraz rozpoznawalna marka, ograniczajq ryzyko i utatwiajq odniesienie sukcesu na
konkurencyjnym rynku.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce prawie 900
sklepéw w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow
handlowych o tacznej powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecia,
ktora posiada 12 300 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionéw klientéw na
catym Swiecie i wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy
ponad 380 000 pracownikéw, ktdorzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat swiatowym liderem
transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci,
ogolnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com, oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach:
zwalczanie wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw
firmy. Wszyscy pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez
programy: STOP Marnotrawstwu, Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.
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