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Carrefour przyspiesza transformacje zywieniowg i wprowadza
Act For Food - program konkretnych dziatan, by jes¢ lepiej.

Warszawa, 11 wrzesnia 2018 r.

Grupa Carrefour wdraza Act for Food - ogdlnoswiatowy program konkretnych
dziatan na rzecz lepszego jedzenia, smaku i jakosci. Program jest czescia planu
strategicznego ogloszonego w styczniu 2018 r. Realizujac go, Carrefour ma
ambicje stac¢ sie swiatowym liderem w zakresie transformacji zywieniowej dla
wszystkich.

Celem Carrefour jest zosta¢ Swiatowym liderem w zakresie zmiany zywienia dla
wszystkich, poprzez oferowanie klientom - kazdego dnia i w kazdym miejscu - zywnosci
wysokiej jakosci, zdrowej i w rozsadnej cenie. Dlatego firma pragnie zagwarantowac
swoim klientom staty dostep do $wiezych warzyw i owocow od zaufanych i lokalnych
dostawcow, a takze certyfikowanych produktow bio w przystepnych cenach. Carrefour
chce demokratyzowac zdrowgq i dobrej jakosci zywnosc¢ dla wszystkich.

Realizujac strategie transformacji zywieniowej, Carrefour podejmuje globalne wyzwania,
ktore stojg przed handlem: bezpieczenstwo zywnosci, pochodzenie produktow,
poszanowanie srodowiska naturalnego oraz relacje ze srodowiskiem rolniczym. Wyzwania
te powodujg koniecznos$¢ zmiany modelu funkcjonowania firmy na kazdym jej poziomie,
od produkcji zywnosci poprzez logistyke, az po dostepnos$¢ produktéw w sklepach i na
naszej stronie internetowej, a takze dialog z klientami.

W odpowiedzi na te wyzwania - a takze oczekiwania konsumentéw, ktérzy chcg sie
odzywiac lepiej - Carrefour wprowadza program Act for Food. Przektada sie to na szereg
konkretnych dziatan prowadzonych we wszystkich krajach, w ktérych obecny jest
Carrefour, podejmowanych w celu poprawy jakosci produktéw dostepnych w sklepach
sieci. Carrefour chce oferowa¢ klientom zdrowsze produkty, wytwarzane z
poszanowaniem dla $rodowiska, produkty z gwarancjq identyfikowalnosci i w przystepnej
cenie. Wyrazem tej filozofii jest nowe hasto reklamowe sieci - Wszyscy zastugujemy na
najlepsze - ktdre oznacza najlepsze produkty, ceny i ustugi dla wszystkich klientéw marki
Carrefour, ktéra stara sie dac z siebie to, co najlepsze.

Act for Food w Polsce

Act For Food w Polsce to komunikacja 6 dziatan, ktére zostaty zrealizowane przez firme w
ramach strategii transformacji zywieniowej. Sa to:

1. Zdrowa Potka - produkty dietetyczne i dla diabetykdow, zywnos$¢ bogata w
skfadniki odzywcze, bio, bez laktozy i glutenu z gwarancjg najnizszej ceny. Juz
teraz dostepnych jest 1500 takich produktéw.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

CARREFOUR POLSKA


mailto:biuroprasowe@carrefour.com
mailto:michal_kubajek@carrefour.com

2. Carrefour BIO w lepszej cenie - w ramach demokratyzacji produktéw
ekologicznych, sie¢ oferuje 10 procent rabatu w aplikacji M6j Carrefour oraz na
zakupy internetowe na 70 produktéw z asortymentu Carrefour BIO.

3. Weganski wybor - 167 produktdw spozywczych oraz 63 kosmetyki na bazie
sktadnikéw pochodzenia roslinnego, dostepnych dla wegan w Carrefour.

4. Kontrakty farmerskie - specjalne roczne umowy z polskimi dostawcami: Swieze
warzywa i owoce z lokalnych upraw produkowane dla sklepéw Carrefour.

5. Koniec z klatkg - wycofanie ze sprzedazy w Carrefour Polska wszystkich jaj z
chowu klatkowego do 2025 roku.

6. Jakos$¢ z Natury Carrefour — produkty kontrolowane na kazdym etapie produkcji,
bez GMO, dostepne na wytgcznos$c¢ w sklepach Carrefour.

Rozpoczynamy kampanie Act For Food, by zmieniaé postawy zaréwno klientéw,
uswiadamiajac ich, jak mogg sie lepiej odzywiaé, jak réwniez producentéw, motywujgc
ich do dostarczania na rynek lepszych produktéw. Wszyscy odgrywamy znaczacq role w
przemianie zywieniowej. Producenci, przedstawiciele przemystu, pracownicy, samorzady,
stowarzyszenia, organizacje pozarzadowe i konsumenci - wszyscy mamy mozliwosé
podejmowania dziatari, aby co$ zmieni¢. Dlatego pracujemy nad wzmocnieniem
partnerstwa miedzy naszymi pracownikami, start-upami, stowarzyszeniami i
organizacjami pozarzadowymi, aby zjednoczy¢ sity w obliczu zmian. Z tego rowniez
powodu angazujemy sie w pomoc polskim rolnikom, oferujac wsparcie dla rozwoju
gospodarstw ekologicznych. Dzieki temu mozemy spowodowaé prawdziwg
transformacje zywieniowa nie tylko na poétkach Carrefour, ale na talerzach wszystkich
Polakéw - powiedziat Christophe Rabatel, dyrektor generalny Carrefour Polska.

Przemiana zywieniowa nie moze sie jednak odby¢ bez klienta. Dlatego Carrefour bedzie
podejmowat dziatania majgce na celu edukacje w zakresie sezonowosci, podniesienia
SwiadomosSci w kwestii koniecznoS$ci zmniejszania ilosci odpaddw i marnotrawienia
zywnosci - dodaje Christophe Rabatel.

Kampania Act For Food ruszyta w Polsce 9 wrzesnia br. Materiaty dotyczace kampanii
pojawiajg sie w telewizji i internecie, a takze w kanatach komunikacyjnych Carrefour,
czyli gazetkach handlowych i w sklepach. Sercem kampanii Act for Food jest podstrona
internetowa, ktora stanowi dla $wiadomych konsumentow kompendium wiedzy na temat
transformacji zywieniowej. Strona dostepna jest pod adresem carrefour.pl i zawiera
szczegdtowy opis poszczegolnych dziatan w Polsce i w innych krajach.

Wsparcie rolnictwa bio w Polsce

Jednym z najwiekszych zadan - ktére w ramach transformacji zywieniowej stoi przed
siecig Carrefour w Polsce - jest demokratyzacja produktéw bio. Polski rynek zywnosci
ekologicznej notuje staly wzrost zapotrzebowania ze strony konsumentéw, a
jednoczesnie charakteryzuje sie ograniczong dostepnoscia produktéw, ich matg
réznorodnoscig i wysokimi cenami. Nadal odczuwalny jest brak odpowiedniej edukacji
oraz rozwigzan obecnych od wielu lat na rozwinietych rynkach: niemieckim, francuskim
czy austriackim.
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Aby promowac rozwdj rolnictwa ekologicznego, sie¢ zapewnia dtugotrwate wsparcie od
Fundacji Carrefour dla rolnikdw w zakresie przeksztatcen na rolnictwo ekologiczne. W tym
celu Carrefour Polska wdraza nowy projekt - granty dla rolnikow zainteresowanych
rolnictwem ekologicznym. Jest to mozliwe dzieki przekazaniu $rodkéw finansowych przez
Fundacje Carrefour na realizacje projektéw realizowanych przez Fundacje AgriNatura oraz
Spoteczny Instytut Ekologiczny. taczna wartosé grantdw wynosi prawie 185 000 EUR, co
odpowiada 800 000 zt (liczac po aktualnym kursie 1 EUR réwnym 4,32 PLN).

Jednym z nowych, strategicznych obszardéw, w ktdre Carrefour Polska chce sie angazowac
w ramach transformacji zywieniowej, jest polskie rolnictwo bio. Uwazamy, ze do dalszego
rozwoju wymaga ono wsparcia ze strony firm takich jak nasza. Dlatego Carrefour chce
nawigzac dtugofalowg wspoétprace z polskimi rolnikami, aby promowac produkty lokalne i
ekologiczne wsrdéd klientéow sieci - powiedziat Christophe Rabatel, dyrektor generalny
Carrefour Polska.

Celem projektu Fundacji AgriNatura jest zwiekszenie ilosci i r6znorodnosci ekologicznych
warzyw nha rynku poprzez zapewnienie gospodarstwom rodzinnym wsparcia, niezbednego
do rozwoju i dywersyfikacji produkcji warzyw bio na krajowym rynku. Projekt bedzie
wspierat 20 rolnikdw poprzez inwestycje, szkolenia i rozwijanie potencjatu, koncentrujac
sie na rozwoju produkcji warzyw i roéznorodnosci biologicznej w rolnictwie. Celem
drugiego projektu, realizowanego przez Spoteczny Instytut Ekologiczny, jest wsparcie
przejscia na rolnictwo ekologiczne poprzez wdrozenie petnego procesu konwersji do tego
modelu produkcji w 5 wybranych gospodarstwach. Beneficjenci projektu otrzymaja
pomoc eksperckg i finansowg, w tym dokfadne planowanie - od transformacji metod
produkcji po marketing i sprzedaz nowych produktow - doradztwo w zakupie niezbednych
narzedzi oraz s$rodkéw produkcji, takich jak nasiona lub podstawowy sprzet oraz
szkolenie w celu podniesienia ich wiedzy i umiejetnosci.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq sieciq, ktéra
posiada 12 300 sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 miliondw klientdow na catym Swiecie i
wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikow,
ktorzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdw firmy.
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