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Codzienne zakupy z wielkg mocg pomagania

W 2017 roku ubéstwo obejmowato niemal 14% polskich gospodarstw domowych?,
dotykajac przede wszystkim rodziny wielodzietne i dzieci. W dziatania na rzecz pomocy
najuboiszym wigczyly sie firmy Procter & Gamble i Carrefour Polska, ktére we wspdtpracy
z Polskim Czerwonym Krzyzem uruchamiajg kolejng edycje programu ,Mata pomoc,

wielka rados$¢”. Rodziny w potrzebie. Podopiecznych PCK bedzie mozna wesprze¢ podczas
codziennych zakupow.

Pomoc nadal potrzebna

Pomimo nieznacznej poprawy wskaznikdw ubdstwa w Polsce, sytuacja najbiedniejszych
rodzin nadal nie jest dobra. Szacuje sie, ze w Polsce niedostatkiem dotknietych jest az 1,1
mlin dzieci 2, z ktérych ponad 300 tysiecy zyje w skrajnym ubdstwie, nie posiadajgc $rodkéw
na zapewnienie najbardziej podstawowych potrzeb.

Mate gesty majg ogromne znaczenie

Dostarczanie produktéw, ktére podnoszg komfort codziennego zycia i dbajg o lepsze
samopoczucie rodzin na catym sSwiecie, to jeden z priorytetow Procter & Gamble. Dlatego
gtéwnym celem akcji ,Mata pomoc wielka rados¢”, jest poprawa warunkdéw zycia
najbardziej potrzebujgcych rodzin w Polsce: 1% ze sprzedazy produktéw P&G w sklepach
Carrefour w catym kraju bedzie przekazany na ten cel odpowiednim oddziatom Polskiego
Czerwonego Krzyza. Rodziny otrzymajg takze zestawy podstawowych produktdw do higieny

i pielegnacji.

Wystarczy tak niewiele, by zatroszczyc¢ sie o dobre samopoczucie rodzin, a zwtaszcza naszych
najmtodszych podopiecznych. Ubrania, jakie noszq rowiesnicy, najpotrzebniejsze rzeczy do
nauki i zabawy, a takze higieny osobistej — to niewielka pomoc, ale w istotny sposob
wptlywajgca na ich rozwdj. Wzmacnianie poczucia wartosci i akceptacji to wazne elementy
przeciwdziatania wykluczeniu spotecznemu. Wedftug danych, ktérymi dysponujemy,
niedostatek zywnosci, ubran, srodkdw czystosci i higieny to takze jedne z najwazZniejszych
problemdw z jakimi borykajq sie najubozsze rodziny — zwraca uwage Matgorzata Szukata,
Kierownik Dziatu Promocji i Pozyskiwania Dochodow PCK.

113,4% os6b zyjacych w gospodarstwach domowych w Polsce w 2017 znajdowato sie w ubdstwie relatywnym. Gtéwny Urzad Statystyczny,
Zasieg ubdstwa ekonomicznego w Polsce w 2017 r., Opracowanie merytoryczne: Departament Badar Spotecznych i Warunkdéw zycia
Woydziat Analiz Przekrojowych, Anna Bierikuriska, 2018

2 Dane Polskiego Czerwonego Krzyza na podst. Badarn Gtéwnego Urzedu Statystycznego
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Kolejne edycje, coraz wiecej radosci podopiecznych

P&G wraz z PCK i Carrefour przeprowadzi akcje ,Mata pomoc, wielka rados$¢” juz po raz
czwarty. Jak wiele udato sie osiggna¢ podczas pierwszych trzech edycji pokazujg liczby. Do
tej pory dzieki projektowi, P&G przekazato az 1500 rodzinom pomoc materialng pierwszej
potrzeby w postaci zestawéw produktéow niezbednych do pielegnacji, higieny i czystosci,
takich jak: pieluszki Pampers, szampony Head & Shoulders, pasty do zebdw Blend-a-Med,
ptyny do prania Ariel czy ptyny do zmywania Fairy. Ponadto dzieki srodkom zebranym
podczas pierwszych dwdch edycji, ok 1400 rodzin otrzymato prawie 2000 wyprawek dla
dzieci, w ktérych znalazty sie takie artykuty jak posciel, koce, poduszki, itp., ale tez
wyposazenie do pokojéw dzieci, pomoce szkolne i edukacyjne, ubrania czy buty. Co wazne,
pomoc jest dopasowana do potrzeb podopiecznych PCK. Jeden z chiopcéw otrzymat
wymarzony $piwor, bez ktérego nie mogtby uczestniczyé w obozie harcerskim, dziewczynka
mieszkajgca na wsi, ktéra pomaga rodzicom w gospodarstwie poprosita o sprzet do
pielegnacji zwierzat. Dzieci prosity tez o pompki do pitki, by méc uprawiac sport, czy ramki i
tablice do pokoi, aby mogty powiesi¢ swoje ulubione zdjecia i przyozdobi¢ swdj kacik. Srodki
zebrane w trzeciej edycji programu sg nadal wykorzystywane i pozwolg na przekazanie
pomocy w postaci kolejnych 1500 wyprawek.

Pomaganie moze by¢ proste

Jestesmy dumni, ze dzieki partnerstwu z PCK i Carrefour mozemy sie przyczyni¢ do poprawy
codziennego Zycia najbardziej potrzebujgcych rodzin w Polce. To co wyrdznia akcje ,,Mata
pomoc, wielka rados¢” to jej prosty mechanizm. Konsumenci majg mozliwos¢ pomagania
podczas codziennych zakupdw, wybierajgc produkty do pielegnacji czy tez Srodki czystosci
swoich ulubionych marek takich jak Ariel, Gillette, Head & Shoulders, Pampers i wielu innych
— mowi Justyna Rymkiewicz, Manager ds. Komunikacji z P&G.

Chcac wesprzeé akcje wystarczy odwiedzi¢ jeden ze sklepdw Carrefour na terenie catej
Polski i zakupi¢ produkty P&G takie jak pieluszki i chusteczki Pampers, produkty do
pielegnacji wtoséw (Head & Shoulders, Pantene i Aussie), produkty do pielegnacji tkanin i
domu (Ariel, Vizir, Lenor, Fairy, AmbiPur), produkty do higieny intymnej (Always, Naturella,
Discreet), produkty do higieny jamy ustnej (Oral-B i Blend-a-Med) oraz produkty Gillette,
Gillette Venus i Old Spice.

Partnerstwo P&G z Carrefour Polska, jedng z najwiekszych sieci handlowych w Polsce,
pozwala zaangazowac sie w akcje szerokiemu gronu konsumentow.

- Bardzo cieszy nas fakt, ze wspdlnie z P&G i PCK udato nam sie pomoc tak wielu dzieciom z
najuboiszych rodzin. Widzielismy takze zaangazowanie naszych konsumentow, co
potwierdza fakt, Zze z kazdq kolejnq odstong akcji udaje nam sie zebrac coraz wieksze srodki,
dzieki ktorym jeszcze wiecej dzieci otrzymuje pomoc. Mamy nadzieje, ze takZze w obecnej
edycji, dzieki swoim codziennym wyborom, nasi klienci zechcqg wesprze¢ najbardziej
potrzebujgcych — méwi Robert Nocen, Sekretarz Generalny Carrefour Polska. — Carrefour
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od poczqtku swojej ponad 20-letniej dziatalnosci w Polsce kompleksowo podchodzi do
swojego zaangazowania spotecznego, a wspdlne akcje z partnerami sq dla nas szczegdlnie
wazne, poniewaz razem mozemy 0siggnqgc znacznie wiecej, pomagajqgc innym — dodaje.

Akcja ,,Mata pomoc, wielka rados¢” potrwa od 18 do 30 wrzesnia br. we wszystkich
supermarketach i hipermarketach sieci Carrefour w Polsce.

O PCK

Polski Czerwony Krzyz (PCK) jest najwieksza organizacjag humanitarng w Polsce, ktéra wkrétce bedzie obchodzi¢ 100-lecie swojej
dziatalnosci. Misja PCK jest zapobieganie ludzkim cierpieniom i tagodzenie ich skutkdw oraz ochrona ludzkiej godnosci, bez
jakiejkolwiek dyskryminacji na tle narodowosci, rasy, ptci, przekonan religijnych lub politycznych. W ostatnim roku Polski
Czerwony Krzyz udzielit pomocy socjalnej w formie paczek zywnosciowych, odziezy i zapomadg pienieznych, ponad 165 tysigcom
potrzebujacym. Poza opieka i pomocg socjalng PCK zajmuje sie: niesieniem pomocy ofiarom klesk zywiotowych i katastrof,
upowszechnianiem miedzynarodowego prawa humanitarnego, promocjag honorowego krwiodawstwa, promocjg wtasciwych
zachowan zdrowotnych i ekologicznych, dziatalnoscig edukacyjng wéréd dzieci i mtodziezy, a takze prowadzi szkolenia z pierwszej
pomocy. Wiecej o dziataniach PCK na stronie www.pck.pl

O Procter & Gamble

P&G posiada jedno z najbardziej rozbudowanych portfolio wiodacych marek, ktére cieszg sie zaufaniem konsumentéw na catym
Swiecie. Sg to m.in: Always®, AmbiPur®, Ariel®, Bounty®, Charmin®, Crest®, Dawn®, Downy®, Fairy®, Febreze®, Gain®, Gillette®,
Head & Shoulders®, Lenor®, Olay®, Oral-B®, Pampers®, Pantene®, SK-11®, Tide®, Vicks® i Whisper®. P&G prowadzi dziatalnos¢
w okoto 80 krajach. Zapraszamy na strone http://www.pg.com, aby dowiedzie¢ sie wiecej o firmie P&G i jej markach.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5 formatach:
hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce
rowniez wtascicielem sieci 20 centrow handlowych o tagcznej powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.
Carrefour, jako jeden z swiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecia, ktdrag posiada 12 300 sklepow
w ponad 30 krajach. Carrefour przyjmuje 105 millionéw klientéw na catym swiecie i wygenerowat w 2017 roku sprzedaz
w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikéw, ktérzy wspdlnie angazuja sie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim produkty spozywcze wysokiej jakosci, dostepne wszedzie
i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com, oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).
Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich form
marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.



