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Warszawa, 27 listopada 2018 r.

Koalicja na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio

Koalicja na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio, powotana pod patronatem
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, zainicjowana zostala przez instytucje, ktére
taczy idea rozwoju rynku bio w Polsce. Cztonkami zatozycielami
sa przedstawiciele Carrefour Polska, Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej,
Szkoly Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego oraz stowarzyszenia EKOLAN. Celem
dziatlania Koalicji bedzie podjecie inicjatyw prowadzacych do budowy rynku
zywnosci bio i wdrozenie rozwiazan wspierajacych rozwoéj tego rynku w Polsce
oraz podniesienie poziomu wiedzy konsumentow.

Jak wynika z danych Inspekcji Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych
obserwuje sie regres w produkcji zywnosci ekologicznej, a wielko$¢ powierzchni upraw
ekologicznych w Polsce spada systematycznie i wynosi obecnie 500 tys. hektarow.
Pomimo tego, tempo sprzedazy zywnosci bio utrzymuje sie na bardzo wysokim poziomie,
ale w duzej mierze wskutek zwiekszonego importu. Niestety, rolnicy i producenci
ekologiczni wcigz stanowig nisze na polskim rynku zywnosciowym i napotykajg na liczne
bariery strukturalne. Rynek zywnosci ekologicznej w Polsce znajduje sie obecnie w stanie
kryzysu ze wzgledu na brak aktywnych dziatan skierowanych do jego uczestnikow,
chociaz obserwuje sie duze zainteresowanie konsumentéw produktami ekologicznymi.
Wymaga to pilnych aktywnosci wspierajgcych jego uczestnikéw, takze w Swietle
przyjetego w lipcu rzadowego Planu dla Wsi, stawiajacego na rozwdéj produkcji zywnosci
wysokiej jakosci, jako elementu rozwoju rolnictwa.

Zainicjowana wczoraj Koalicja na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio ma stuzyé budowie
potencjatu rolnictwa i przetworstwa zywnosci ekologicznej oraz wzmocnieniu tego
segmentu polskiego rolnictwa. Koalicja powstata pod patronatem Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, Jana Krzysztofa Ardanowskiego i juz obecnie zgromadzita wielu ekspertow
zwigzanych z naturalnymi kierunkami produkcji rolniczej i ekologiczng zywnoscia,
a wsrdéd nich: przedstawicieli $rodowiska naukowego, biznesowego, organizacji
producentow i przetworcow oraz propagatoréw zdrowego zywienia. Celem Koalicji jest
wypracowanie standardow dziatania, rozwigzan problemow, opracowania gotowych
projektdbw w zakresie gospodarczym, handlowym, edukacyjnym, spotecznym
i zdrowotnym, dotyczacych rozwoju rynku zywnosci bio oraz upowszechnia wiedzy z tego
zakresu wsrod producentow, przetworcow, handlowcdw oraz konsumentow.

W skiad grupy czionkéw Grupy Inicjatywnej Koalicji wchodza: dr Karol Krajewski,
Doradca w Gabinecie Politycznym Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Christophe Rabatel,
Prezes i Dyrektor Generalny Carrefour Polska, Krystyna Radkowska, Prezes Polskiej Izby
Zywnosci Ekologicznej, prof. Ewa Rembiatkowska ze Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa
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Wiejskiego oraz Mieczystaw Babalski, rolnik ekologiczny i przewodniczacy stowarzyszenia
EKOLAN. Inicjatywa, ktéra ma charakter w petni wolontarystyczny, wzbudzita ogromne
zainteresowanie w Srodowisku i zmobilizowata przedstawicieli innych organizacji, co
zapewne bedzie skutkowaé poszerzeniem kregu Koalicji o nowych partneréw-sojusznikéw
rozwoju rynku zywnosci bio.

- Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi chce kompleksowo zajaé sie zagadnieniem rynku
ekologicznego, jestem bowiem przekonany, Ze to doskonaty plan dla polskiej wsi. Aby
pomdc rolnikom chcemy podejmowac dziatania w zakresie ufatwienia procesu certyfikacji
oraz uproszczenia procedur i niezbednych ram prawnych. Naszym celem jest wspieranie
przetworcow oraz handlu detalicznego w zakresie produktéw ekologicznych, a takze
oferowanie realnej pomocy dla matych gospodarstw, ktére chcg sie przestawi¢ na ten
kierunek produkcji rolniczej i specjalizowaé w produkcji zywnosSci wysokiej jakosci.
Z potrzeby wsparcia rolnikéw i producentdw zywnosci ekologicznej narodzita sie takze
aktywizacja Rady Rolnictwa Ekologicznego, ktdra zrzesza przede wszystkich praktykodw,
znajgcych problemy rynku od srodka. Licze, ze wspdlnie z powotangq Koalicja na rzecz
Rozwoju Rynku Zywnoéci Bio uda nam sie osiaqgnaé synergie dziatari i wypracowad
satysfakcjonujace rolnikéw i producentow rozwigzania — powiedziat Doradca w Gabinecie
Politycznym Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Karol Krajewski, obecny na konferencji
zatozycielskiej.

Carrefour Polska realizuje strategie transformacji zywieniowej zaktadajgca miedzy innymi
demokratyzacje bio, w szczegdlnosci w kontekscie rozwoju lokalnych produktéw. Siec,
biorac udziat w pracach Koalicji, chce przyczyni¢ sie do wypracowania rozwigzan
w zakresie logistyki i dystrybucji, edukacji konsumentéw oraz wsparcia rolnikéw
w procesie konwersji.

- Dzisiejszy konsument jest coraz bardziej sSwiadomy wptywu Zywienia na zdrowie,
a nasza misjq jest zaoferowanie mu produktéw, ktérych szuka i potrzebuje.
Od obecnego roku realizujemy strategie majaca na celu demokratyzacje zywnosci
ekologicznej tak, aby byta dostepna dla kazdego. Oprdécz zapewnienia dostepu
do zdrowych, wysokiej jakosci produktéow, Carrefour podjat szereg dziatarn o szerokim
spektrum, zmierzajacych do wzmocnienia oferty zdrowej zywnosSci poprzez wsparcie
rozwoju rolnictwa ekologicznego w Polsce. Jako cztonek Koalicji, Carrefour pragnie
wspieraé¢ rolnikow dzieki bezposredniej wspdtpracy, naszemu know-how, logistyce
i rozbudowanej infrastrukturze prawie 900 sklepéw. Bedziemy takze kontynuowali
edukacje polskich klientéw w zakresie zdrowego Zywienia. Dzieki Koalicji, ktéra mam
nadzieje, bedzie sie rozrastac, bedziemy mogli przyczyni¢ sie do rozwoju rynku produkcji
ekologicznej w Polsce, wspiera¢ rolnikéw, edukowal klientéw i po prostu - da¢ nam
wszystkim mozliwosé, by jes¢ lepiej i zy¢ lepiej - powiedziat podczas konferencji
inaugurujacej powotanie Koalicji Na Rzecz Rozwoju Rynku Zywnoéci Bio Prezes Carrefour
Polska, Christophe Rabatel.
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Polacy szukaja zdrowej zywnosci

W prace Koalicji na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci Bio wiaczyto sie aktywnie takze
$rodowisko naukowe, reprezentowane przez prof. dr hab. Ewe Rembiatkowska, z Katedry
Zywnoséci Funkcjonalnej, Ekologicznej i Towaroznawstwa Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa
Wiejskiego w Warszawie.

- Zywno$¢ ekologiczna to bez watpienia przyszto$é dla wszystkich. Przede wszystkim jest
to zywnos$¢ nie do przecenienia pod katem wartosci odzywczych. Badania wykazaty,
ze ma m.in. znaczaco wyzsza zawartos¢ witaminy C i polifenoli, ktore dziataja
przeciwzapalnie i przeciwnowotworowo, chronigc réwnoczesSnie ukfad krazenia.
W zywnosci ekologicznej jest takze znacznie nizsze stezenie szkodliwych pestycydow,
zwigzkdéw azotowych oraz kadmu, ktory odpowiedzialny jest za m.in. choroby
nowotworowe oraz uszkodzenia nerek — powiedziata prof. dr hab. Ewa Rembiatkowska,
ekspert ds. rolnictwa ekologicznego ze Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego
w Warszawie.

Wedtug badan Nielsena zdrowie jest najwiekszg obawg Polakéw. Konsekwencjg tego jest
wzrost popularnosci trendu zdrowotnego w naszym kraju. 75% Polakéw zgadza sie
ze stwierdzeniem, ze jestes tym, co jesz. Rosnacy trend poszukiwania zywnosci
korzystnej dla zdrowia oznacza konieczno$¢ zmiany sktadow produktéw, stworzenie
zroznicowanej oferty oraz potozenie wiekszego nacisku na aspekt certyfikacji produktow
pod katem oznaczen ekologicznych. 62% polskich konsumentéw potwierdza,
ze sg w stanie zaptaci¢ wiecej, jesli produkt jest bez dtugiej listy sztucznych dodatkéw
i skifadnikéw. Jednoczesnie az 54% Polakéw deklaruje, ze uwaznie czyta etykiety
produktow. Istotnym wyzwaniem dla rynku w tym kontekscie jest wypracowanie
odpowiedniego przekazu skierowanego do konsumentéw i edukacja klientow.

- Dostrzegam ogromna potrzebe promowania zréownowazonej produkcji, dystrybucji
i konsumpcji zywnosci, informowania oraz edukowania konsumentéow w zakresie
podstawowych, praktycznych zasad i sposobdow identyfikacji ekologicznych produktéw
spozywczych, w tym pod katem ich krajowego i lokalnego pochodzenia. Cel ten przektada
sie na stymulowanie ekologicznego patriotyzmu konsumenckiego i popytu na krajowe
produkty organiczne. Nalezy takze podejmowacl wszelkie mozliwie dziatania zachecajgce
rolnikdéw do przechodzenia na ekologiczne metody produkcji rolnej oraz wspieranie ich
w organizowaniu krotkich, lokalnych faricuchéw dostaw, powigzanych z okreslonymi
grupami konsumentow. Mam nadzieje, ze dzieki pracy Koalicji na rzecz Rozwoju Rynku
Zywnosci Bio wypracowane zostang rozwigzania bedace odpowiedziq na ogromne
potrzeby Srodowiska rolniczego oraz przetwdrcow i dystrybucji tych produktow-
powiedziata Krystyna Radkowska, Prezes Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

CARREFOUR POLSKA


mailto:biuroprasowe@carrefour.com
mailto:michal_kubajek@carrefour.com

%,

® .

Carrefour

OLA GLO

N
m
S8

W Wapszan'®

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecia, ktdéra
posiada 12 300 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionow klientdow na catym S$wiecie i
wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikow,
ktdrzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat sSwiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerow firmy.
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