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Warszawa, 15 stycznia 2019 r.

Segregujmy jak nalezy - Carrefour Polska partnerem
Koalicji 5 Frakcji

Carrefour Polska przystapit do Koalicji 5 Frakcji — inicjatywy CSR Consulting
oraz Eneris Ochrona Srodowiska. Koalicja edukuje konsumentéw jak
prawidiowo postepowa¢ z odpadami komunalnymi i wprowadza jednolity
system piktogramow, pomagajacy w odpowiedniej ich segregacii.

Uroczyste przystgpienie nowych cztonkow do Koalicji 5 Frakcji odbyto sie 15 stycznia
w Warszawie. Do inicjatywy dotgczyto siedem organizacji: przedstawiciele $wiata biznesu
i organizacje pozarzadowe. W imieniu Carrefour deklaracje partnerstwa podpisata
Barbara Kowalska, Dyrektor ds. Jakosci i Zréwnowazonego Rozwoju. Koalicja to
miedzysektorowa inicjatywa kilkunastu firm i instytucji dostrzegajacych luke w zakresie
edukacji i narzedzi realizacji celow Srodowiskowych w Polsce. Jej celem jest pomoc
konsumentom poprzez upowszechnianie wiedzy i praktyk z zakresu segregacji, odzysku i
recyklingu odpadéw.

- W Carrefour od wielu lat realizujemy program ,STOP Marnotrawstwu”, ktérego celem
jest przeciwdziatanie wszelkim formom marnotrawstwa na kazdym szczeblu
funkcjonowania firmy. To jeden z filarow naszej polityki biznesu odpowiedzialnego
spotecznie. Ponadto, poszanowanie srodowiska naturalnego to wazne wyzwanie, ktdre
aktywnie podejmujemy w ramach naszej strategii transformacji zywieniowej i dlatego
chetnie przystapilismy do Koalicji 5 Frakcji - moéwi Barbara Kowalska, Dyrektor ds.
Jakosci i Zréwnowazonego Rozwoju Carrefour Polska. — Jako jej cztonek, chcemy witaczy¢
sie w edukacje konsumentéw nt. prawidlowej segregacji odpaddw zgodnej
z pieciofrakcyjnym systemem segregacji, miedzy innymi poprzez dziatania w naszych
sklepach — dodaje Barbara Kowalska.

W ramach programu ,STOP Marnotrawstwu”, sie¢ podejmuje szereg inicjatyw, dzieki
ktérym udaje sie zmniejsza¢ ilos¢ odpaddéw. Jednym =z takich projektéw jest
gospodarowanie odpadami bio. Polega ono na przekazywaniu odpaddéw organicznych do
lokalnych kompostowni, gdzie pozyskuje sie z nich kompost stosowany do rekultywacji
terendéw zdegradowanych i do celéw rolniczych lub wytwarza sie paliwa alternatywne.
By ograniczy¢ marnowanie produktéw, ktére nie mogg zostaé sprzedane, ale w petni
nadajq sie do spozycia, sklepy sieci w catej Polsce przekazuja artykuty spozywcze do
Bankéw Zywnosci i innych organizacji, ktére wspieraja potrzebujacych.

Z myslg o ograniczeniu wykorzystania plastiku, Carrefour podjgt réowniez globalne
zobowigzanie, ze od 2025 roku wszystkie produkty marki wtasnej Carrefour umieszczane
beda w opakowaniach nadajacych sie do ponownego wuzytku, recyklingu Ilub
kompostowania. Ponadto, kazdy sklep sieci prowadzi kompleksowa segregacje, m.in.
makulatury, tworzyw sztucznych, olejow odpadowych, produktow pochodzenia
zwierzecego nienadajacych sie do spozycia, baterii przenosnych, elektro-odpaddéw i
zuzytych swietlowek.
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Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o facznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq sieciq, ktéra
posiada 12 300 sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionéw klientow na catym sSwiecie i
wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikow,
ktérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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