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Warszawa, 6 lutego 2019 .

Carrefour Polska rozwija format supermarketéw franczyzowych

W 2018 roku Carrefour Polska poszerzyt portfolio supermarketéw
franczyzowych o 8 sklepow. Taka forma wspoéipracy to nowy kierunek rozwoju
dla sieci, a takze odpowiedz na potrzeby przedsiebiorcow, ktorzy sa
zainteresowani prowadzeniem w modelu franczyzowym sklepow wiekszych niz
format convenience.

Polscy przedsiebiorcy sg coraz czesciej zainteresowani prowadzeniem dziatalnosci pod
szyldem znanej marki, co potwierdza rosngca z roku na rok liczba placowek
franczyzowych. Dlatego Carrefour Polska oferuje nowg forme wspdipracy dla
przedsiebiorcow zainteresowanych prowadzeniem wiekszych niz sklepy osiedlowe
placbwek - supermarkety franczyzowe. W 2018 roku pod szyldem Carrefour Market
swojq dziatalno$¢ rozpoczeto 8 tego typu sklepdw.

- Obecnie portfolio supermarketéow franczyzowych tworzy 11 sklepéw, z czego 8
powstato w minionym roku. MozZna powiedzie¢, Zze ten format sklepdw to stosunkowo
nowy kierunek rozwoju dla sieci, ktéra posiada ponad 20-letnie doswiadczenie w handlu
oraz w zarzadzaniu sklepami w réznych formatach — mowi Marek Lipka, dyrektor ds.
supermarketéw w Carrefour Polska.

Do wspétpracy przy tworzeniu sieci supermarketow franczyzowych Carrefour Polska
zaprasza zarowno przedsiebiorcow dysponujacych lokalem o wielkosci minimum 500
mkw. Mogq oni wybiera¢ sposrdd sprawdzonych konceptdw: classic, ktory sprawdza sie w
dzielnicach duzych miast, w mniejszych miejscowosciach oraz na terenach wiejskich,
urban, ktory dedykowany jest lokalizacjom o duzym natezeniu ruchu, a takze premium,
ktéory charakteryzuje delikatesowy wystrdj oraz rozbudowana oferta produktow
luksusowych. Swoim partnerom biznesowym Carrefour Polska pomaga dopasowac
odpowiedni koncept sklepu do posiadanego lokalu, konkretnej lokalizacji czy wymagan
okolicznych konsumentdéw. Sie¢ oferuje takze swoje wieloletnie doswiadczenie i wiedze
handlowg, ktdra pomoze w budowie wtasciwego zatowarowania sklepu.

Mozliwo$¢ prowadzenia supermarketu Carrefour majg jednak nie tylko przedsiebiorcy
posiadajacy wtasny lokal.

- Zdajemy sobie sprawe, ze nie kazdy przedsiebiorca zainteresowany prowadzeniem
sklepu pod szyldem Carrefour Market dysponuje odpowiednim lokalem i warunkami do
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otwarcia nowej lokalizacji. Dlatego oferujemy rdowniez takg forme wspotpracy, w ktorej
przekazujemy naszym partnerom biznesowym supermarkety juz funkcjonujgce na rynku.
Dzieki temu umozliwiamy rozwdj wtasnego biznesu wszystkim zainteresowanym - dodaje
Marek Lipka.

Takie rozwigzanie jest korzystne przede wszystkim dla franczyzobiorcédw, poniewaz
przekazywane sklepy majg juz ugruntowang pozycje na rynku, w zwigzku z czym
rozpoczecie dziatalnosci nie wigze sie z intensywnymi dziataniami promocyjnymi.
Franczyzobiorca moze rowniez rozwing¢ oferte handlowg o nowe produkty i marki
regionalne, dzieki czemu zyskujg réwniez dotychczasowi klienci supermarketu.

Supermarkety franczyzowe Carrefour dziatajq juz miedzy innymi w Bolestawcu,
Tuchowie, Warszawie czy Katowicach. Oferta kazdego ze sklepéw dopasowana jest do
potrzeb lokalnej spotecznosci. Klienci znajdg w nich szeroki wybor produktéw swiezych -
warzyw, owocow, nabiatu oraz wedlin - a takze $wieze ziota oraz bakalie na wage. W
asortymencie supermarketéw nie brakuje réwniez produktédw z najpopularniejszych
konceptéw handlowych sieci, m. in Zdrowej Potki, ktdrg tworza produkty dedykowane
osobom dbajacym o zdrowie, Kuchni Swiata z bogatym wyborem produktéw z krajow
takich, jak Francja, Wtochy czy Meksyk, a takze Pétki Regionalnej, oferujgcej przysmaki z
réznych regiondéw Polski. Atrakcyjnos¢ rynkowg supermarketéw sieci zwieksza réowniez
oferta produktéw przemystowych oraz artykutéw sezonowych.

- Rok 2018 byt w rozwoju sieci supermarketow franczyzowych Carrefour niezwykle
owocny, a wszystkie zrealizowane w tym czasie dziatania, przynoszg pozytywne rezultaty
zaréwno nam, jak i przedsiebiorcom. Dlatego w nadchodzgacym czasie planujemy dalszy,
intensywny rozwdj sklepdw w tym formacie — zdradza Marek Lipka.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketdw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze Swiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecig, ktéra
posiada 12 000 sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 miliondw klientow na catym s$wiecie i
wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000 pracownikow,
ktorzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim produkty spozywcze wysokiej jakosci, dostepne wszedzie i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na
www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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