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Warszawa, 18 kwietnia 2019 r.

Mniej plastiku na pdétkach sklepowych

Carrefour Polska, jako pierwsza sie¢ wielkiej dystrybucji, zostal sygnatariuszem
polskiego paktu na rzecz zréwnowazonego wykorzystywania tworzyw
sztucznych. Inicjatywa, ktorej celem jest wypracowanie sposobéw na bardziej
zrownowazone korzystanie z plastiku i innych tworzyw sztucznych w polskiej
gospodarce, zostala zawigzana przez najwieksze firmy wprowadzajace na polski
rynek produkty w opakowaniach z tworzyw sztucznych, te zwigzane
z lancuchem wartosci opakowan, a takze przez organizacje branzowe
i pozarzadowe.

Carrefour Polska, Coca-Cola, Danone, Nestlé, PepsiCo czy Unilever Polska, a takze
organizacje, takie jak m.in. CSR Consulting, Global Compact czy WWF Polska, zostali
sygnatariuszami pierwszego w Polsce paktu na rzecz zréwnowazonego wykorzystywania
tworzyw sztucznych. Partnerzy inicjatywy zobowigzali sie, ze do konca 2019 roku
wspdlnie stworzg Mape Drogowga przejscia na bardziej zrownowazone wykorzystywanie
tworzyw sztucznych w swojej dziatalnosci. W kolejnych latach natomiast, sygnatariusze
Paktu bedq promowac rozwigzania zapisane w Mapie Drogowej oraz zacheca¢ inne firmy
do podjecia dobrowolnych zobowigzan w tym zakresie. Bedg réwniez upowszechniaé
przyktady dobrych praktyk firm, tak aby staly sie one czescig codziennej praktyki
biznesowej jak najwiekszej liczby przedsiebiorstw w Polsce.

- Carrefour Polska przystapit do polskiego paktu na rzecz zréwnowazonego
wykorzystywania tworzyw sztucznych, poniewaz troska o Srodowisko naturalne, a takze
zatozenia tej szczytnej inicjatywy sq nam bardzo bliskie. Filarem strategii biznesu
odpowiedzialnego spotecznie w Carrefour jest program ,STOP Marnotrawstwu”, ktory
w znacznej mierze dotyczy zréwnowazonego korzystania z opakowan —oraz
zagospodarowania odpadéw z nich powstajacych. Nasza sie¢ podjeta bowiem
zobowigzanie redukcji masy opakowan marki wtasnej o 5% do 2022 roku oraz
zobowigzata sie, ze wszystkie opakowania marki wtasnej Carrefour beda nadawac sie do
recyklingu Ilub kompostowania - mowi Barbara Kowalska, Dyrektor ds. Jakosci
i Zrownowazonego Rozwoju Carrefour Polska. - Carrefour zdaje sobie rowniez sprawe
z wyzwan srodowiskowych, ktére sa stawiane nie tylko przed konsumentami, ale i przed
catym biznesem. Wierzymy, Zze dzieki wspdlnej pracy i zigczeniu sit wszystkich
interesariuszy, uda sie osiggng¢ cele Agendy 2030, ktére zostaty postawione przed catym
spoteczenistwem. - dodaje Barbara Kowalska z Carrefour.

W sklepach Carrefour Polska sg juz dostepne pierwsze produkty ze zmniejszong masg
opakowan - ptatki Crumbies. Udato sie w nich wykorzysta¢ 34 tony mniej plastiku w ciggu
pierwszych 6 miesiecy od ich pojawienia sie na pdétkach w sklepie. Sie¢ planuje takze
rozszerzenie na catq Polske, swojej testowej inicjatywy z hipermarketu w Galerii Fordon
w Bydgoszczy, gdzie klienci maja mozliwos$¢ kupowania do wtasnych opakowan (np.
stoikdw czy pudetek) réznych produktow na wage, takich jak: warzywa i owoce, wedliny,
sery, kapusta, czy ogérki kiszone.
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Inicjatorem powotania polskiego paktu na rzecz zréwnowazonego wykorzystywania
tworzyw sztucznych jest CSR Consulting, a do Rady Konsultacyjnej tej inicjatywy weszty
takze: Krajowa Izba Gospodarcza Przemyst Rozlewniczy, Polska Federacja Producentéw
Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw, Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji i Polski Zwigzek
Przetwdrcow Tworzyw Sztucznych. Inicjatywa prowadzona jest w ramach Kampanii 17
Celéw, mobilizujacej biznes w Polsce do podjecia dziatan na rzecz realizacji Agendy 2030.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecia, ktéra
posiada 12 000 sklepdw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionéw klientow na catym sSwiecie
i wygenerowat w 2017 roku sprzedaz w wysokosci 88,24 miliarda euro. Grupa liczy ponad 380 000
pracownikéw, ktérzy pracujq wspdlnie, aby Carrefour zostat $wiatowym liderem transformacji zywieniowej,
oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie.
Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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