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Grupa PMPG Polskie Media podsumowata I pdtrocze 2019 r. — stabilne przychody,
dynamiczne wzrosty w Internecie, ,Wprost” najbardziej opiniotwdorczym

tygodnikiem

Po dwoch kwartatach 2019 r. skonsolidowane przychody gotowkowe Grupy Kapitatowej
PMPG Polskie Media S.A. wyniosty 21,365 min zt i byly nieznacznie wyzsze od przychodow

zrealizowanych w pierwszym potroczu roku ubiegltego w wysokosci 21,357 min zi.

Grupa wykazata po pierwszym poétroczu ujemny wynik finansowy na poziomie 1,476 min zt, na ktory
Ztozyta sie gtownie strata poniesiona w I kwartale w kwocie 1,337 min zt. Drugi kwartat zakonczyt sie
niewielkg stratg na poziomie 0,139 min zt ze wzgledu na dokonany przez PMPG Polskie Media S.A. odpis

aktualizujgcy naleznosci od spodtki zaleznej w kwocie 0,465 min zt.

«Biorgc pod uwage trudne otoczenie rynkowe - w szczegdlnosci zmiany zachodzace na rynku prasy, a
takze okolicznosci, ktore towarzyszyty Spotce w drugim kwartale - uwazamy, ze wyniki pierwszego
potrocza tego roku sg na przyzwoitym poziomie. Konsekwentnie realizujemy przyjeta wczesniej strategie
transformacji cyfrowej naszych wydawnictw, ktora jest procesem dfugotrwatym i kosztownym. Nasze
marki odnotowujg dynamiczne wzrosty w Internecie. Sg liderami w swoim segmencie. Liczymy na to, Ze
w niedalekim czasie pozytywne efekty tych dziatan bedg widoczne w osigganych przez spotki wynikach” -

zaznacza Piotr Piaszczyk, cztonek zarzagdu PMPG Polskie Media.

W pierwszym potroczu 2019 roku serwisy internetowe Grupy Wprost.pl oraz DoRzeczy.pl kontynuowaty
wysokie wzrosty. éredniomiesiecznie taczna liczba uzytkownikow serwisu Wprost.pl zwiekszyla sie o
ponad 45% w stosunku do pierwszego pétrocza roku poprzedniego, a liczba odston wzrosta 0 35%. Sam
tylko serwis Zdrowie.Wprost.pl w pierwszym potroczu tego roku zyskat Sredniomiesiecznie ponad 2 min
uzytkownikéw oraz niemalze 12 min odston w stosunku do ubiegtego roku. Z kolei liczba uzytkownikéw
serwisu DoRzeczy.pl wzrosta 0 64%, a liczba odston o ponad 108%. Zwigzany z miesiecznikiem Historia
DoRzeczy serwis Superhistoria.pl pozyskat $redniomiesiecznie niemalze 300 tys. uzytkownikow oraz
ponad 1,4 min odston. W kolejnych kwartatach roku 2019 Grupa skupi sie na dalszym rozwoju serwisow

internetowych i poszerzaniu oferty reklamowej w Internecie.

W minionym potroczu PMPG Polskie Media S.A. prowadzita takze Program skupu akcji wiasnych. W

ramach realizacji Skupu, Spotka nabyta dotychczas akcje stanowigce ponad 1% kapitatu zaktadowego.

W dniu 1 maja 2019 r. doszto do zmiany w skiadzie Zarzadu PMPG Polskie Media S.A. Ze stanowiska
Prezesa Zarzadu ustgpit Michat Maciej Lisiecki, ktory zostat powotany do petnienia funkcji Cztonka Rady
Nadzorczej Spotki, a stanowiska Cztonkow Zarzadu objeli kluczowi menedzerowi spétki o dtugoletnim

stazu: Ewa Rykaczewska, Robert Pstrokonski i Piotr Piaszczyk.
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PMPG Polskie Media to spotka holdingowa dziatajgca na rynku mediow tradycyjnych i nowych mediéw. Do
Grupy nalezg m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spétka
Orle Piéro, wydawca tygodnika ,Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezgce informacje o
dziatalnosci Grupy Kapitalowej PMPG mozna znalez¢é na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a
takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA)
oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG_PL).

Media Grupy #PolskieMedia notujg ok. 3,5 tys. bezposrednich uczestnikow wydarzen organizowanych pod
markg ,Wprost” lub ,Do Rzeczy”, ok. 126 tys. czytelnikdw drukowanych i cyfrowych wydan tygodnikéw
~Wprost” i ,Do Rzeczy”, ok. 315 tys. fanéw na Facebooku, ok. 460 tys. obserwujgcych na Twitterze, ok 5
min uzytkownikdw serwisow internetowych Wprost.pl, DoRzeczy.pl, SuperHistoria.pl, Film.com.pl oraz 42

min odston serwiséw internetowych miesiecznie.



