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Warszawa, 16 pazdziernika 2019 r.

Projekt Stella Pack najlepszy w konkursie Carrefour
dla dostawcow - sie¢ nagrodzita odpowiedzialne praktyki
opakowaniowe partneréw

Carrefour Polska ogtosit najlepsze inicjatywy 10. kampanii Autodiagnostyk
~Wyzwanie dla dostawcow - odpowiedzialne opakowania”. Zdobywca pierwszej
nagrody zostala firma Stella Pack za projekt , Worki na smieci jako ekologiczne
opakowanie”, ktory pokazuje jak wykorzysta¢ odpady w produkcie i skutecznie
zamknaé¢ obieg. Wyniki ogloszono 16 pazdziernika podczas Spotkania
Dostawcoéw Marki Wtasnej.

Inicjatywa Stella Pack, uznana za najlepszg w tym roku, polega na produkowaniu workow
na smieci w uktadzie gospodarki obiegu zamknietego. Stella Pack przetwarza odpady
z folii, produkujac okoto miliarda workéw rocznie. Powstajace produkty sg
petnowartosciowe i wszystkie ich elementy w peini nadajg sie do ponownego
przetworzenia, zaréwno folia, jak i papierowy pasek wykorzystywany jako etykieta.
Zwyciezca otrzyma ogodlnopolska miesieczng kampanie promocyjng swoich produktéow
w sklepach sieci Carrefour.

- Dostawcy marki wtasnej Carrefour w tegorocznej kampanii przedstawili wiele ciekawych
projektéw, ktére odpowiadajg na trendy spoteczne, a takze korespondujg z naszymi
dziataniami w obszarze odpowiedzialnego gospodarowania opakowaniami, takimi jak
redukcja masy opakowan naszych produktow marki witasnej, wprowadzanie toreb
kasowych z recyklingu, czy zapraszanie klientow w catym kraju na zakupy z wfasnymi
wielorazowymi opakowaniami - moéwi Barbara Kowalska, Dyrektor ds. Jakosci
i Zrownowazonego Rozwoju. - Zwycieski projekt firmy Stella Pack w petni wpisuje sie
we wszystkie aspekty, ktdore uznaliSmy za wazne, wyznaczajgc temat plebiscytu dla
dostawcéw na 2019 rok. To inicjatywa, ktdra skupia sie na wykorzystaniu odpaddw,
zamykaniu obiegu w cyklu zycia produktu oraz pozwala osiagnac efekt skali, poniewaz
worki sg podstawowym produktem naszego partnera — dodaje Barbara Kowalska.

Obok nagrody gtéwnej, jury przyznato tez dwa wyrdznienia. Firme Biatuty wyrdzniono
w kategorii ekoprojektowanie za pomyst biodegradowalnego opakowania na cebule
i ziemniaki, ktory wykazat, ze nawet do produktéw nisko cenowych, mozna wykorzystac
nowoczesne, przyjazne dla srodowiska opakowanie. W obszarze edukacji konsumentéw
doceniono inicjatywe Spotdzielni Ogrodniczej Grodzisko ,Nasz produkt - Twoje
opakowanie”, ktory zacheca klientéw kupujacych w siedzibie firmy do pakowania owocow
do wtasnych opakowan lub catkowicie biodegradowalnych kartonéw, ktére mozna naby¢
w Spétdzielni. Po 6 miesigcach od rozpoczecia dziatan, 90% klientéw korzysta ze swoich
opakowan wielokrotnego uzytku. Pozostate 10% to osoby robigce zakupy w Spoétdzielni
po raz pierwszy.

Kampania Autodiagnostyk opracowana przez Carrefour, ma na celu promowanie
zrownowazonego rozwoju wsrod dostawcéw marki wtasnej i umozliwienie im oceny ich
dziatan w tym zakresie. Kazda odstona kampanii skupia sie na jednym ze wskazanych
przez Carrefour obszardéw z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. W tegorocznej
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edycji kampanii przedsiebiorcy mogli zgtasza¢ w konkursie swoje inicjatywy zwigzane
z odpowiedzialng politykg opakowaniowg i gospodarkg obiegu zamknietego.

Dostawcy biorgcy udziat w kampanii, prezentowali realizowane przez siebie projekty
w ramach jednej z trzech kategorii: ekoprojektowanie, edukacja konsumenta,
rozwigzania strategiczne. Spos$rod nadestanych propozycji, ktore przeszty weryfikacje
zewnetrznych audytordw, najlepsze 8 przeszio do ostatniego etapu - oceny jury,
w ktérym zasiedli niezalezni eksperci i przedstawiciele Carrefour odpowiedzialni za CSR.
Audytorzy oraz jury, przy ocenie projektéw, brali pod uwage kryteria takie jak:
wprowadzenie przysztosciowego zarzadzania, odpowiedzialne pozyskiwanie surowcow,
ograniczanie produkcji odpadoéw i czerpanie z nich korzysci, kierowanie klientow w strone
zrownowazonej konsumpcji, ochrona zdrowia i bezpieczenstwo konsumentow,
promowanie spotecznej odpowiedzialnosci w tancuchu wartosci.

W gronie juroréw zasiadali eksperci zewnetrznie: Dominika Wierzbowska, Naczelnik
Wydziatu ds. CSR i wspotpracy z organizacjami pozarzadowymi w Ministerstwie Inwestycji
i Rozwoju, hab. Bolestaw Rok, prof. nadzw. Akademii Leona Kozminskiego, Matgorzata
Greszta, Partner Zarzadzajacy CSR Consulting, Marta Krawczyk, Petnomocnik Zarzadu w
Rekopolu Organizacji Odzysku Opakowan oraz Katarzyna Dmochowska, Specjalista ds.
Zrownowazonego Rozwoju Centrum UNEP/GRID Warszawa. Z ramienia Carrefour
projekty konkursowe oceniali: Barbara Kowalska, Dyrektor ds. Jakosci i Zréwnowazonego
Rozwoju oraz Maria Cieslikowska, Dyrektor komunikacji Zewnetrznej i PR.

Wyréznienia dla najlepszych projektow, wreczono w trakcie dorocznego Spotkania
Dostawcow Marki Wiasnej. Podczas wydarzenia partnerzy Carrefour mieli tez okazje
dyskutowa¢ o ekoprojektowanie, miejscu zréwnowazonych opakowan w gospodarce
obiegu zamknietego, czy $ladzie weglowym jako narzedziu wptywu firmy na klimat.
Wystuchali tez wystgpien ekspertow zaproszonych przez Carrefour, ktorzy przyblizyli
wazne zagadnienia dot. propagowania rolnictwa ekologicznego w Polsce, ktore siec
szeroko podejmuje w ramach swojej strategii transformacji zywieniowej dla wszystkich.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce prawie 900 sklepdw
w 5 formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centréow handlowych o facznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecia, ktdra
posiada 12 000 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 miliondw klientéw na catym sSwiecie
i wygenerowat w 2018 roku sprzedaz w wysokosci 84,9 miliarda euro. Grupa liczy ponad 360 000 pracownikow,
ktorzy pracujg wspodlnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.

KONTAKT DLA MEDIOW:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

CARREFOUR POLSKA


mailto:biuroprasowe@carrefour.com
mailto:michal_kubajek@carrefour.com

