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PMPG Polskie Media z 20% wzrostem przychodow w III kwartale 2019 r.

Wprost.pl liderem serwisow internetowych tygodnikow opinii.

Grupa PMPG Polskie Media osiagnela w III kwartale 2019 roku 13,3 mln zl przychodow
ze sprzedazy towarow i uslug. Byly one 0 20% wyzsze od wypracowanych w tym samym
kwartale ubieglego roku, kiedy odnotowano przychody na poziomie 11,1 min zl. Zysk w I1I

kwartale wyniost 1,8 mln zl.

Po trzech kwartatach 2019 r. Grupa wykazata 36 mln zt przychodéw wobec 34 mln zt osiggnigtych
w analogicznym okresie roku 2018. Wzrost przychodéw dotyczyt gtéwnie sprzedazy reklamowe;j
gotoéwkowej, w tym sprzedazy reklamy w Internecie. Wyniki trzeciego kwartatu spowodowaty, ze
narastajaco za pierwsze trzy kwartaly calego roku 2019 Grupa wykazata zysk netto w kwocie 0,3

mln zt wobec straty na poziomie 1,5 mln zt poniesionej w pierwszym potroczu br.

Grupa PMPG Polskie Media kontynuuje strategi¢ rozwoju swoich gléwnych marek tj. Wprost 1
Do Rzeczy oraz transformacji wydawnictw do Internetu. Serwis Wprost.pl jest zdecydowanym
liderem wsrod serwiséw internetowych tygodnikoéw opinii pod wzgledem liczby uzytkownikow.
W pazdzierniku juz 3,9 mln*, tj. ok 12% polskich internautéw odwiedzito wprost.pl. Dynamicznie
rozwija si¢ rowniez serwis DoRzeczy.pl. W pazdzierniku odnotowal najwyzsza wsrod serwisow
tygodnikéw opinii dynamike przyrostu uzytkownikow miesigc do miesigca osiagajac 25%
przyrostu. Po raz pierwszy przy tym przekroczyl granice 2 min uzytkownikow*. W pazdzierniku
odnotowano rowniez rekordowg liczba odston serwisow PMPG, ktora przekroczyla 52 min.
Wyniki te przetozyly si¢ to na wzrost przychodow z reklamy w Internecie, ktoéry wyniost 43%
mierzac III kwartat br. w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego. W kolejnych
kwartatach Grupa skupi si¢ na dalszym rozwoju serwisOw internetowych i poszerzaniu oferty

reklamowej w Internecie.

W minionym kwartale nastgpila zmiana na stanowisku redaktora naczelnego tygodnika Wprost.
Kierownictwo redakcja przejal Marcin Dzierzanowski, ktory wczesdniej przez 6 lat petnit funkcje
zastepcy redaktora naczelnego. Tygodnik Wprost w III kwartale 2019 roku pozostawat najbardziej

opiniotworczym tytutem wsrod tygodnikow.
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Jednym z elementéw strategii Grupy, kontynuowanym w trzecim kwartale br., byt skup akcji
wiasnych realizowany w ramach rozpoczgtego na poczatku 2019 roku ,,Programu skupu akcji
wilasnych”. W ramach Programu PMPG skupila dotychczas akcje wlasne stanowiace 1,15%

kapitatu zaktadowego.

*) Raport Gemius, 10.2019
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PMPG Polskie Media to spdtka holdingowa dziatajgca na rynku mediéw tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy nalezg
m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spétka Orle Piéro, wydawca
tygodnika , Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezace informacje o dziatalno$ci Grupy Kapitatowej PMPG
mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych
Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG_PL).

Media Grupy #PolskieMedia notujg ok. 3,5 tys. bezposrednich uczestnikéw wydarzen organizowanych pod marka
+~Wprost” lub ,,Do Rzeczy”, ok. 126 tys. czytelnikdw drukowanych i cyfrowych wydan tygodnikéw ,Wprost” i ,Do Rzeczy”,
ok. 315 tys. fanéw na Facebooku, ok. 460 tys. obserwujgcych na Twitterze, prawie 6 min uzytkownikdéw serwiséw
internetowych Wprost.pl, DoRzeczy.pl, SuperHistoria.pl, Film.com.pl oraz ponad 52 min odston serwiséw internetowych

miesigcznie.



