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Grupa PMPG Polskie Media podsumowata 2019 rok: stabilne przychody,
dynamiczny rozwoj w Internecie, wprost.pl liderem wsrod serwisow

tygodnikow opinii.

Grupa PMPG Polskie Media odnotowata 49,6 min zt przychodow ze sprzedazy towarow i produktow w
2019 roku. Bez uwzgledniania wpltywu odpisow, EBITDA osiggneta poziom 1,1 min z}, a zysk netto 0,5

min zi. W roku 2019 Grupa skupita sie na rozwoju serwisow internetowych i usprawnianiu organizacji

Grupy.
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PMPG POLSKIE MEDIA 31.12.2019 KOREWTA © ObPISY 31.12.2018
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY ) 49 626 49 626 50 369
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY GOTOWKOWE 45 821 45 821 46 043
ZYSK BRUTTO ZE SPRZEDAZY 27 978 27978 31831
e8It -815 79 2921
EBITDA 413 1149 3292
ZYSK (STRATA) BRUTTO -11210 726 3410
ZYSK (STRATA) NETTO -11 388 548 2906

Tab.1. Wybrane dane finansowe. Zrédfo: Grupa Kapitatowa PMPG Polskie Media. Sprawozdanie finansowe za 2019 r.

Przychody ze sprzedazy Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media w 2019 r. wyniosty 49,6 min zt i byty nizsze 0 0,7 min
zt w stosunku do roku poprzedniego. Spadek ten wynikat przede wszystkim z mniejszych przychoddéw z barterowej

wymiany powierzchni reklamowej (spadek o 0,5 min zt) oraz mniejszej sprzedazy egzemplarzowej czasopism.

W 2019 roku Grupa dokonata korekty wyniku finansowego z tytutu odpiséw na taczng kwote 11,9 min zt, co znaczaco
wptyneto na jego poziom. W efekcie, w catym roku 2019 Grupa poniosta strate netto w wysokosci 11,4 min zt przy
dodatniej EBITDA na poziomie 0,4 min zt. Bez uwzgledniania przedmiotowych korekt zysk netto Grupy wynidstby 0,5
min zt, a EBITDA osiggnetaby poziom 1,1 min zi.

~Dokonanie odpisow w ubiegltym roku byto konieczne z uwagi na obowigzujgce regulacje. Nie mialy one jednak
wplywu na biezacg sytuacje majatkowa spotek. Pozytywny wynik bez uwzglednienia korekt z tytutu odpisow
pokazuje, ze udato sie zachowac rownowage pomiedzy realizacja strategii transformacji cyfrowej, ktora wigzata sie ze
stosunkowo duzymi kosztami, a funkcjonowaniem na trudnym, bo notujacym spadki, rynku prasy tradycyjnej. To
gldwnie zastuga ogromnego zaangaZowania pracownikéw | wspotpracownikow Grupy.” — skomentowat Cztonek
Zarzadu Spotki PMPG Polskie Media S.A. Piotr Piaszczyk.

W 2019 roku serwisy internetowe Grupy Wprost.pl oraz DoRzeczy.pl kontynuowaty wysokie wzrosty.
Sredniomiesiecznie faczna liczba uzytkownikdéw serwisu Wprost.pl zwiekszyta sie o ponad 65% w stosunku do 2018

roku, a liczba odston wzrosta o 26%. Sam tylko serwis Zdrowie.Wprost.pl miat w grudniu 2019 roku ponad 2,3
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mlin uzytkownikdw oraz 6 min odston podczas gdy w poprzednim roku miat odpowiednio 86 tys. uzytkownikow i 193
tys. odston. Dynamiczne wzrosty przetozyly sie na pozycje lidera wprost.pl wsérdd serwisow zwigzanych z tygodnikami
opinii. Z kolei liczba uzytkownikdw serwisu DoRzeczy.pl wzrosta 0 67%, a liczba odston o ponad 93%. (dane za

Google Analytics)

W roku 2020 Grupa skupi sie na dalszym rozwoju serwisow internetowych i poszerzaniu oferty reklamowej w
Internecie. Sytuacja zwigzana z epidemig COVID-19 zrewidowata plany i przysSpieszyta dziatania zwigzane z realizacjg
transformacji cyfrowej. Przypomnijmy, 25 marca Zarzad PMPG podjat decyzje o zmianie modelu wydawniczego
spotki zaleznej AWR ,Wprost”, tj. zakonczeniu wydawania drukiem tygodnika ,Wprost” i skupieniu sie na tworzeniu i
dystrybucji tresci w Internecie. Ostatnie wydanie tygodnika “Wprost” ukazato sie drukiem 30 marca, po prawie 40
latach obecnosci na rynku. Rownoczesnie zapowiedziano pojawienie sie e-wprost w nowej odstonie i rozwoj nowych

formatéw sktadajacych sie na #CyfrowySwiatWprost.

Wedtug raportu Gemius/PBI, PMPG Polskie Media S.A., wydawca serwiséw wprost.pl i dorzeczy.pl, osiggneta w marcu
tego roku 10,5 min uzytkownikow (RU) i 125 min odston, co oznacza rekordowe 190% wzrostu w stosunku do
marca 2019. Tym samym znalazta sie w gronie TOP 20 Grup Internetowych w Polsce, zajmujac 19. miejsce w

rankingu ruchu ogdtem i 14. jesli chodzi o ruch na urzadzeniach mobilnych.

~Jako wydawce, cieszy mnie ten silny trend wzrostowy i utwierdza w przekonaniu o stusznosci kierunku rozwoju.
Choc sytuacja pandemii nie jest bez wptywu na media, jestem przekonany, ze nasza skala wzrostu jest juz wynikiem
zmian | wysitkow podejmowanych na drodze transformacji digitalowej, ktorg realizujemy wdrazajgc strategie
#CyfrowySwiatWprost. Przez ostatni rok Zespot dokonat wielu zmian i cho¢ jeszcze duzo przed nami, wierze, Ze te
wzrosty dadza obu Redakcjom przystowiowy ,wiatr w Zagle”. Ambicje mamy duze i nie waham sie o tym mowic.
Oprocz skali bardzo stawiamy na jakosc, wiarygodnosc, dziennikarska rzetelnosc i trwate budowanie relacji z odbiorca
tresci.,”— komentowat niedawno wydawca, zatozyciel i gtdwny akcjonariusz PMPG Polskie Media S.A. — Michat

Maciej Lisiecki.
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PMPG Polskie Media to spdtka holdingowa dziatajgca na rynku mediéw. Do Grupy nalezg m.in.: Agencja Wydawniczo-
Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spotka Orle Pidro, wydawca tygodnika ,Do Rzeczy” oraz
magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezace informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG mozna znalez¢ na stronie
internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych Facebook
(http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG_PL).

Dotarcie Grupy #PolskieMedia: ok. 3,5 tys. bezposrednich uczestnikéw wydarzen organizowanych pod markg
~Wprost” lub ,Do Rzeczy”, ok. 126 tys. czytelnikdbw drukowanych i cyfrowych wydan tygodnikéw ,Wprost” i ,Do
Rzeczy”, ok. 315 tys. fandw na Facebooku, ok. 460 tys. obserwujacych na Twitterze, ok. 4,6 min uzytkownikdw
serwisow internetowych Wprost.pl, DoRzeczy.pl, SuperHistoria.pl, Film.com.pl oraz 40 min odston serwisow

internetowych miesiecznie.



