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LIST DO AKCJONARIUSZY

Szanowni Panstwo,

Przedstawiamy skonsolidowany raport roczny zawierajgcy m.in. skonsolidowane sprawozdanie finansowe oraz

sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media S.A. za 2019 rok.

Rok 2019, podobnie jak poprzednie lata, byt dla Grupy pracowity. Grupa konsekwentnie realizowata proces
transformacji cyfrowej czasopism wydawanych przez spotki z Grupy. Transformacja, ktora polega przede wszystkim
na zbudowaniu wokdt kojarzonych z tradycyjng prasg marek ,Wprost” i ,Do Rzeczy” silnych mediow internetowych,

jest procesem koniecznym w dobie rozwoju elektronicznych kanatéw komunikacji i zamierania tych tradycyjnych.

W minionym roku mogliémy zaobserwowa¢ wymierne efekty podejmowanych dziatan. Serwis Wprost.pl zyskat
pozycje lidera wsrdd serwiséw zwigzanych z tygodnikami opinii, a serwis DoRzeczy.pl stat sie najszybciej rozwijajgcym
serwisem wsrdd tej grupy mediéw. Sredniomiesiecznie taczna liczba uzytkownikéw serwisu Wprost.pl zwiekszyta sie
0 ponad 65% w stosunku do 2018 roku, a liczba odston wzrosta o0 26%. Sam tylko serwis Zdrowie.Wprost.pl miat w
grudniu 2019 roku ponad 2,3 min uzytkownikéw oraz 6 min odston podczas gdy w poprzednim roku miat odpowiednio
86 tys. uzytkownikéw i 193 tys. odston. Z kolei liczba uzytkownikdw serwisu DoRzeczy.pl wzrosta 0 67%, a liczba
odston o ponad 93%. Osiggniete wyniki cieszg podwojnie. Udato sie przyciggnac¢ do naszych mediow cyfrowych wielu
nowych uzytkownikéw, ktérzy docenili jakosc tresci publikowanych w serwisach. A to potwierdza, ze przyjeta strategia

okazata sie wiasciwie obranym kierunkiem.

Nie sposob tutaj nie wspomnie¢, ze dzieki przyjetej i konsekwentnie realizowanej strategii transformacji cyfrowej,
Grupa juz w roku 2020 znalazta sie w gronie TOP 20 Grup Internetowych w Polsce, zajmujac 19 miejsce w rankingu
ruchu ogodtem i 14 jesli chodzi o ruch na urzadzeniach mobilnych (wedtug raportu Gemius/PBI, PMPG Polskie Media
S.A).

Liczymy, ze w konsekwencji tych dziatan uda sie osiggna¢ w kolejnych dwdch latach pozycje umozliwiajaca
rywalizowanie z najwiekszymi serwisami informacyjnymi, a takze trwale poprawi¢ wyniki finansowe i zwiekszy¢

warto$¢ spétek z Grupy.

W roku 2019 zaréwno Spotka PMPG Polskie Media S.A., jak i cata Grupa Kapitalowa osiggnety przychody na
poréwnywalnym poziomie, co w roku 2018. Wynik Grupy zostat obcigzony zdarzeniami jednorazowymi tj. m.in.
dokonaniem przez Spdtke PMPG Polskie Media S.A. odpisu z tytutu wartosci posiadanych aktywdw finansowych oraz
dokonaniem odpisu z tytutu aktualizacji wartosci nieruchomosci. taczna wysokos¢ kwoty, ktdra jednorazowo wptyneta
na wynik finansowy za 2019 rok wyniosta 11,9 min zt. Wynik za rok 2019 nalezy wiec analizowa¢ biorgc pod uwage
wystgpienie tych zdarzen. Dokonane odpisy nie wptynety na biezacg sytuacje finansowg Grupy. Liczymy, ze wieksza

czes$¢ odpiséw zostanie odwrdcona, co pozytywnie wptynie na osiagniety wynik w kolejnych okresach.

Bez uwzgledniania zdarzen jednorazowych Grupa osiggneta pozytywny wynik na poziomie 0,5 min zt przy wskazniku
EBITDA na poziomie 1,1 min zt. Na nizszy wynik niz osiggniety w roku 2018 wptynely przede wszystkim wieksze
koszty zwigzane z transformacjg cyfrowg oraz nizsze przychody z tytulu sprzedazy egzemplarzowej czasopism.
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Liczymy, ze poczynione nakfady oraz dokonane juz w roku 2020 zmiany w modelu wydawniczym tygodnika ,Wprost”

przyczynia sie do wzrostu rentownosci i poprawy wynikow w kolejnych latach.

25 marca 2020 roku Zarzad Spétki podjat decyzje o zmianie modelu wydawniczego spdtki zaleznej Agencja
Wydawniczo-Reklamowa ,Wprost”, tj. o zakonczeniu wydawania drukiem tygodnika ,Wprost” i skupieniu sie na
tworzeniu i dystrybucji treSci w Internecie. Ostatnie wydanie tygodnika “Wprost” ukazato sie drukiem 30 marca, po
prawie 40 latach obecnosci na rynku. Decyzja wymuszona zostata sytuacjg zwigzana z epidemig wirusa SARS-CoV-2,
ktéra zrewidowata plany i przyspieszyta dziatania zwigzane z realizacjg transformacji cyfrowej. Dzieki jednak
dziataniom realizowanym w roku 2019 Spétka byta w stanie skutecznie zareagowac na zaistniata sytuacje i podjac

obrone przed negatywnymi skutkami, gtdwnie finansowymi, ktore wystapity na skutek epidemii.

W tym miejscu chcielibysmy zwrdci¢ Panstwa uwage na wptyw epidemii na naszg dziatalno$¢. Negatywne skutki
finansowe epidemii widoczne sg niemal w kazdej branzy. Branze, w ktdrych dziata Grupa tj. wydawnicza, reklamowa
oraz eventowa istotnie odczuty te skutki. Przede wszystkim istotnie zmalaty wydatki reklamowe, spadta tez sprzedaz
prasy. Zarzad Spoétki ocenit, ze wplyw epidemii na dziatalnos¢ Grupy bedzie widoczny w szczegdlnosci w spadku
przychodéw. W zwigzku z decyzja o zaprzestaniu wydawania tygodnika ,Wprost” w wersji drukowanej spadek
przychoddw nastgpi zarowno w przypadku reklamy, jak i sprzedazy egzemplarzowej. Podjete jednak zostaty takze
dziatania majgce na celu istotne ograniczenie kosztdw. Szczegdtowe informacje na temat wptywu epidemii na biznes
Grupy zostaty przedstawione w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym oraz sprawozdaniu z dziatalnosci zarzadu

Grupy.

Opisana sytuacja nie zmienia jednak naszych planéw zwigzanych z transformacjg cyfrowg wydawnictw. W roku 2020
Grupa skupi sie na dalszym rozwoju serwisdw internetowych i poszerzaniu oferty reklamowej w Internecie. Mamy

nadzieje, ze problemy zwigzane z epidemia stang sie akceleratorem do zmian, ktére przyniosg pozytywne efekty.

Chcieliby$my w tym miejscu podziekowaé wszystkim pracownikom, wspdtpracownikom, czytelnikom, uzytkownikom
i kontrahentom przede wszystkim za wykazanie sie odpowiedzialnoscig i zrozumieniem wobec trudnych decyzji
zarzagdzajgcych Spoétka, ktdre przyszto podjgé wobec sytuacji zwigzanej z epidemia, a takze wiare w naszg wizje

rozwoju oraz obecno$¢ w kluczowych dla nas momentach.

Zapraszamy do zapoznania sie z catym raportem.

Warszawa, dnia 30 kwietnia 2020 roku
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