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Warszawa, 31 lipca 2020 r.

Carrefour chroni nature i bior6znorodnos¢. Firma podpisata Call
to Action organizowany przez koalicje Business for Nature

Carrefour Polska podpisatl Call to Action organizowany przez globalna koalicje
Business for Nature. Koalicja ma na celu ochrone natury i bioréznorodnosci
i skierowana jest do firm z calego $wiata.

We wtorek 28 lipca br. Carrefour podpisat sie pod inicjatywq Call to Action, dotgczajac
tym samym do miedzynarodowego grona firm, ktore deklaruja, ze ochrona natury
i biorédznorodnosci jest dla nich wazna, a tym samym wzywaja do ambitnych dziatan
w tym zakresie. Inicjatywa ta popierana jest przez Forum Odpowiedzialnego Biznesu,
ktére jest jej cztonkiem.

- Przystapienie do Koalicji Business for Nature jest kolejnym przejawem zaangazowania
Carrefour dla Srodowiska - moéwi Barbara Kowalska, Dyrektor ds. Jakosci
i Zrownowazonego Rozwoju Carrefour Polska. - Jako firma odpowiedzialna
spotecznie od lat wlaczamy sie w szereg inicjatyw dla dobra planety oraz realizujemy
wlasne projekty w zakresie ochrony Srodowiska. Zdrowe spofeczenstwo opiera sie
w duzej mierze na naturze, a ingerencja cztowieka w ekosystemy narusza
bioréznorodnosé. Biznes moze odegra¢ ogromng role w odwroceniu tej tendencji, dlatego
tez cieszymy sie z mozliwosci przytaczenie do tej inicjatywy - dodaje Barbara Kowalska.

Carrefour Polska jako firma odpowiedzialna spotecznie i wrazliwa na problemy $rodowiska
stale rozwija dziatania na rzecz zrownowazonego rozwoju, wptywajac na zmniejszanie
$ladu weglowego, czy redukujac ilos¢ zuzywanego plastiku. Filarem strategii CSR-owej
biznesu sieci jest program ,STOP Marnotrawstwu”, ktory dotyczy zaréwno walki
z marnowaniem zywnos$ci, jak i zréwnowazonego korzystania z opakowan
oraz zagospodarowania odpaddw z nich powstajgcych. Waznym elementem polityki CSR
sieci jest rowniez praca nad zmniejszaniem ilosci wytwarzanego $ladu weglowego
w produktach oferowanych w sklepach. W 2020 roku Carrefour ogtosit kolejny cel
w redukcji zmniejszania $ladu weglowego. Sie¢ dazy do ograniczenia gazow
cieplarnianych emitowanych ze sklepdw i $rodkéw transportu o 40% do 2025 r. oraz
0 70% do 2050 r., w poréwnaniu do poziomoéw z 2010 r.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.
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Carrefour, jako jeden ze s$wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecig, ktéra
posiada 12 300 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionow klientdw na catym Swiecie
i wygenerowat w 2019 roku sprzedaz w wysokosci 80,7 miliarda euro. Grupa liczy ponad 325 000 pracownikow,
ktdrzy pracuja wspolnie, aby Carrefour zostat sSwiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona biorédznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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