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Warszawa, 15 wrzesnia 2020 r.

Carrefour przyspiesza transformacje zywieniowg wspdlnie ze
swoimi kluczowymi dostawcami brandowymi

Grupa Carrefour stworzyla pakt na rzecz transformacji zywieniowej dla swoich dostawcéw
brandowych w Europie, aby wspdlnie przyspieszy¢ proces transformacji rynku zywnosci.
Cztonkowie tego paktu zgodzili sie poszerzy¢ swoja oferte produktéow zgodnych ze
strategia transformacji zywieniowej W ramach paktu Carrefour Polska zainaugurowat
specjalng akcje dedykowanym nowym produktom, pod nazwa Tydzien Transformacji
Zywieniowej.

Podczas Tygodnia Transformacji Zywieniowej 14 marek (Barilla, Bonduelle, Colgate, Danone, Essity,
Henkel, Johnson & Johnson, Loreal, Mars, McCain, Mondelez, Nestle, Procter & Gamble i Unilever)
bedzie oferowac zdrowe, zrownowazone produkty w dedykowanej strefie sklepow i w katalogu pod
nastepujgacymi motywami:
e Opakowanie: zmniejszona waga plastiku i opakowanie nadajace sie do recyklingu.
e Rd&znorodnosc biologiczna: wspieranie przyjaznych dla srodowiska praktyk rolniczych.
e Przejrzystosc: dostarczanie klientom informacji na temat pozyskiwania sktadnikow.
e Etykietowania oraz wptywu produkcji i dystrybucji produktéw na srodowisko i spoteczenstwo
w catym tancuchu dostaw.
e Zréwnowazone produkty: zapewnienie zdrowego sktadu produktow oraz tego, ze
sprzedawane produkty sg pozyskiwane i produkowane w sposdb zréwnowazony.
Kampania potrwa do 20 wrzesnia 2020 roku.

W Polsce Carrefour przeprowadza transformacje zywieniowa poprzez nastepujace zobowigzania:

«Zdrowa pdétka” w najnizszej gwarantowanej cenie

Oferowanie przez Carrefour zdrowych produktéw nie jest nowoscia, jednak zainteresowanie
konsumentow zdrowg zywnoscig jest nowym zjawiskiem. Klienci coraz czesciej czytajq etykiety i
interesuja sie pochodzeniem produktu oraz tym, czy jest dobry dla zdrowia i $rodowiska. Swiadomos¢
rosnie, co oznacza, ze rosng potrzeby konsumentéw. Aby sprosta¢ temu rosnacemu popytowi,
Carrefour zwiekszyt rowniez swojg game zdrowych i zréwnowazonych produktow. Oferujac obecnie
klientom 1500 produktédw z gwarancja najnizszej ceny.

10% rabatu na wszystkie produkty Carrefour BIO

Konsumenci coraz chetniej kupuja produkty ekologiczne. Ros$nie swiadomos¢ wptywu zywnosci na
zdrowie i dobre samopoczucie. Dlatego tez, wychodzac naprzeciw potrzebom klientéw, oferta
Carrefour BIO zostata wprowadzona kilka lat temu i stale sie rozwija. Carrefour dgzy do zapewnienia
jak najwiekszej dostepnosci produktow ekologicznych. Dlatego oferuje klientom 10% rabatu na
produkty Carrefour BIO. Produkty BIO produkowane sg zgodnie z metodami rolnictwa ekologicznego,
tj. bez uzycia srodkéw chemicznych przy uprawie roslin, bez GMO, hodowla zwierzat prowadzona jest
bez syntetycznych dodatkéw paszowych i antybiotykdéw, a wszelkie dziatania prowadzone sg z
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poszanowaniem $rodowiska. Oferta produktow BIO jest sukcesywnie poszerzana we wszystkich
placowkach Carrefour od wielu lat. Obecnie sie¢ posiada ponad 1800 produktéw BIO, w tym ponad
100 produktow marki wiasnej Carrefour.

Wiecej produktow weganskich

Carrefour wychodzi naprzeciw oczekiwaniom i potrzebom wegan. Oferta jest coraz bogatsza o
roslinne substytuty produktéw pochodzenia zwierzecego. Celem Carrefour jest zapewnienie
weganom wszystkiego, czego potrzebujg w Carrefourze, od produktéw $niadaniowych, przez desery,
substytuty mleka do kawy, po weganskie grillowane kietbaski. Zgodnie z gustami i potrzebami
klientow - bez sktadnikow pochodzenia zwierzecego.

Umowy z polskimi rolnikami

Carrefour podpisat juz 7 umow z lokalnymi polskimi dostawcami, a ponad 8 jest w trakcie realizaciji.
Takie rozwigzanie jest korzystne dla wszystkich - dzieki czemu Carrefour moze zapewni¢ swoim
klientom ekskluzywna oferte wysokiej jakosci sezonowych owocow i warzyw, a dostawcom gwarancje
realizacji zamowien.

Zaprzestanie catej sprzedazy jaj z klatek do 2025 roku

W 2019 roku Carrefour zaprzestat sprzedazy jaj od kur klatkowych z produktéw wtasnej marki. A do
2025 roku wszystkie jaja od kur z chowu klatkowego znikng z oferty Carrefour.

Jako$¢ z Natury Carrefour — produkty bez GMO, w 100% naturalne

Jednym ze strategicznych celéw Carrefour jest popularyzacja wysokiej jakosci produktéw oraz
zwiekszenie asortymentu dostepnego w sklepach Grupy. Polscy klienci coraz czesciej poszukujg
produktow, ktérym ufaja, od lokalnych dostawcow. Kazdy z produktédw, zanim zostanie oznakowany
markg Jakos¢ z Natury Carrefour, przechodzi szereg testow jakosci oraz regularnych kontroli
niezaleznych laboratoridw. Takie dziatania zapewniajg sieci mozliwos¢ oferowania produktéw tylko z
gwarancjg najwyzszej jakosci. Jakos¢ z Natury Carrefour to: produkty bez sztucznych konserwantow,
wykonane z petnym poszanowaniem otaczajgcej przyrody i wolne od GMO. Dostawcy produktow
Jakos$¢ z Natury Carrefour dbajg o $rodowisko i dobrostan zwierzat. Firma $cisle wspotpracuje z
wybranymi rolnikami, aby zapewni¢ najwyzszg jako$¢ procesu produkcyjnego. Carrefour zapewnia
wsparcie merytoryczne i dzieli sie ze swoimi partnerami wiedza i dobrymi praktykami takze z rynkow
zagranicznych, na ktérych rozwija sie asortyment Jakos¢ z Natury Carrefour.

Nasza Wedzarnia - tylko sprawdzone receptury

Carrefour zdaje sobie sprawe, jak duzg wage przywigzuje klient do wybierania naturalnych, zdrowych
i Swiezych produktow. Teraz sie¢ dostarcza z naszej Wedzarni najwyzszej jakosci wedliny i wedzonki
oraz produkuje wytacznie mieso od polskich dostawcdéw wykorzystujac naturalne sktadniki,
gwarantujace autentyczny smak tradycyjnych wedlin. Obecnie Carrefour koncentruje sie na zmianie
receptur, majacej na celu usuniecie sztucznych przypraw i wzmacniaczy smaku ze wszystkich
produktéw Naszej Wedzarni.
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Zmniejszenie zuzycia plastiku

W 2019 roku Carrefour Polska zmniejszyt mase tworzyw sztucznych wprowadzanych do obrotu o 5,1
tony, a do 2025 roku Carrefour stawia sobie za cel zmniejszenie wagi opakowan z tworzyw sztucznych
0 300 ton. Carrefour daje mozliwos¢ zakupu produktdw w opakowaniach biodegradowalnych, poprzez
wprowadzenie bawetnianych toreb wielokrotnego uzytku na owoce i warzywa.

Zmniejszenie zuzycia opakowan - wspieranie zmiany nawykdéw zakupowych

Grupa Carrefour zobowigzata sie do przestrzegania polityki opakowan. Lokalne inicjatywy w
poszczegolnych sklepach dotaczyty do globalnych dziatan firmy. Carrefour wprowadzit udogodnienia
dla klientow, ktdérzy chcg robi¢ zakupy w bardziej ekologiczny sposéb. Umozliwia klientom, jako
pierwsza sie¢ w Polsce, zakup produktow na wage do wtasnego opakowania wielokrotnego uzytku
oraz kawe do witasnego kubka.

O pakcie transformacji zywieniowej

Pakt Transformacji Zywieniowej tworzy sie¢ dostawcdw Carrefour zaangazowanych w transformacje zywnosci dla
wszystkich - transformacje systemdéw zywieniowych poprzez oferowanie klientom odzywczych i zrGwnowazonych
produktow w rozsadnej cenie.

Tydzien Transformacji Zywieniowej jest inicjatywa Paktu na rzecz Transformacji Zywieniowej. Poza Polska
tygodnie Food Transition odbedq sie rowniez w sklepach Carrefour w Belgii, Francji, Wioszech, Hiszpanii i
Rumunii.O Carrefour

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce prawie 900 sklepéw w 5
formatach: hipermarketow, supermarketow, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego.
Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centréw handlowych o tgcznej powierzchni ponad 230 000
GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze Swiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecia, ktora posiada
12 000 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 milionéw klientéw na catym S$wiecie

i wygenerowat w 2018 roku sprzedaz w wysokosci 84,9 miliarda euro. Grupa liczy ponad 360 000 pracownikow,
ktdrzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim
klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na
www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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O Act For Food:

Carrefour promuje idee odpowiadajaca oczekiwaniom konsumentéw - ,Act For Food”. To globalny program
konkretnych dziatan, ktérych celem jest dostarczanie zdrowej zywnosci, dbanie o jej smak i jako$¢. W ramach
swoich dziatan sie¢ chce edukowac klientow w zakresie ekologicznych zachowan i zachecac ich do przytaczenia
sie do proponowanych rozwigzan.

Carrefour chce oferowac¢ swoim klientom zdrowsze, bardziej przyjazne dla $rodowiska produkty z gwarancjq
identyfikowalnosci i po przystepnej cenie. Rezultatem tej filozofii jest , Wszyscy zastugujemy na najlepsze”.

Transformacja zywieniowa dla wszystkich jest osiggnieta poprzez liczne zobowigzania. Sg wsrod nich m.in.
wdrozenie planu rolnictwa ekologicznego, popularyzacja zywnosci ekologicznej, promocja produktéw lokalnych i
regionalnych oraz dtugoterminowe wsparcie dla rolnikow zainteresowanych przejsciem na uprawy ekologiczne.
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