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Warszawa, 18 wrzesnia 2020 r.

Szo6sta edycja Targdéw Carrefour juz za nami

Jak co roku w pierwszych dniach wrzesénia, Carrefour Polska
zorganizowatl targi przeznaczone dla swoich dostawcéw i partnerow.
Celem wydarzenia byta prezentacja oferty na nadchodzace miesiace, a
takze nowych rozwiazan dla klientéw i partnerow.

Targi Carrefour majq juz swojgq kilkuletnig tradycje i nie mogto ich zabrakngé
rowniez w tym roku. Podczas tego waznego wydarzenia, w tym samym miejscu i
czasie spotykaja sie kupcy Carrefour, dyrektorzy hiper- i supermarketéw,
franczyzobiorcy oraz dostawcy. Dwa dni targdow, na ktére dostawcy starannie
przygotowuja swojg oferte handlowg, dajg osobom odpowiedzialnym za
asortyment sklepowy w sieci Carrefour, mozliwos¢ zapoznania sie z nowymi
propozycjami i, w oparciu o doswiadczenie oraz znajomos$¢ rynku, dokonania
wyboru na nadchodzacg koncowke roku, ktéra jest najintensywniejszym i
najwazniejszym okresem sprzedazy.

Mimo sytuacji sanitarnej, zorganizowane 2 i 3 wrzesnia br. targi odbyty sie bez
zaktocen i zgromadzity licznych partneréw i dostawcéw sieci. Pierwszy dzien
targowy poswiecony byt ofercie dla hiper- i supermarketéow. Podczas tego dnia
kupcy, a takze dyrektorzy hiper- i supermarketéw Carrefour spotykali sie z
dostawcami, aby na ich stoiskach zapozna¢ sie z nowg ofertg, a takze
porozmawiaé¢ o wspotpracy i trendach na rynku. Wsréd wystawcow obecni byili
m.in. Farma Swietokrzyska, Jogo, Lazur, Superdrob, Tarczynski, Eko-Vital czy
Herbapol. Drugi dzien z kolei poswiecony byt ofercie dla sklepéw franczyzowych.
Franczyzobiorcy szczegdlnie byli zainteresowani ofertg produktéw sSwiezych, a
takze marka wiasng Carrefour. Mogli takze zapoznaé sie z rozwigzaniami
Carrefour usprawniajacymi sprzedaz, takimi jak refillomat - urzadzenie stuzace
do napetnienia kosmetykami butelek wielokrotnego uzytku, a takze maszyny
vendingowe Foodpoint sprzedajace ciepte obiady, mozliwe do zainstalowania w
sklepach franczyzowych i nie tylko.

Podczas Targéw, Carrefour zaprezentowat swojg bogatg oferte marek wtasnych.
W tym roku na targach, w Strefie Marek Carrefour, znalazto sie ponad 1000
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atrakcyjnych produktéw pod marka wiasng sieci oraz pod markami na
wytgcznosé. Zaprezentowano ponad 100 win marki wiasnej Carrefour oraz
najnowsze produkty Carrefour BIO. W ramach Targu Swiezoéci mozna byto
poznac¢ produkty tej najnowszej marki wtasnej Carrefour dla produktéw Swiezych
takich jak owoce, warzywa, mieso, ryby, wedliny oraz nabiat. Odwiedzajacy
mogli skorzysta¢ z obecnosci specjalistow, ktérzy na co dzien czuwajg nad
procesami kontroli produkcji, aby zapewni¢ produktom najwyzszg jakosc.
Asortyment Swiezosci dopetnita oferta Food to Go, Targu Rybnego oraz Naszej
Wedzarni Ryb.

Innowacje stanowity nie mniej wazng cze$¢ Targdédw Carrefour. Podczas
tegorocznej edycji, za posrednictwem platformy zakupowej Let's Connect
wszystkie formaty sklepow mogty skltada¢ zamowienia w ramach dedykowanej
oferty targowej. W specjalnej Strefie Innowacji, uczestnicy targéw mogli
zapozna¢ sie z nowosciami technologicznymi wdrazanymi przez Carrefour w
Polsce, a takze nowymi rozwigzaniami digitalowymi, przygotowanymi dla
pracownikéw i menedzeréw w centrali i sklepach Carrefour.

- Targi Carrefour to niezwykle wazne miejsce spotkan i wymiany doswiadczen,
zarowno dla naszych kupcow, jak i dla dostawcow i partneréow. Nie mogto ich
zabrakng¢ rowniez w tym roku - powiedziat Marek Lipka, Dyrektor Handlowy
Carrefour Polska. - Panujgca pandemia nie zniechecita nas do zorganizowania
targow, ale spowodowata, 2ze zmobilizowaliSmy nasze sity i bardzo
odpowiedzialnie — podeszlismy do Zzorganizowania tego przedsiewziecia.
WdrozyliSmy wszelkie zasady zgodne z aktualnymi wytycznymi Ministerstwa
Rozwoju, Ministerstwa Zdrowia oraz GIS. Zachowanie rezimu sanitarnego i zasad
bezpieczenstwa obowigzywato na kazdym etapie imprezy, poczawszy od
rejestracji online i wypetnienia oSwiadczenia epidemiologicznego, poprzez dbanie
0 czystosc¢ rak, powierzchni wspdlnych, zakrywanie ust i nosa, a takze bezpieczne
wydawanie positkow. Cieszymy sie, ze mimo tej szczegdlnej sytuacji, udato nam
sie zorganizowac atrakcyjne biznesowo, a jednoczesnie bezpieczne wydarzenie. —
podkreslit Marek Lipka.

Warto dodaé, ze dla bezpieczenstwa uczestnikow Targéw Carrefour, przed
wejsciem na hale wystawienniczg, zainstalowano specjalng kabine dezynfekujacg
z system mglowym, pozwalajacym przeprowadzi¢ dezynfekcje przeciw
patogenom (wirusom i bakteriom).

W tegorocznych Targach Carrefour oferte zaprezentowato 121 wystawcow.
Przedstawiono 5183 produktéw marek brandowych oraz 1041 produktéw marki
wiasnej Carrefour, w tym 274 marki Carrefour BIO.
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce ponad 900 sklepow w 6
formatach: hipermarketow, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o tgcznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze s$wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecig, ktdra
posiada 12 300 sklepéw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 miliondéw klientéw na catym Swiecie i
wygenerowat w 2019 roku sprzedaz w wysokosci 80,7 miliarda euro. Grupa liczy ponad 325 000 pracownikow,
ktdrzy pracuja wspolnie, aby Carrefour zostal $wiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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