REGULAMIN KONKURSU ,e-Kryzys. Jak zarzadzac¢ sytuacja kryzysowa w Internecie”
1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1 Niniejszy regulamin (dalej ,Regulamin”) okreéla zasady konkursu ,e-Kryzys. Jak
zarzgdzacd sytuacija kryzysowg w Internecie” (dalej ,Konkurs”), w szczegdlnosci reguluje
warunki uczestnictwa w konkursie, zasady przyznawania nagréd oraz prawa i obowigzki
Organizatora oraz Uczestnikdw Konkursu.

1.2 Organizatorem Konkursu jest Polskie Stowarzyszenie Public Relations, ul. Okopowa
56/1, 01-042 Warszawa (dalej ,Organizator”).

1.3 Konkurs prowadzony jest na stronach Organizatora: w serwisie Facebook pod adresem
domenowym https://www.facebook.com/polskipr; LinkedIN:
https://www.linkedin.com/company/polskie-stowarzyszenie-public-relations/ i
Instagram: https://www.instagram.com/polski_pr/ (dalej ,,Strony”).

1.4 Organizator oéwiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, wspierany,
organizowany ani przeprowadzany przez Facebook, LinkedIN czy Instagram. Wylgczna
odpowiedzialnos¢ za prowadzenie Konkursu ponosi Organizator.

1.5 Konkurs rozpoczyna sie w dniu 12 pazdziernika 2020 o godzinie 17:00 i trwa do dnia 16
pazdziernika 2020 do godziny 17:00

1.6 Wyniki Konkursu zostang ogtoszone w dniu 20 pazdziernika 2020 do godziny 16.00 na
Stronach.

1.7 Konkurs nie stanowi gry losowej w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o
grach hazardowych (tj. Dz.U. z 2018 r. poz. 165).

2. WARUNKI UCZESTNICTWA

2.1 W Konkursie moga bra¢ udziat petnoletnie osoby fizyczne, ktore posiadaja petng
zdolno$¢ do czynnosci prawnych i zapoznajg sie z postanowieniami Regulaminu
dostepnego pod adresem www.polskipr.pl (dalej ,Uczestnik?).

2.2 Bioragc udziat w konkursie uczestnicy akceptujg niniejszy regulamin.

2.3 W Konkursie nie moga bra¢ udziatu: (I) Organizator i osoby zatrudnione przez
Organizatora na podstawie stosunku pracy lub innej podstawy prawnej, w szczegdlnosci
umowy zlecenia, umowy o dzieto bgdz umowy o $wiadczenie ustug, a takze (1) osoby
zatrudnione na podstawie stosunku pracy lub innej podstawy prawnej, w szczegdlnosci
umowy zlecenia, umowy o dzieto bagdz umowy o $wiadczenie ustug, przez podmioty
wspotpracujace z Organizatorem w przygotowaniu i realizacji Konkursu.

2.4 W celu wziecia udziatlu w Konkursie niezbedne jest (I) posiadanie przez Uczestnika
urzadzenia elektronicznego (komputera, tabletu, smartfonu itp.) (I1) zaktywnym dostepem
do Internetu, ktére (I11) umozliwia korzystanie z serwisu Facebook oraz (I\V) aktywnego
konta w serwisie Facebook zatozonego zgodnie z wlasciwym regulaminem Facebook
przez caly czas obowigzywania Konkursu.

3. ZADANIA KONKURSOWE

3.1. Zadaniem Uczestnika, ktory spetnia wszystkie warunki wskazane w pkt. 2 niniejszego
Regulaminu, jest umieszczenie komentarza z odpowiedzig na pytanie: ,Podaj przyktad
jednego z 7 grzechow gtdéwnych w sieci wskazanych w ksigzce z krétkim uzasadnieniem,
czego ten przyklad uczy”.

3.2. Kazdy z Uczestnikdw ma prawo do jednorazowego udziatu w Konkursie na jednej ze
Ston.


https://www.facebook.com/polskipr
https://www.linkedin.com/company/polskie-stowarzyszenie-public-relations/
https://www.instagram.com/polski_pr/
http://www.polskipr.pl/

4. WYLANIANIE ZWYCIEZCOW | NAGRODY

4.1 Organizator powota Komisje Konkursowg ztozong z 3 oséb, ktéra dokona przegladu
przestanych przez Uczestnikdw materiatdw na wszystkich wskazanych stronach i wybierze
4 najbardziej kreatywne odpowiedzi na pytanie Konkursowe. Uczestnik, ktéry bedzie
autorem/autorka jednej z nich, otrzyma nagrode.

4.2. Nagrodzone zostang 4 prace o najciekawszym przykladzie i uzasadnieniu - ksigzki ,,e-
Kryzys” o wartosci 49.99 brutto kazda. Dla wszystkich uczestnikow Konkursu - pdf z
petnym VIl rozdz. ksigzki ,Siedem Grzechdéw Gtéwnych w Internecie”.

4.2.1 Uczestnikowi, ktdry otrzyma nagrode w Konkursie, nie przystuguje prawo wymiany
nagrody na jej rownowarto$¢ w gotowce ani przekazania jej osobom trzecim.

4.3. Niezaleznie od ogtoszenia wynikéw Konkursu, o ktérym mowa w pkt. 1.6 Regulaminu,
Organizator skontaktuje sie ze zwyciezcg poprzez wiadomos¢ w serwisie Facebook.

4.4. \WWarunkiem przekazania nagrody jest wskazanie adresu korespondencyjnego, na ktory
zostanie wystana nagroda poprzez ustugi Poczty Polskiej w ciggu 30 dni od ogtoszenia
zwyciezcow.

4.5. Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do nie przyznania wszystkich nagréd w
Konkursie, w przypadku, gdy nie bedzie w stanie wytoni¢ zwycieskich komentarzy sposrod
zgtoszen.

5. MATERIALY | PRAWA DO NICH

5.1 Materialy przestane przez Uczestnikdw muszg spetniac lacznie nastepujgce minimalne
warunki:

5.1.1 wszystkie osoby, ktorych wizerunek utrwalono na zdjeciach lub filmikach, zezwolily
Uczestnikowi na jego rozpowszechnienie, przy czym w odniesieniu do nieletnich
zezwolenia takiego udzielili ich opiekunowie prawni. W kazdym wypadku zezwolenie to
obejmuje takze upowaznienie do udzielenia dalszego zezwolenia na rozpowszechnianie
wizerunku Organizatorowi w celach marketingowo-promocyjnych w serwisie Facebook;

5.1.2 nie zawieraja tresci niezgodnych z prawem oraz regulaminem Facebook;

5.1.3 nie zawieraja tresci powszechnie uznanych za obrazliwe, wulgarne ani
dyskryminujace na jakimkolwiek tle;

5.1.4 nie zawierajg tresci nawotujgcych do nienawisci lub przemocy;

5.1.5 nie naruszajg dobrych obyczajéw lub praw osdb trzecich, w szczegdlnosci godnosci,
czci, dobrego imienia, wizerunku oraz autorskich praw majatkowych podmiotéw trzecich.

6. DANE OSOBOWE | PRYWATNOSC

6.1 Administratorem danych osobowych uczestnikéw Konkursu jest Organizator, Polskie
Stowarzyszenie Public Relations, ul. Okopowa 56/1, 01-042 Warszawa .

6.2 Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu sg przetwarzane w celu realizacji Konkursu, w
szczegodlnosci kontaktu z Uczestnikami Konkursu, przyznania i przekazania nagrody,
utrzymywania materiatdw w serwisie Facebook oraz do rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji. Uczestnik ma prawo dostepu do tresci swoich danych i mozliwos¢ ich
poprawiania. Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do realizacji tego celu.

6.3 W celu wskazanym wyzej moga by¢ przetwarzane nastepujgce dane Uczestnika: imig i
nazwisko, adres e-mail oraz ewentualnie inne kategorie danych dobrowolnie
przekazanych przez Uczestnika w zwigzku z przestaniem Materiatow.



6.4 Powyzsze dane Uczestnikow beda przetwarzane do czasu przedawnienia roszczen
Uczestnikdw z tytutu Konkursu.

6.5 We wszystkich sprawach zwigzanych z ochrong danych osobowych i prywatnosci
Uczestnikdw, Organizator prosi o kontakt w wiadomosci prywatnej na portalu Facebook,
na stronie Organizatora tj. https://www.facebook.com/polskipr. Uczestnik, ktérego prawo
do prywatnoséci zostato naruszone przez Organizatora, moze w kazdym czasie ztozy¢
skarge do organu ochrony danych.

7. REKLAMACJE

7.1 Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo do ztozenia reklamaciji. Wszelkie reklamacije
dotyczace Konkursu nalezy zgtasza¢ w formie pisemnej, na adres Organizatora lub za
posrednictwem wiadomosci prywatnej na portalu Facebook, na stronie Organizatora tj.
https://www.facebook.com/polskipr.

7.2 Uczestnik ma prawo ztozenia reklamacji w czasie trwania Konkursu oraz po jego
zakonczeniu, w ciggu 7 dni (siedmiu) dni od zajécia okolicznosci bedacych podstawg do
ztozenia reklamacji. Zgtoszenie reklamacji powinno zawiera¢: imie i nazwisko, adres
poczty elektronicznej, adres korespondencyjny na terenie Rzeczpospolitej Polski, powodd
ztozenia reklamacji wraz z uzasadnieniem oraz tres¢ zgdania Uczestnika Konkursu.

7.3 Reklamacje rozpatrywane beda w terminie 7 (siedmiu) dni od dnia ich otrzymania przez
Organizatora. Reklamacje beda rozpatrywane na podstawie Regulaminu oraz
obowigzujgcych przepiséw prawa. Organizator wysle odpowiedz na reklamacje w formie,
w jakiej reklamacja zostata ztozona, odpowiednio na podany adres poczty elektronicznej
lub adres korespondencyjny na terenie Rzeczpospolitej Polski.

8. POSTANOWIENIA KONCOWE

8.1 Regulamin Konkursu jest dostepny na Stronie www.polskipr.pl
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