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Warszawa, 16 listopada 2020 r.

Carrefour rusza z ogolnopolskq kampanig edukacyjng dot.
niemarnowania zywnosci przed Swietami

Od dzisiaj, do konca listopada br., wszystkie hiper — i supermarkety Carrefour
w Polsce beda zachecaty swoich klientéw do walki z marnotrawstwem zywnosci
przed Swietami Bozego Narodzenia. Jak pokazuja badania, Polacy sa juz na
5. miejscu pod tym katem w Unii Europejskiej, a zjawisko to szczegdlnie nasila
sie w okresie przedswiatecznym, kiedy kupujemy znacznie wiecej zywnosci niz
zazwyczaj. Ogoélnopolska kampania Carrefour prowadzona jest wspdlnie
z Caritas Polska oraz innymi organizacjami pozytku publicznego, z ktorymi siec
wspolpracuje w zakresie darowizn zywnosci.

Jak pokazuja badania Tygodnika Gospodarczego PIE, $rednio na kazdego Polaka
przypada az 247 kg zmarnowanej zywnoéci rocznie. Zrodiami strat artykutéw
spozywczych sg przede wszystkim gospodarstwa domowe, majace az 53 proc. udziatu
w ogole marnowanej w Polsce zywnosci. Carrefour, dostrzegajac ten problem, postanowit
wspdlnie ze swoimi partnerami spotecznymi, przygotowac przedswigteczng kampanie
edukacyjng, ktora zwrdci uwage Polakdw na ten problem w najgoretszym okresie
zakupowym roku.

- Walka z marnotrawstwem zywnosci to jeden z gtownych filaréw zainicjowanego przez
Carrefour w 2013 roku ogdlnopolskiego programu “"STOP marnotrawstwu”, obejmujgcego
przeciwdziatanie marnotrawstwu na kazdym szczeblu funkcjonowania firmy. Program ten
obejmuje zaréwno dziatania wewnetrzne, jak i propagowanie pozytywnych nawykdéw
w tym zakresie wsréd naszych pracownikow, dostawcow oraz klientow - mowi Barbara
Kowalska, Dyrektor Dzialu Jakosci i Zr6wnowazonego Rozwoju w Carrefour.
Kampania, ktdrq zainicjowaliémy obecnie z naszymi partnerami, odnosi sie do
najwazniejszego z zasobow - zywnosci. Wierzymy, ze zachecajac klientéw do planowania
zakupow, zwracania uwagi na sposéb przechowywania zywnosci czy wreszcie do dzielenia
sie nig z innymi, spowodujemy, ze tegoroczne Swieta bedq wyjatkowe nie tylko dla nas
jako klientéw, ale takze dla oséb potrzebujacych czy dla srodowiska naturalnego - dodaje
Kowalska.

Kampania pod hastem ,Mozemy kupowaé¢ madrze - Jak nie marnowaé zywnosci”
obejmuje wszystkie hiper- i supermarkety Carrefour w Polsce, w ktérych zostang
umieszczone dedykowane materiaty informacyjne. Dodatkowo, na stronie carrefour.pl/Ip-
jak-nie-marnowac-zywnosci klienci mogg zapoznac¢ sie praktycznymi wskazéwkami na
temat kupowania i przechowywania produktéw spozywczych, a takze dowiedzie¢ sie jak
zapobiegac jej marnotrawstwu.

Kontakt dla mediow:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
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Partnerami kampanii Carrefour sa Caritas Polska, a takze Fundacja "Pomoc
Transportowcom", Fundacja GABI, Fundacja Pomocy Samotnym Matkom, Stowarzyszenie
Mitosierdzia Sw. Wincentego w Rabce, Stowarzyszenie "PRZYSTAN" Schronisko dla
bezdomnych im. Sw. Brata Alberta, Towarzystwo Przyjaciét Dzieci oraz Koto Dzieci
i Mtodziezy Niepetnosprawnych Ruchowo. Potrwa ona przez 2 tygodnie do 1 grudnia 2020
roku.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepdw
w 6 formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych,
specjalistycznych oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wiascicielem sieci 20 centrow
handlowych o fgqcznej powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecia, ktéra
posiada 12 300 sklepdw w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 miliondw klientdow na catym sSwiecie
i wygenerowat w 2019 roku sprzedaz w wysokoséci 80,7 miliarda euro. Grupa liczy ponad 325 000 pracownikdw,
ktorzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat $wiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej
informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
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