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Warszawa, 19 stycznia 2021 r.

Uratuj od zmarnowania - produkty tansze nawet o 90% we
wszystkich super- i hipermarketach Carrefour w Polsce

W specjalnych strefach podzielonych na sektory dedykowane produktom suchym
oraz Swiezym, klienci sklepéw Carrefour moga juz znalez¢ w petni wartosciowe
towary majace kroétki termin waznosci, w cenach obnizonych nawet o 90 procent.
We wszystkich hiper- i supermarketach Carrefour rusza w nowej odstonie z akcja
~STOP Marnowaniu Zywnosci”, ktoéra jest elementem szerszej inicjatywy
ogolnopolskiego programu ,STOP Marnotrawstwu” zachecajacego do
przeciwdziatania marnowaniu zasob6w naszej planety.

Badania dowodzg, ze kazdego miesigca statystyczny Polak traci 50 zt za sprawg
niewykorzystanej zywnosci, ktora trafia na $mietnik, a Polska zajmuje niechlubne
5 miejsce w zakresie marnowania zywnosci posrdd wszystkich krajow europejskich.

- Program ,STOP marnotrawstwu” zostat wdrozony przez Carrefour juz w 2013 roku
i dotyczy kazdego pola dziatania firmy, a inicjatywy zmierzajgce do przeciwdziatania
marnotrawieniu zywnosci to jeden z filarow tej koncepcji. Realizujemy go, zarowno
wewnatrz struktur firmy, jak i poza niq, wychodzac z tgq idegq do naszych dostawcow oraz
klientéow - moéwi Barbara Kowalska, Dyrektor Dziatu Jakosci i Zrownowazonego
Rozwoju w Carrefour.

Carrefour dostrzegajac, ze ten problem, zaréwno w skali kraju, jak i $wiata, wcigz sie
nasila, umozliwia zakupy produktéw z krétkim terminem waznosci w cenie kilkakrotnie
nizszej od regularnej. Tym samym nie tylko zapobiega marnowaniu zywnosci, ale rowniez
umozliwia swoim klientom dodatkowe oszczednosci, podczas robienia codziennych
zakupdw.

- Akcja STOP Marnowaniu Zywnosci to kolejny etap naszego ogdlnopolskiego programu, w
ramach ktérego uruchomilismy w naszych sklepach specjalne strefy dedykowane
produktom z koriczacym sie termin przydatnosci do spozycia. Dzieki nim klienci robigc
zakupy, mogq wydacé mniej, jednoczesnie przyczyniajac sie do uratowania zywnosci przed
zmarnowaniem. Warunek jest jednak jeden — produkty te nalezy spozy¢ jak najszybciej -
mowi Marek Lipka, Dyrektor Handlowy i cztonek Zarzadu Carrefour Polska.

Majac $wiadomos¢, ze marnowanie zywnosci to jeden z najwiekszych probleméw
wspotczesnej cywilizacji, Carrefour zrealizowat réwniez 2-tygodniowg kampanie pod
hastem ,Mozemy kupowaé¢ madrze - Jak nie marnowac¢ zywnosci”, w ktorej wziety udziat
wszystkie hiper- i supermarkety nalezace do sieci. Inicjatywa miata miejsce miedzy 16
listopada a 1 grudnia 2020. W sklepach zostaty umieszczone dedykowane materiaty
informacyjne, a dodatkowo, na stronie carrefour.pl/Ip-jak-nie-marnowac-zywnosci
pojawily sie praktyczne wskazowki dotyczace sposobdéw przechowywania produktow
spozywczych gwarantujgcych zachowanie ich $wiezosci. Kampania ta zostata zrealizowana
zgodnie z wymogami ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci (Dz.U. z 2019 r.
poz. 1680), a jej partnerami byli, m.in., Caritas Polska czy Fundacja "Pomoc
Transportowcom".
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Dazac od bycia swiatowym liderem w transformacji zywieniowej dla wszystkich, Carrefour
chce wzig¢ petng odpowiedzialno$¢ za codzienne dziatania i przyczyniac sie do pozytywnego
wptywu na srodowisko naturalne. Wspieranie nowego modelu gospodarki cyrkularnej jest
w tym kontekscie gtdwnym kierunkiem dziatan sieci i bardzo waznym krokiem w ratowaniu
naszej planety. Kluczowymi elementami strategii proekologicznej Carrefour sg: znaczace
zmniejszenie emisji dwutlenku wegla, redukcja odpaddéw opakowaniowych w tym redukcja
uzycia plastiku, walka z marnowaniem zywnosci, ochrona réznorodnosci biologicznej oraz
spetnienie w tych obszarach oczekiwan klientow.

Wiecej informacji dot marnotrawstwa zywnosci:

Wedtug statystyk ONZ rocznie na $wiecie marnowana jest jedna trzecia wyprodukowanej
zywnosci, czyli okoto 1,3 miliarda ton. Ten problem dotyczy, zarowno hodowcéw, firm
zajmujacych sie przetwdrstwem, transportem oraz handlem, jak i konsumentéw. W samej
Europie rocznie marnuje sie 89 min ton zywnosci, z czego w Polsce az 9 min ton, czyli
$rednio przypada 52 kg zmarnowanej zywnosci na osobe. I niemal 40% Polakéw przyznaje,
ze zdarza im sie wyrzucac zywnosc. Dlatego wiasnie Carrefour tak zdecydowanie sprzeciwia
sie temu zjawisku, a jednoczesnie umozliwia konsumentom nie tylko zmiane nawykéw, ale
i odcigzenie domowego budzetu.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepow
w 6 formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych, specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wiascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze swiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowgq siecig, ktéra posiada
12 300 sklepow w ponad 30 krajach. Carrefour obstuguje 105 miliondw klientdw na catym Swiecie
i wygenerowat w 2019 roku sprzedaz w wysokosci 80,7 miliarda euro. Grupa liczy ponad 325 000 pracownikow,
ktorzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim
klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji
na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biorédznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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