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Warszawa, 15.03.2021 r.

Nieperfekcyjna Marchew i Nieidealne Jabtka? Carrefour wspiera
polskich dostawcdéw w walce z marnowaniem zywnosci w czasie
panmedii koronawirusa

Sie¢ wprowadzita do sprzedazy marchew i jabtka w wiekszych opakowaniach
udzielajac pomocy swoim dostawcom, dotknietym ograniczeniami zamoéwien z
sektora HoReCa.

Od 16 marca br. na specjalnie oznakowanych stoiskach, we wszystkich hiper i super
marketach Carrefour, klienci znajdgq Nieperfekcyjng Marchew w cenie 5,99 zt w workach 3
kg i Nieidealne Jabtka po 3,49 zt za 2 kg. To pod wzgledem odzywczym petnowartosciowe
produkty, ktére nie trafity do gastronomii z powodu lockdownu tej branzy. Tym samym
rolnicy i sadownicy pozostali z niesprzedang czescig swojej produkcji u progu wiosny, kiedy
na rynku stopniowo pojawiac¢ sie bedg owoce i warzywa z kolejnego sezonu.

- W pandemii koronawirusa zaplanowanie wielkosci produkcji rolnej jest bardzo trudnym
zadaniem. Gastronomia dos$wiadczata lockdownu juz kilkakrotnie, a obecnie realizuje
jedynie ok. 10% zamdwien w wersji na wynos. Ten kanat sprzedazy zamknat sie wiec m.in.
dla producentéw owocdw i warzyw, ktére w przeciwieristwie do Zywnosci przetworzonej nie
mogg by¢ przechowywane na kolejny sezon. Dlatego jako wieloletni dostawca zwrdciliSmy
sie do Carrefour z prosbg o pomoc w sprzedazy tegorocznej nadwyzki. Liczymy, ze stali
odbiorcy naszych produktow docenig walory naszej Nieperfekcyjnej Marchwi, ktéra niczym
nie réozni sie pod wzgledem smaku od warzyw sprzedawanych od lat pod marka wtasng
sieci - powiedziat Michat Gulczynski z firmy Polfarm.

Carrefour, ktory niemarnowanie zywnosci oraz dtugotrwate i partnerskie relacje ze
Srodowiskiem rolniczym ma w swoim DNA, przytaczyt sie do pomocy swoim dostawcom.
Sie¢ liczy réwniez na swoich klientow, ktérzy zawsze bardzo pozytywnie reagujg na
wszelkie propozycje w duchu zero waste, m.in. odbior butelek zwrotnych czy zakupy
produktéw o bliskim terminie przydatnosci i obnizonej cenie w strefie STOP Marnowaniu
Zywnosci.

- Akcja na rzecz naszych polskich dostawcow rolnych jest kolejnym przyktadem polityki
CSR-owej Carrefour, ale takze waznym elementem praktyki handlowej sieci, opartej na
zaufaniu i pomocy w trudnych warunkach gospodarczych. Mamy nadzieje, ze i tym razem
konsumenci zauwazgq nasze dziatania solidarnoSciowe i poprzez Swiadomy wybor
produktéow oferowanych w tej akcji pomogga naszym dostawcom ograniczy¢ straty w
wyprodukowanej zywnos¢ i w ich biznesach - powiedziat Marek Lipka, dyrektor handlowy
i cztonek zarzadu Carrefour.

Nieperfekcyjna Marchew i Nieidealne Jabtka moga staé sie podstawg doskonatej diety
sezonowej. Nadajg sie do bezposredniego spozycia, a takze do przygotowania sokdw,
satatek i innych dan zwiekszajacych odpornos$¢ na wiosne. Promocja Swiezych owocow i
warzyw od lokalnych dostawcdw jest czescig strategii transformacji zywieniowej Carrefour,
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ktorej celem jest m.in. oferowanie wszystkim konsumentom zdrowych produktéow w
przystepnej cenie.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderow handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecia, ktéra posiada
okoto 13 000 sklepéw w ponad 30 krajach. W 2020 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci 78,6 miliarda
euro. Grupa liczy ponad 320 000 pracownikow, ktorzy pracuja wspolnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem
transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne
i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na
LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy.
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