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LIST DO AKCJONARIUSZY

Szanowni Panstwo,

Przedstawiamy raport roczny zawierajgcy m.in. sprawozdanie finansowe oraz sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci
spotki PMPG Polskie Media S.A. za 2020 rok.

Kiedy w lutym ubiegtego roku stato sie jasne, ze epidemia koronowirusa nie ominie Europy i Polski - cho¢ wtedy nie
do konca mogli$my przewidzie¢ jakie pietno odcisnie na naszym zyciu - podjeliémy szereg waznych decyzji, starajgc
sie zabezpieczy¢ firme przed najgorszym. Od poczatku przyjelismy perspektywe, ze nadchodzace trudnosci stanowig

okazje do przyspieszenia procesu zmian, ktére wydawaty sie nieuchronne od jakiego$ czasu.

Transformacja cyfrowa stanowita wyzwanie dla tradycyjnych mediéw od kilku lat, ale w ostatnim okresie wyraznie
przyspieszyta. Zamkniecie gospodarki w wyniku pandemii spowodowato dalszg akceleracje procesow cyfryzacji. To

co normalnie zajetoby kilka lat zadziato sie w kilka, kilkanascie minionych miesiecy.

W marcu ukazat sie ostatni, wydany drukiem numer tygodnika ,Wprost”, a juz w maju udostepniliSmy uzytkownikom
Internetu jego nowe, cyfrowe wydanie. Marka ,Wprost” przetrwata, ma sie dobrze i stale sie rozwija. Wprost.pl z
prawie 7 min realnych uzytkownikow jest liderem serwisdw zwigzanych z tygodnikami opinii. eWprost co miesigc
plasuje sie wsrod najbardziej opiniotworczych medidw i najczesciej cytowanych tygodnikdw, nierzadko na pierwszej
pozycji. Tradycyjne medium ustgpito miejsca w petni cyfrowej wersji zas zmiany we ,Wprost” staty sie katalizatorem
gruntownych zmian w catej Grupie PMPG Polskie Media S.A. Budujemy wokot kojarzonych z tradycyjng prasa marek
~Wprost” i ,Do Rzeczy” silne media internetowe. Nie sposdb tutaj nie wspomniec, ze dzieki przyjetej i konsekwentnie
realizowanej strategii, Spotka juz w roku 2020 znalazta sie w gronie TOP 20 Grup Internetowych w Polsce,
zajmujac 19 miejsce w rankingu ruchu ogdtem i 14 jesli chodzi o ruch na urzadzeniach mobilnych (wedtug raportu
Gemius/PBI, PMPG Polskie Media S.A). Liczymy, ze w konsekwencji tych dziatan uda sie osiagna¢ w kolejnych latach
pozycje umozliwiajgcg rywalizowanie z najwiekszymi serwisami informacyjnymi, a takze trwale poprawi¢ wyniki

finansowe i zwiekszy¢ wartos¢ Spotki.

W catym roku 2020 Grupa osiggneta zysk netto w wysokosci 5,11 min zt., a wskaznik EBITDA wyniést 2,95 min
zt i byt ponad 7-krotnie wyzszy od osiggnietego w roku 2019. Skonsolidowane przychody ze sprzedazy Grupy
Kapitatowej PMPG Polskie Media w roku obrotowym zakonczonym 31 grudnia 2020 r. wyniosty 32,8 min zt i byty
nizsze o 34% w stosunku do roku poprzedniego. Spadek przychodéw byt wynikiem pandemii i dotyczyt gtéwnie
przychoddw ze sprzedazy drukowanej wersji tygodnika ,Wprost”, ktorej wydawanie zakonczono w pierwszym
kwartale 2020 roku oraz przychodéw zwigzanych z eventami, ktdrych organizacje ograniczyly regulacje rezimu

sanitarnego.

Na polepszenie zyskownosci Grupy, pomimo spadku przychoddw, znaczacy wplyw miaty spadek kosztow
wydawniczych w rezultacie zakonczenia wydawania tygodnika ,Wprost” w wersji drukowanej oraz dziatania
restrukturyzacyjne, w wyniku ktérych zmniejszono inne koszty funkcjonowania Grupy. Dodatkowo pozytywne
rezultaty przyniosto zarzadzanie aktywami finansowymi Grupy, w szczegdélno$ci poprzez pozyskanie sptaty naleznosci
oraz sprzedaz akcji w innych spétkach. W wyniku tych ostatnich transakcji PMPG Polskie Media S.A. odnotowata w

ub.r. zysk z dziatalno$ci finansowej na poziomie 3,5 min zkh.
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W roku 2021 Grupa skupi sie na dalszym rozwoju serwisow internetowych i poszerzaniu oferty reklamowej w
Internecie. We wspoétpracy z miedzynarodowymi partnerami Quadtalent Europe Limited (spdtka zalezng od
Quadtalent Technology) oraz North Summit Capital GP Limited, Grupa zamierza przyspieszyc¢ transformacje cyfrowg
Grupy Kapitatowej oraz stworzy¢ innowacyjne modele biznesowe i platformy technologiczne bazujgce na sztucznej

inteligencji, ktorych efektem ma by¢ zbudowanie unikalnej i trwatej przewagi konkurencyjnej w Europie.

Na koniec chciatybySmy podziekowaé wszystkim pracownikom, wspotpracownikom, czytelnikom, uzytkownikom i
kontrahentom przede wszystkim za wykazane zrozumienie wobec trudnych decyzji zarzadzajgcych Spdtka, ktore
przyszto podja¢ w minionym roku, a takze za wiare w nasza wizje rozwoju oraz obecnos¢ w kluczowych dla nas

momentach.

Zapraszamy do zapoznania sie z catym raportem.

Warszawa, dnia 26 kwietnia 2021 roku

Zarzad PMPG Polskie Media S.A.
Katarzyna Gintrowska — Prezes Zarzadu

Jolanta Kloc — Wiceprezes Zarzadu



