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Warszawa, 7 maja 2021 r.

Butelki marki wtasnej Carrefour z coraz mniejszg iloscig plastiku

Carrefour sukcesywnie zmniejsza, zarowno mase butelek z woda marki wlasnej,
jak i opakowan innych produktéw sygnowanych marka wiasna. Dzieki temu udato
sie juz zaoszczedzi¢ 3,2 tony plastiku, podczas gdy w ramach redukcji masy
opakowaniowej w ramach catej marki wlasnej sie¢ zuzyta w 2020 roku 15 ton
mniej plastiku, tym samym chroniac srodowisko naturalne i realizujac polityke
opakowaniowg Carrefour.

Jest to kolejny krok w ramach realizowanej przez Carrefour strategii Transformacji
Zywieniowej. Aktywno$¢ marki w tym zakresie jest dwutorowa. Po pierwsze sama inicjuje
dziatania majace na celu redukcje wykorzystywanego w produkcji plastiku, a zatem
przyczynia sie do zmniejszenia ilosci odpaddéw opakowaniowych. Po drugie budzi
$wiadomos$¢ spoteczng w obszarze ochrony $rodowiska naturalnego, jednoczesnie
zwracajac uwage na koniecznos$¢ segregacji odpadow.

Dziatania Carrefour ukierunkowane na realizacje celu opakowaniowego zgodnie z
klasyfikacjg CSR index sprawity, ze w roku 2020 cel ten zostat zrealizowany w 125% w
stosunku do zaktadanych planéw. Oznacza to, ze w minionym roku udato sie zredukowac
mase opakowan marki wiasnej az o 20,5 tony. Sie¢ realizuje w ten sposdéb podjete przez
siebie zobowigzanie, zgodnie z ktérym do roku 2025 zamierza zredukowa¢ mase opakowan
marki wtasnej o 300 ton oraz sprawi¢, by 100% opakowan marki wiasnej nadawato sie do
recyklingu lub kompostowania.

- Carrefour we wszystkich swoich dziataniach uwzglednia kwestie dotyczace dbatosci o
otaczajgace nas srodowisko. Przejawia sie to w stalym wprowadzaniu rozwigzarn majacych
na celu ochrone ekosystemu. Dotyczy to rowniez minimalizowania negatywnych skutkow
cywilizacyjnych, jak chociazby wykorzystania tworzyw sztucznych w produkcji. Staramy
sie by¢ nie tylko inicjatorem takich dziatan, ale rowniez inspiratorem, zaréwno dla innych
podmiotéw rynkowych, jak i dla konsumentdw. Z naszych obserwacji wynika, ze nasi klienci
bardzo pozytywnie odnosza sie do wszelkich dziatan, za sprawg ktérych nie tylko chronimy
Srodowisko, w ktérym zyjemy, ale takze dziatamy na rzecz przysztosci i bezpieczeristwa
kolejnych pokoler. - mowi Barbara Kowalska, Dyrektor Dziatu Jakosci i
Zrownowazonego Rozwoju w Carrefour. W tym kontekscie warto wspomnieé o
uruchomionym przez nas projekcie mozliwosci zwracania butelek zwrotnych po piwie bez
paragonu we wszystkich super- i hipermarketach Carrefour w Polsce. Dzieki temu w sposob
faktyczny zmniejszamy Slad weglowy oraz redukujemy liczbe odpaddow zalegajacych na
sktadowiskach. - dodaje Kowalska.

Butelki o zmniejszonej masie sq nieco mieksze, sq takze lzejsze, co jest istotne z punktu
widzenia wygody i komfortu konsumentéw podczas codziennych zakupdw. Dzieki cienszym
i miekszym S$ciankom réwniez tatwiej jest butelke zgnie$¢ przed wyrzuceniem jej do
pojemnika na odpady plastikowe.
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Redukcja masy opakowaniowej butelek marki wiasnej to kolejny krok w kierunku ochrony
$rodowiska naturalnego. Jako ze jest to jeden z najpowazniejszych problemoéw, z ktorymi
borykajg sie gospodarki $wiatowe, tym bardziej sie¢ przyktada wage do konsekwentnego
eliminowania ilosci tworzyw sztucznych obecnych w opakowaniach produktéw marki
wilasnej.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6 formatach:
hipermarketéow, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez witascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej powierzchni ponad
230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecig, ktoéra posiada okoto
13 000 sklepéw w ponad 30 krajach. W 2020 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci 78,6 miliarda euro. Grupa
liczy ponad 320 000 pracownikdw, ktérzy pracujg wspodlnie, aby Carrefour zostat sSwiatowym liderem transformacji
zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie.
Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich form
marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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