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Carrefour zobowigzuje dostawcow do ograniczenia emisji CO:>

Grupa Carrefour zobowigzuje swoich dostawcow brandowych, dziatajacych w
ramach paktu na rzecz transformacji zywieniowej, do obnizenia emisji dwutlenku
wegla. Do 2030 roku poziom rocznych emisji CO, w tancuchu dostaw ma zosta¢
obnizony o 20 megatony. W celu S$ledzenia realizacji zalozen zostanie
uruchomiona platforma online, rozwijana wspélnie z PepsiCo i ponad
dwudziestoma miedzynarodowymi dostawcami Carrefour.

Nowa inicjatywa wpisuje sie w ogtoszony przez Grupe Carrefour w pazdzierniku ubiegtego
roku plan osiggniecia neutralnosci klimatycznej do 2040 roku. Ws$rdd planowanych
rozwigzan jest m.in. wykorzystywanie od 2030 roku w sklepach i magazynach pradu
pochodzacego wytacznie z odnawialnych Zzrdodet oraz postawienie na wytacznie naturalne
czynniki chtodnicze. Poprzez nowg kampanie sie¢ bierze odpowiedzialno$¢ réwniez za
emisje dwutlenku wegla zwigzang z wytwarzaniem produktow, ktére sg sprzedawane w jej
sklepach. Stanowi to bowiem najwiekszg czes¢ emisji powigzanej z dziatalnoscig Carrefour.

Proces obnizania emisji CO, bedzie na biezgco monitorowany z pomocg nowej platformy
online dostepnej pod adresem 20megatons.com, na ktérej dostawcy sieci bedg mogli
raportowac postep swoich prac oraz dzieli¢ sie autorskimi rozwigzaniami prowadzacymi do
obnizenia emisji. Narzedzie zostato wypracowane przez robocza grupe ds. klimatu
dziatajagcg w ramach paktu na rzecz transformacji zywieniowej, koordynowang przez
Carrefour i PepiCo. Wsréd podmiotdw wspdtpracujacych w ramach tej grupy znalazty sie
firm Beiersdorf, Bel, Carambar & Co, Coca-Cola, Danone, Essity, Heineken, Henkel,
Innocent, JDE, Johnson & Johnson, Kellogg’s, Kimberly-Clark, L'Oréal, Mars, Nestlé, Procter
& Gamble, Reckitt, Savencia, Soufflet oraz Unilever.

Do rozwoju narzedzia zaproszono réwniez niezaleznych ekspertow, ktérzy zadbali o
opracowanie metodologii raportowania oraz platformy dla dostawcéw. Pierwsze wyniki
kampanii Carrefour zamierza ogtosi¢ w maju 2022 roku.

- Misjg Carrefoura jest zostanie liderem ogdlnodostepnej transformacji zywieniowej.
Wspdtpraca z PepsiCo i ponad 20 naszymi dostawcami nad stworzeniem platformy przybliza
nas do osiggniecia celu neutralnosci klimatycznej - méwi Carine Krause, Executive
Director of Eghagement Grupy Carrefour.
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- Naszg planete dotyka kryzys Srodowiskowy, a na zmiany klimatyczne nie ma szczepionki
- moéwi Silviu Popovici, CEO PepsiCo Europe. — Szeroka wspoétpraca w ramach branzy
spozywczej jest konieczna, by odpowiedzie¢ na ten kryzys. Wspétpraca z Carrefour nad
inicjatywa 20 Megatons to dla nas powdd do dumy, wpisujacy sie w nasze globalne
zobowigzanie osiggniecia neutralnosci klimatycznej do 2040 roku. Dzieki wspdtpracy
Carrefour i PepsiCo nad koordynacjaq prac grupy roboczej ds. klimatu mozemy korzystac z
naszych doswiadczen w redukcji gazéw cieplarnianych i tym samym usprawniac tok prac.

Dziatania na rzecz zrownowazonego rozwoju

Carrefour od lat dziata globalnie na rzecz walki ze zmianami klimatycznymi. Jeszcze przed
konferencjq klimatyczng ONZ COP26 dotaczyt do kampanii Race to Zero, skierowanej do
przedsiebiorstw, regiondw, miast i wtadz panstwowych dziatajacych na rzecz osiggniecia
neutralnosci klimatycznej najp6zniej do 2050 roku. Carrefour koncentruje sie rowniez na
popularyzacji transformacji zywieniowej, co juz w 2019 roku doprowadzito do zawigzania
paktu miedzy Carrefour a wspotpracujacymi z nim przedsiebiorstwami. Inicjatywa
koncentruje sie na czterech gtdwnych obszarach branzy spozywczej: klimacie, zdrowiu i
odzywianiu, pakowaniu i bioréznorodnosci. Rozszerzeniem dziatan jest konkurs European
Food Transition Awards, zorganizowany po raz pierwszy przez Carrefour w 2021 roku, ktory
ma na celu docenienie produktéw, ktére sq wzorem zréwnowazonego rozwoju i zdrowych
wyboréw zywieniowych.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centrow handlowych o tgcznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze swiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecig, ktora posiada
okoto 13 000 sklepéw w ponad 30 krajach. W 2020 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci 78,6 miliarda
euro. Grupa liczy ponad 320 000 pracownikow, ktérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem
transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne
i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na
LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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