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Warszawa, 14 czerwca 2021 r.

Inflacja na grillu. Polacy jedza wiecej drobiu oraz warzyw i owocow

Agencja badawcza KANTAR na zlecenie Carrefour Polska przeprowadzita w maju
2022 roku badania preferencji grillowych Polakéw. Jak pokazuja ich wyniki
inflacja juz wplyneta na nasze zachowania, ale niektére potrawy pozostaja w
naszych jadlospisach niezmienne. Na popularnosci zyskuje drob (+8p.p. rdr),
warzywa i owoce (+10p.p. rdr) oraz weganskie odpowiedniki miesa (+2p.p. rdr).
Obecna sytuacja gospodarcza sprawia, ze wiecej Polakéw planuje utrzymanie
wydatkéw na sezon grillowy na tym samym poziomie lub wrecz ich ograniczenie,
dlatego Carrefour rozszerza oferte marki wlasnej w asortymencie grillowym.

Co najchetniej wrzucamy na ruszt?

Niezmiennie na grillach Polakow panujg dania miesne, ktére wybierane sg az przez 86%
badanych (1 p.p wiecej niz w 2021 roku). Mimo to wsrdéd Polakow postepuje tendencja do
zastepowania tych produktéw jego alternatywami. Zainteresowanie weganskimi
odpowiednikami miesa zwiekszyto sie z 5% w zesztym roku do 7% obecnie. Ryby i owoce
morza sg wybierane przez 12% badanych.

Najwiekszg zmiane widac¢ jednak w grillowanych warzywach i owocach, ktére wybiera az
10% klientéw wiecej niz w 2021 roku (wzrost z 39% do 49% badanych). Kolejnym
asortymentem, ktéry notuje wzrosty zainteresowania Polakéw jest dréb, ktérym
zainteresowanie wzrosto az 0 8% (z 41% do 49% badanych).

Wptlyw inflacji

Potowa badanych na jednorazowe zakupy zwigzane z grillem wydaje nadal od 50 do 100
zt. W poréwnaniu z rokiem ubiegtlym zmniejszyta sie jednak liczba oséb deklarujacych
wydatki ponizej 50 zt (21% wskazan), a zwiekszyta liczba oséb przeznaczajacych na grilla
kwoty w przedziale 100-150 zt (19%) i powyzej 200 zt (5%).

Obecna sytuacja gospodarcza i inflacja sprawiajq, ze wiecej badanych planuje utrzymanie
wydatkéw na sezon grillowy na tym samym poziomie (57% wskazan) lub wrecz ich
ograniczenie (28%) w poréwnaniu z rokiem ubiegtym.

Festiwal grilla w Carrefour

Obserwujac trendy i zwyczaje Polakdw, Carrefour przygotowat dedykowang oferte grillowg
przed dtugim weekendem czerwcowym. W dniach 13-15.06 sie¢ zaoferuje rozszerzony
wybor marynowanych mies i wedlin marki wtasnej Carrefour, w tym te pochodzace z
wiasnych masarni w sklepach, a takze asortyment warzyw i owocéw oraz roslinnych
odpowiednikéw dla klasycznych grillowych smakéw w atrakcyjnych cenach. Na szczegdlng
uwage zastugujg dania weganskie przygotowane przez sie¢ z dostawcami: Dobrg Kaloria,
Nielonym czy markg Bezmiesny. Z tg ostatnig firmg Carrefour rozwija unikalny w Polsce
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projekt lad tradycyjnych z asortymentem na wage. Hitem tegorocznego czerwcowego grilla
ma by¢ wspdlnie przygotowana kaszanka weganska, ktorej cena bedzie zblizona do ceny
klasycznej kaszanki. Dzieki temu klienci, ktérzy do tej pory nie prébowali roslinnych
zamiennikow miesa, bedg mogli skosztowac ich rowniez w wersji grillowanej.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 950 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tgcznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw. Wiecej informacji o naszej dziatalnosci pod
adresem serwiskorporacyjny.carrefour.pl, na Twitterze (@CarrefourPolska) oraz LinkedInie (CarrefourPolska).

Carrefour, jako jeden ze swiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecig, ktora posiada
ponad 13 000 sklepédw w ponad 30 krajach. W 2021 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci 81,2 miliarda
euro. Grupa liczy ponad 320 000 pracownikow, ktorzy pracujaq wspolnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem
transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdélnie dostepne
i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na
LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdw firmy.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Izabella Rokicka, Dyrektor Komunikacji Carrefour Polska, e-mail: izabella rokicka@carrefour.com

CARREFOUR POLSKA


mailto:biuroprasowe@carrefour.com
mailto:izabella_rokicka@carrefour.com

