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Warszawa, 14.09.2022 r.

Marnowanie jedzenia w Polsce

Rocznie marnujemy 4,8 min ton. W Polsce w kazdej sekundzie przez caty rok wyrzucanych
do kosza jest blisko 153 kilogramy zywnosci w catym tancuchu zywnosciowym, a az 92 kg
w polskich domach - czyli az 60%!

rocznie w Polsce marnujemy 4,8 min ton zywnosci

60% (czyli 92 kg na osobe) jedzenia marnuje sie w naszych domach

az 64% Polakdw nie rozumie oznaczen dat waznosci

najczesciej w domach marnujemy: pieczywo (62,9%), $wieze owoce (57,4%),
warzywa (56,5%), wedliny (51,6%) oraz napoje mleczne (47,3%)

ponad potowa (50,9%) Polakéw nie kupuje brzydkich warzyw i owocéw - 2021
rokiem ONZ warzyw i owocow

20% restauracji ,zawsze” lub ,zazwyczaj” wyrzuca zywno$¢ w zwigzku
z przygotowaniem zbyt duzej ilosci jedzenia

wyrzucajac jedzenie, wyrzucamy pienigdze. W Polsce, jest to okoto 3 000 ztotych
rocznie na gospodarstwo domowe. W 2021 roku BIG InfoMonitor wskazat na 200 zt
miesiecznie. Sg to jednak dane sprzed wysokiej inflacji.

Gdzie marnujemy zywnosc¢? (fancuch dostaw)

Na etapach produkcji, przetwdrstwa, dystrybucji i konsumpcji w Polsce rocznie marnuje sie
prawie 5 milionéw (4 840 946) ton zywnosci. Najwiecej w:

handel - 7%
produkcja rolnicza - 15%
przetwoérstwo - 15%

gospodarstwa domowe - 60% - blisko 3 mIn (2 917 775) ton wyrzucanej zywnosci

Najczesciej marnowane produkty w polskich domach: Az 62,9% Polakéw deklaruje,
ze z rézng czestotliwoscig (czesto, czasami, rzadko), ale jednak wyrzuca pieczywo. Na
kolejnych pozycjach znajdujg sie: Swieze owoce (57,4%), warzywa tzw. nietrwate, typu
satata, rzodkiewka, pomidory, czy ogérki (56,5%), wedliny (51,6%) oraz napoje mleczne
(47,3%). Tj. produkty Swieze.

Jednoczesnie potowa Polakéw przyznaje, ze nigdy nie kupuje produktow, ktore nie sg
petnowartosciowe, ale troche gorzej wygladaja, np. matych, nieksztattnych warzyw badz
owocow (50,9%) lub produktow w zdeformowanych opakowaniach (50,3%).

Jak marnuja sieci handlowe?
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Do najczesciej marnowanych produktéw spozywczych w badanych sklepach nalezaty:
pieczywo, owoce i warzywa, sSwieze niepakowane mieso, drob i ryby oraz artykuty
chtodnicze z bardzo krotka datg waznosci. Z danych wynika, ze az 60% placowek
handlowych wyrzuca chleb czy butki codziennie. W przypadku warzyw i owocéw postepuje
tak niemal 50% badanych. Wyrzucanie nie omija nawet produktéw suchych, takich jak
kasze czy makarony - az 51,6% ankietowanych sklepdw utylizuje takie towary minimum
2-3 razy w miesigcu i czesciej.

Too Good To Go w Polsce

Too Good To Go pomaga w prosty sposéb tgczy¢é uzytkownikow z miejscami, ktére na
koniec dnia majg nadwyzkowa, niesprzedang zywnos$¢. Wystarczy zainstalowac aplikacje,
sprawdzi¢ co mozna upolowaé w okolicy, kupi¢ paczke i odebrac jg o wyznaczonym czasie.
Aplikacja nie tylko pozwala zarzadza¢ nadwyzkami w sklepach, kawiarniach czy
restauracjach, ale tez ma aspekt ekologiczny. Kazda paczka-niespodzianka to 1kg
jedzenia i ekwiwalent 2,5 kg niezmarnowanej emisji CO2e.

e ponad 4 min uratowanych paczek-niespodzianek;

e ponad 2 miliony uzytkownikéw tacznie (staty naptyw nowych uzytkownikéw - kilka
tysiecy dziennie);

e ponad 4 tys. partnerow;

e obecnie widoczny wzrost zainteresowania ze strony partneréw (kontekst inflacji).

Carrefour x Too Good To Go w Polsce

e uratowanych ponad 500 000 paczek-niespodzianek w Polsce przez sie¢ - w ten
sposdb udato sie zaoszczedzi¢ rownowartos¢ 1 250 000 CO2 przed zmarnowaniem.
To tyle, ile wygenerowatoby 246 lotow dookota Swiata;

e najwiecej paczek uratowano w Warszawie, Krakowie, Szczecinie i Gdansku;
e 1000 - s$rednio tyle uratowanych paczek dziennie;
e paczki z zywnoscig sa dostepne w okoto 150 sklepach w 86 miastach;

e najwiekszym zainteresowaniem cieszgq sie paczki mix, na drugim miejscu
wegetarianskie;

e supply sieci Carrefour wzrdst srednio o 29% per sklep w H1 2022 vs H1 2021;
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o wskaznik saved ratio (skutecznos$¢ sprzedazy - stosunek paczek wystawionych do
sprzedanych)
w H1 2021 wyniost 94,9%, a w H1 2022 - 98,3% (widoczny wzrost zainteresowania
uzytkownikow);

e saved ratio w lipcu 2022 wyniosto 99,52% (tj. praktycznie wszystkie paczki sg
sprzedawane).

Zrodia

https://ios.edu.pl/wp-content/uploads/2017/11/I0S marnotrawstwo zywnosci INTERNET 2.pdf

https://publicystyka.ngo.pl/jaka-jest-skala-marnotrawstwa-zywnosci-w-polsce-gdzie-sa-najwieksze-straty

https://bankizywnosci.pl/wp-content/uploads/2020/10/Raport NieMarnujledzenia 2020.pdf

https://ios.edu.pl/wp-content/uploads/2017/11/Pr%C3%B3ba-oszacowania-strat-i-
marnotrawstwa%C5%BCywane%C5%9Bci-w-Polsce.pdf

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centrow handlowych o tgcznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowa siecia, ktéra posiada
okoto 13 000 sklepéw w ponad 30 krajach. W 2020 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci 78,6 miliarda
euro. Grupa liczy ponad 320 000 pracownikow, ktérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat Swiatowym liderem
transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jakosci, ogdlnie dostepne
i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na
LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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