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Informacja prasowa

Warszawa, 27 pazdziernika 2022 .

Carrefour rozpoczyna drugq edycje konkursu International Food
Transition Awards

Polscy dostawcy biora udziat w kolejnej edycji organizowanego przez Carrefour
konkursu International Food Transition Awards. Klienci sieci moga oddawac gtosy
na swoje ulubione produkty do 6 listopada. Zwycieskie produkty beda wyroznione
przez specjalna ekspozycje, ktoéra bedzie widoczna przez rok w sklepach i w
Internecie.

Realizujgc swojq strategie transformacji zywieniowej i podazajgc za sukcesem zesziorocznej
edycji European Food Transition Awards, Carrefour uruchomit, we wspdtpracy z francuskg
siecig radiowg RTL, nowg edycje International Food Transition Awards. Konkurs ten nagradza
dostawcow, ktérych produkty, z perspektywy klientdw, najlepiej oddajg idee zwigzane ze
spoteczng odpowiedzialnoscig biznesu i transformacjg zywieniowa.

Zapoczatkowany w 2021 roku European Food Transition Awards to konkurs kierowany do
wiodacych miedzynarodowych i lokalnych dostawcow Carrefour. Pierwsza edycja byta
otwarta dla szesciu krajow europejskich, w ktérych obecna jest Grupa Carrefour: Francji,
Belgii, Hiszpania, Wtoch, Polski i Rumunii. Pilotazowa edycja okazata sie duzym sukcesem,
poniewaz w konkursie wzieto udziat az 150 miedzynarodowych i lokalnych firm
dostarczajacych ponad 250 produktow, a klienci oddali ponad 400 000 gtosow.

W pierwszej edycji najlepszym zréwnowazonym produktem na polskim rynku zostat
ogtoszony Planton, jogurt weganski na bazie mleczka kokosowego, produkowany przez
polska firme Jogurty Magda. Na sukces ztozyto sie kilka czynnikéw m.in. skfad stworzony z
myslg m.in. o alergikach i osobach na dietach czy opakowanie nadajace sie do recyklingu.

Zwycieskim produktom zapewniono szczegdlng komunikacje w sklepach stacjonarnych
podczas Tygodnia Transformacji Zywieniowej Carrefour oraz odpowiednie oznaczenie w
katalogu sieci.

W tegorocznej edycji przedstawicielkg jury z Polski bedzie Marzena Strzelczak, Prezeska
Zarzadu i Dyrektorka Generalna Forum Odpowiedzialnego Biznesu. Nowa edycja zaktada
zwiekszenie zasiegu konkursu. Wezmg w niej udziat réwniez takie kraje jak: Brazylia,
Argentyna i Tajwan, zwiekszajac liczbe uczestniczacych krajow do dziewieciu. Kolejng
nowoscig jest stworzenie krajowej nagrody dla produktdw marki Carrefour w kazdym z
uczestniczacych krajéw.
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Jak przebiega konkurs

Tego lata Carrefour wystat do swoich dostawcéw zaproszenia do zgtaszania projektéw
zwigzanych z transformacjg zywnosciowg. Wybrane zgtoszenia reprezentujg jedng z pieciu
kluczowych kategori: zdrowia i wartosci odzywczych, opakowan, zrownowazonego i
organicznego rolnictwa, odpowiedzialnej komunikacji oraz przejrzystosci.

Przyznanych zostanie 9 nagréd odpowiadajacych poszczegdlnym kategoriom produktowym,
a takze dwie nagrody krajowe dla kazdego z krajow uczestniczacych w akcji (jedna nagroda
dla marki krajowej i jedna dla marki wtasnej Carrefour). Klienci bedg gtosowaé¢ na trzech
finalistow w kazdej kategorii, a zwyciezcy zostang wybrani w listopadzie przez jury ztozone z
10 miedzynarodowych ekspertéw z dziedziny CSR*. Zwycieskie produkty bedg wyrdznione
przez specjalng ekspozycje, ktéra bedzie widoczna przez rok w sklepach i w Internecie.

Klienci Carrefour moga gtosowac¢ online do 6 listopada na specjalnie przygotowanej
platformie. Carrefour nagrodzi rowniez gtosujgcych zabawnymi upominkami, ktére powstaty
w zgodzie ze Srodowiskiem.

Zrownowazone i zdrowsze produkty dla klientéw

Carrefour, jako pionier w sektorze detalicznym, uczynit transformacje zywieniowg jednym z
kluczowych elementéw swojej misji i strategii, dlatego planuje wyroézni¢ krajowe marki,
ktorych produkty sg wytwarzane w sposdb zréwnowazony i zdrowszy dla klientow.

Dzieki gtosom klientéw, najbardziej wyrdzniajace sie produkty zwigzane z transformacjq
zywieniowg zostang nagrodzone podczas ceremonii wreczenia nagrod, ktéra odbedzie sie 8
grudnia 2022 roku, w obecnosci Alexandre Bomparda, Prezesa i Dyrektora Generalnego
Grupy Carrefour.

Konkurs realizowany jest w ramach Food Transition Pact, czyli wzajemnego zobowigzania
podjetego w 2019 roku pomiedzy Carrefour i jego partnerskimi dostawcami.

* Francja: Florian Breton & Sophie Cucheval - MiiMOSA; Alexia Chassagne - Member of the Committed Consumers
Club;

Hiszpania: Gregorio Varela - President of the Foundation for Nutrition;

Rumunia: Loredana Lanus - Communication and CSR Director at Graffiti PR;

Belgia: Nathalie Bekx - Founder of Lab Trendhuis;

Witochy: Martina Rogato - Co-founder of the Young Women Network and CSR expert;

Polska: Marzena Strzelczak - President of Responsible Business Forum;

Brazylia: Lisandro Inakake de Souza - Project coordinator at Imaflora;

Tajwan: Niven Huang - Head of Sustainability Department at KPMG;

Argentyna: Narda Lepes - Culinary activist and chef at Narda Comedor.

O Carrefour


https://www.international-foodtransition-awards.com/
https://www.carrefour.com/en/csr/commitment/food-transition-pact
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Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6 formatach:
hipermarketow, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego.
Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o fgcznej powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci
ponad 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatow3 siecig, ktdra posiada okoto 13 000
sklepéw w ponad 30 krajach. W 2020 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysoko$ci 78,6 miliarda euro. Grupa liczy ponad 320
000 pracownikéw, ktdrzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat $wiatowym liderem transformacji Zywieniowej, oferujgc
wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej jako$ci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na
www.carrefour.com oraz na Twitterze (@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spofecznie Grupy Carrefour opiera si€ na trzech filarach: zwalczanie wszelkich form
marnotrawstwa, ochrona bioré6znorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.



