PMPG
POLSKIE
MEDIA SA

INFORMACIJA PRASOWA

58% WZROSTU PRZYCHODU ZE SPRZEDAZY, NOWE SERWISY GRUPY PMPG

PMPG
POLSKIE
MEDIA SA

01.07-30.08.2022

3. KW 2022

»

A
Skonsolidowany przychéd ze sprzedazy za 3 kwartaty 2022 r. wynosi ponad 32 min zt i jest 0 58% wyzszy
niz w analogicznym okresie 2021 r. Skonsolidowana EBITDA za 3 kwartaty br. wyniosta 3,2 min z.

EBITDA skonsolidowana po eliminacji zdarzen jednorazowych w 2022 r. wyniosta 1,3 min zt natomiast w 2021 roku Grupa

po eliminacji zdarzen jednorazowych wygenerowata strate w wysokosci 1,7 min zt.

W skonsolidowanym wyniku roku 2022 zdarzeniem jednorazowym byto odwrdcenie odpisu na aktywa finansowe w kwocie
1,9 min zt, natomiast w 2021 roku gtdwnymi zdarzeniami jednorazowymi byt przychody w wysokosci 3 min zt z tytutu

zwolnienia z obowigzku zwrotu subwencji PFR, oraz przychody wynikajace z odwrécenia odpiséw w kwocie 2,1 min zt.

M 3 kwartaty 2021 w4 3 kwartaty 2022

Wykres. 1 na podstawie danych finansowych (Zrodto: Grupa Kapitatowa RAPORT W YNIKOW za 3 kw. 2022)
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okres 9 miesiecy  okres 9 miesiecy zmiana zmiana
wybrane dane Zakonczony Zakonczony % wartosci
30.09.2022 30.09.2021
przychody ze sprzedazy 32171 20425 58% 11 746
zysk(strata) brutto ze sprzedazy 19771 11171 77% 8 600
EBIT 2292 3169 -28% -877
EBITDA 3240 4121 -21% -881
zysk(strata) brutto 4262 5581 -24% -1 319
zysk(strata) netto na rok obrotowy 3427 5213 -34% -1 786

Tab.1 Wybrane dane finansowe (Zrodo: Grupa Kapitatowa RAPORT WYNIKOW za 3 kw. 2022)

KOMENTARZ ZARZADU

Grupa PMPG w sposdb trwaty i skuteczny buduje swojg pozycje w rankingu wiodgcych grup mediowych, stale zwieksza
zasiegi i rozwija nowe serwisy tematyczne. W 3. kwartale 2022 wprost.pl pozyskato 1,5 min nowych RU (wzrost
0 24%, vs 3Q 2021), a dorzeczy.pl prawie 1 min nowych RU (wzrost o 43% vs 3Q 2021). Zgodnie z danymi
Gemius PBI, wrzesien 2022r, z naszych serwiséw korzysta 25,33% internautdéw. Entuzjastycznie przyjety przez
uzytkownikdw serwis podroze.wprost.pl odwiedzito we wrzesniu 1,4 Realnych Uzytkownikdw, a sam serwis wszedt na liste
TOP-10 serwiséw w kategorii ,Podréze i Turystyka” panelu Gemius. Wrzesiert 2022r przynidst réwniez debiut serwisu
dom.wprost.pl. Statystyki obu domen dynamicznie rosng. Strategia wydawnicza Spdtki AWR Wprost zaktada horyzontalny
rozwdj serwisu, ktdremu towarzyszy staranny dobdr autoréw i unikalnych tresci, tak by w kazdej z nisz tematycznych
mocno angazowac uzytkownikow, a ostatecznie zachecic ich do ptatnych form konsumowania tresci. Spotka Orle Pidro
pozostaje w segmencie wydawnictw polityczno-gospodarczych, a jej celem strategicznym jest dalsze zwiekszanie udziatow
w obszarze mediéw konserwatywnych. Jest to szczegdlne wyzwanie, zwazywszy na fakt, iz zgodnie z danymi Gemius PBI
za wrzesien 2022 portal dorzeczy.pl plasuje sie na 1 pozycji wsrdd wydawcoéw prawicowych. Srednia miesieczna
sprzedaz e-wydan (gltdéwnie subskrypcje cyfrowe) tygodnika ,Do Rzeczy” w III kwartale 2022 roku w
poréwnaniu do III kwartatu 2021 roku wzrosta o ponad 57%.

- Dobre wyniki to rezultat zrownowazonej strategii, w ktorej z jednakowym zaangazowaniem dbamy o czytelnika i
reklamodawce. Dynamicznie rozwijana siatka reklamowa i ciggle udoskonalany system polecania tresci buduja pozytywne
doswiadczenia naszych uzytkownikow i klientow. Naszym atutem jest elastyczna struktura i umiejetnosc szybkiego

wdrazania zmian — komentuje Robert Pstrokonski Dyrektor Zarzadzajgcy odpowiadajgcy za obie marki wydawnicze.

Jednostkowy wynik Spétki PMPG Polskie Media S.A jest bardzo zadawalajacy. Odnotowali$my 79 % wzrost przychodow
ze sprzedazy (9,3 min zt) co pozwolilo wygenerowac wyzszy (+38%) wskaznik EBIDTA.

okres 9 miesiecy | okres 9 miesiecy zmiana zmiana
wybrane dane Zakonczony Zakonczony % wartosci
30.09.2022 30.09.2021

przychody ze sprzedazy 21009 11737 79% 9 272
zysk(strata) brutto ze sprzedazy 15653 8297 89% 7 356
EBIT 3859 2496 55% 1363
EBITDA 4664 3372 38% 1292
zysk(strata) brutto 8638 4 660 85% 3978
zysk(strata) netto na rok obrotowy 7815 4597 70% 3218

7ab.2 Wybrane dane finansowe (Zrédto: Grupa Kapitatowa RAPORT WYNIKOW za 3 kw. 2022)
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Bardzo dobre wyniki spotki PMPG to zastuga zaangazowanego dziatu sprzedazy, dobrej polityki handlowej i
konkurencyjnych produktow reklamowych. Klienci biznesowi doceniajg skutecznos¢ kampanii reklamowych oraz wysoka
jakos¢ obstugi klienta.

- PMPG to wehikut strategiczny i koto zamachowe grupy. Skutecznie monetyzujemy ogromny potencjat serwisow, ale nie
zapominamy o czytelniku, ktdry ceni wysokg jakosc dziennikarstwa. Od 40 lat opisujemy i komentujemy rzeczywistos¢
polityczno-gospodarcza. Jestesmy platforma wymiany opinii, czasem trudnych, czasem sprzecznych, ale tylko w ten sposob
mozemy by¢ wiarygodni —komentuje Katarzyna Gintrowska, Prezes Grupy PMPG.

Istotne znaczenie dla dobrego wyniku ma ciggle trwajacy proces optymalizacji procesow i porzgdkowania fadu
korporacyjnego Grupy.

- Dzieki usprawnianiu procesow obstugi grupy nasza szybkosc reagowania na zmieniajace sie warunki rynkowe jest coraz
wieksza — dodaje Wiceprezes Zarzadu ds. Finansowych, Jolanta Kloc.

Rola PMPG jest strategiczne zarzadzanie spétami w Grupie, wykorzystywanie synergii oraz ciagte
poszukiwanie dodatkowych Zrédet wzrostu. Nowe kierunki rozwoju majg zapewni¢ spétkom wzrost i
stabilny rozw6j w kolejnych miesigcach. Wysoka inflacja, *zmiana preferencji zakupowych klientow
indywidualnych oraz trudnosci przed ktorymi stoi biznes stanowia ogromne wyzwanie i szanse budowania

mocnej pozycji PMPG na rynku mediow opiniotwdrczych.

PMPG Polskie Media S.A.

Spotka holdingowa dziatajgca na rynku tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy nalezg m.in.: Agencja Wydawniczo-
Reklamowa Wprost, wydawca serwisu wprost.pl, e-tygodnika ,Wprost” i ,Magazynu Wprost Premium” oraz spotka Orle
Pioro, wydawca serwisu dorzeczy.pl i tygodnika ,Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”.



