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Filip Sadowski Ad Operation Managerem w PMPG
Polskie Media. Kolejny etap rozwoju reklamy
programatycznej.
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Grupa PMPG Polskie Media, spotka matka w grupie wydawniczej, planuje kolejng faze
optymalizacji i podnoszenia efektywnosci siatki reklamowej obu serwiséw grupy tj. wprost.pl i
dorzeczy.pl. Do realizacji ambitnego zadania Zarzad zaprosit Filipa Sadowskiego, ktéry od
stycznia 2023r. oficjalne przejgt petng odpowiedzialno$¢ za optymalizacje systeméw
serwujacych reklamy, w tym sprzedaz programatyczna.

- ,Dotagczam do Grupy w ciekawym momencie. Wiele procesow i narzedzi zostato juz
utozonych. Firma jest w trakcie petnego wdroZzenia wiasnego narzedzia do Header Biddingu.
Nawigzujemy relacie z zewnetrznymi partnerami, automatyzujemy procesy | koncentrujemy
sie na poprawie doswiadczeri naszych uZytkownikow. Mam nadzieje, Zze moje roznorodne
doswiadczenia po stronie wydawcow i firm technologicznych pozwolg szybko identyfikowac i
wykorzystywac moZzliwosci dalszego wzrostu.” —komentuje Filip Sadowski.

Filip Sadowski obejmuje funkcje Ad Operations Managera. Wczesniej pracowat w firmach
technologicznych (Yieldbird, WayToGrow) oraz u wydawcédw m.in. naTemat.

- Jestem przekonany, Ze bogate doswiadczenie Filipa, pozwoli na dalszy rozwdj sprzedazy
programatycznej. Naszym priorytetem jest wzrost rentownosci powierzchni reklamowej m.in.
poprzez optymalizacje technologii Header Bidding przy wykorzystaniu naszego autorskiego
narzedzia oraz rozwdj oferty Programmatic Direct - komentuje Robert Pstrokonski, Dyrektor
Zarzadzajacy.

PMPG Polskie Media S.A.

Spétka holdingowa dziatajgca na rynku tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy nalezg m.in.:
Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca serwisu wprost.pl, e-tygodnika ,,Wprost”,
e-tygodnika ,Wprost Premium” oraz spétka Orle Pidro, wydawca serwisu dorzeczy.pl i
tygodnika ,,Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”.



