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Carrefour dotychczas przeprowadzit reformulacje ponad 500
produktéw marki wiasnej i planuje zmiany receptur kolejnych 40
w 2023 roku

Siec¢ Carrefour pracuje nad redukcja cukru, soli oraz tluszczé6w w recepturach
swoich produktéow marki wlasnej, a takze eliminuje dodatki niepozadane,
wychodzac ponad aktualne przepisy prawa w tym zakresie. W 2022 roku dzieki
zmianom receptur firma ograniczyla zuzycie soli o ponad 3,5 tony, zuzycie
cukrow o prawie 17 ton oraz zuzycie tluszczu o 656 kilogramow.

Reformulacja produktéw marki wiasnej Carrefour jest waznym elementem strategii
transformacji zywieniowej realizowanej przez sie¢c. Pozwala ona na zapewnienie
najwyzszej jakosci zywieniowej sprzedawanych produktéow i tym samym pozytywny
wptyw na zdrowie konsumentéw. Wedtug raportu sporzgadzonego przez Fundacje
Republikanska, az 40% ludzi na swiecie boryka sie z nadwaga, a otyto$¢ okreslana jest
epidemig XXI wieku!. Reformulacja produktéw jest zatem wyzwaniem dla sieci
handlowych i dostawcow, ktérych celem powinna by¢ walka z szerzacg sie otytoscig i
dbanie o zdrowie konsumentéw. Carrefour w ramach zasady ,wysoka jakos$¢ w
przystepnej cenie” konsekwentnie prowadzi reformulacje produktow marki wiasnej
poprzez zmniejszanie ilosci cukru, soli i ttuszczéw, a takze eliminujac z nich dodatki
niepozadane.

Obecne trendy i nawyki konsumenckie pokazujg, ze klienci przyktadajg coraz wiekszg
wage do wybieranych produktéow. Wedtug raportu ASM Research, az 79,8% Polakow
podczas zakupdw najbardziej zwraca uwage na jakosc i sktad towardéw?. Co wiecej, az
73,5% respondentdw ocenia, Zze moze zaptaci¢ wiecej za produkt, jesli bedzie sie on
cechowat wysoka jakoscia?.

W wyniku procesu reformulacji realizowanej przez Carrefour, w samym 2022 roku
zmieniono sktad 70 artykutdw, co przetozyto sie na zredukowanie zuzycia soli o ponad 3,5
tony, zuzycie cukru o prawie 17 ton oraz zuzycie ttuszczu o 656 kilograméw. Z kolei przez
ponad 5 lat trwania procesu reformulacji, udato sie firmie zredukowac¢ w 500 produktach
marki Carrefour zuzycie fqcznie okoto 10 ton soli, ponad 35 ton cukru, 1,5 tony ttuszczu.
W 2023 roku firma planuje prace nad 40 kolejnymi produktami spozywczymi.

- W ostatnim czasie coraz wiecej 0séb zwraca uwage na skfad i jakos¢ nabywanych
produktow spozywczych. To dowdd, Ze klienci z kazdym rokiem sg coraz bardziej
Swiadomi i wymagajqcy. Dlatego wychodzimy naprzeciw oczekiwaniom
konsumentdw, stale poszerzajgc zakres produktéw poddanych reformulacji sktadu.
Dzieki temu zwiekszamy jakos¢ produktow marki wlasnej Carrefour i realizujemy
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jeden z kluczowych elementdéw strategii naszej sieci - moéwi Ewa Dzwigacz,
Menedzer Grupy Kategorii Produktowych - Marka Wiasna

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze s$wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecia, ktéra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikow, ktdrzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerow firmy.
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