PMPG
POLSKIE
MEDIA SA

Szanowni Panstwo, Drodzy Akcjonariusze,

Miniony rok pokazat, jak wazne i biznesowo trafione byty decyzje podjete kilka lat wczesnie]. Dziatajac
na rynku, ktéry ulegt pewnemu zdestabilizowaniu ze wzgledu na wojne w Ukrainie i inflacje, udato nam
sie utrzymaé tempo rozwoju jakie zanotowalismy w latach ubiegtych. Jednoczesnie z sukcesem
rozwijamy nowe projekty i inwestujemy w spotki, takie jak np. dynamicznie rozwijajgce sie studio
deweloperskie RedDeer.Games (spodtka z TOP50 polskich producentow gier), ktdre w przysztosci moga
pozwoli¢ Grupie zdywersyfikowac zrddta przychodu.

Dane i trendy pozwalajg nam patrzeé w przysztos¢ z optymizmem. Przeniesienie w 2020 roku jednego
z naszych tygodnikéw, czyli ,Wprost” — od lat majgcego wiodacy pozycje na rynku — do wydan
cyfrowych zakoniczyto sie sukcesem. Potwierdzeniem tego jest fakt, ze nasz tytut, niezmiennie od lat,
utrzymuje sie wg raportéw Instytutu Monitoringu Medidow w czotowce (TOP3) najbardziej
opiniotwédrczych tygodnikéw i dwutygodnikdw w Polsce. Jest to dla nas potwierdzenie wysokiej jakosci
i rzetelnosci naszego dziennikarskiego zespotu.

Rosnie réwniez liczba aktywnych subskrypcji naszych cyfrowych tytutéw. Na koniec grudnia 2022 r.
Wprost odnotowato 77 proc. wzrost sprzedazy subskrypcji w stosunku do kornca grudnia roku
poprzedniego. Zwiekszyto sie takze zaangazowanie czytelnikow wprost.pl, czego najlepszym dowodem
jest rosnaca liczba odston przypadajgca na uzytkownika. Wyrazem uznania uzytkownikow jest 20 proc.
wzrost sprzedazy cyfrowych wersji (e-wydan) Tygodnika ,, Do Rzeczy”.

Rok 2022 to czas rozwoju produktéw wydawniczych wprost.pl i dorzeczy.pl. Zarzad kontynuowat
przyjetg w 2020 roku, strategie horyzontalnego rozwoju w obszarze serwowanych tresci
dziennikarskich. Spétka AWR Wprost wprowadzita nowe, autorskie formaty podcastéw ,Wprost
Przeciwnie”, ,Wprost o Kulturze” i ,Niedyskrecje Parlamentarne”. Nowe tresci ukazujg sie co tydzien
w serwisie wprost.pl przysparzajagc wydawcy nowych, zaangazowanych uzytkownikéw. Podcasty sg
dostepne na Spotify, Google Podcast i YouTube. W potowie roku zostat zrealizowany projekt serwisu
whnetrzarskiego - dom.wprost.pl, ktory okazat sie sukcesem i bedzie dalej rozwijany.

Dziatalnos$¢ eventowa jest od lat waznym elementem tozsamosci obu marek wydawniczych Grupy,
aw 2022 roku mogliSmy wrécic¢ do przed pandemicznych harmonograméw. Jednoczesnie duze zasiegi
i moc opiniotwdrcza marek ,Wprost” i ,,Do Rzeczy” sprawiajg, ze nasze eventy to istotny strumien
przychodu. Drugim elementem sktadowym jest obszar sprzedazy programatycznej. Zarzadzanie
inwentory reklamowym odbywa sie na poziomie Grupy PMPG i podlegta ciggtemu procesowi zmian,
optymalizacji oraz automatyzacji. W efekcie stawki ze sprzedazy reklam w modelach
programatycznych sg benchmarkowo wysokie.
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W ujeciu finansowym Grupa PMPG Polskie Media S.A. moze zaliczy¢ 2022 rok do udanych. Grupa
podtrzymata dynamiczny rozwdj osiggajgc wzrost przychoddw na poziomie 52 proc. liczac r/r (45,71
min zt, wobec 30,17 mIn zt w 2021 r.). Tym samym zysk brutto ze sprzedazy zwiekszyt sie o 59 proc.
Zysk brutto catej Grupy zwiekszyt sie o 28 proc. r/r.

Stale rosnacy potencjat wydawniczy Grupy wynidst w ujeciu Sredniomiesiecznym, wg danych
Mediapanel | Gemius PBI za 2022 rok, 8,2 min realnych uzytkownikéw i 118 min odston serwiséw
wprost.pl i dorzeczy.pl. Duze zasiegi, w potgczeniu z konkurencyjng oferta reklamowa oraz
inwestycjami w ciekawg oferte wydawniczg, dajg Spdfce perspektywe na zdynamizowanie przychodéw
reklamowych.

W naszej ocenie oprécz wizji rozwoju, dysponujemy rowniez kluczowymi sktadowymi warunkujgcymi
jej efektywna realizacje. Naszym dtugoterminowym celem strategicznym jest sukcesywne zbudowanie
portfela projektow reprezentujacych szerokie spektrum branz.

Dziekuje naszym Akcjonariuszom i Interesariuszom za zaufanie, ktére nam okazali, a Partnerom
Biznesowym za udang wspétprace.

Z powazaniem,

Katarzyna Gintrowska
Prezes Zarzgdu PMPG Polskie Media S.A.
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