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Carrefour tworzy w swoich sklepach Strefy Niskich Cen z
najtanszymi produktami w kazdej kategorii

Rosnace koszty zycia utrudniaja oszczedzanie. Aby zminimalizowa¢ wplyw
inflacji na domowy budzet, konsumenci coraz czesciej poszukuja najlepszych
okazji i promocji cenowych. Carrefour wychodzac naprzeciw ich potrzebom
stworzyt w swoich sklepach specjalnie oznaczone strefy z produktami o
najnizszych cenach, w tym coraz bardziej popularna w Polsce marka Simpl.
Maja one pomoc klientom zaplanowac¢ zakupy skrojone pod ich potrzeby - od
tych z kategorii premium, po oferte produktéw budzetowych.

Polacy wcigz borykajq sie z rosnacymi kosztami zycia. Wyniki 42. odstony badania Global
State of Consumer Tracker firmy Deloitte! wykazuja, ze jedng pigta domowego budzetu
pochtaniajg wydatki na zakup produktéw spozywczych, a 27 proc. stanowig wydatki
zwigzane z domem. Te dwie kategorie stanowig prawie potowe przewidywanych
wydatkéw typowego polskiego gospodarstwa domowego.

Badanie pokazuje réwniez, ze niemal potowa Polakéw odwiedza wiecej niz jeden sklep,
aby skorzysta¢ z najlepszych okazji. 33% badanych deklaruje zakup tylko niezbednych
artykutdw, zas okoto jedna czwarta podczas zakupdéw wybiera przede wszystkim
produkty marki wtasnej.

Carrefour partnerem w oszczedzaniu

- Nasi klienci stajq sie coraz bardziej Swiadomi i rozsadni w podejmowaniu decyzji
zakupowych, starannie planujgc zakupy i analizujgc swoje wydatki. My natomiast
staramy sie by¢ dla nich partnerem w oszczedzaniu, dlatego dbamy o to, aby
mieli w sklepach Carrefour dostep do jak najbardziej obszernej oferty produktow
w atrakcyjnych cenach. Stworzylismy wiec dla nich doskonale widoczne,
ZO0fto-czarne Strefy Niskich Cen, w ktdrych znajda oni najtansze w naszych
sklepach produkty. W najblizszych tygodniach rozpoczniemy takze akcje
promocyjng marki Simpl, ktdora coraz czesciej trafia do koszykéw naszych
klientow - méwi Marta Baran, Customer Relationship Management Director
w Carrefour Polska.

12 czerwca w sklepach Carrefour rusza nowa kampania promujgca marke Simpl. W
pierwszym tygodniu 1 kg cukru Simpl bedzie kosztowat jedynie 3,99 zt (przy zakupie 10
sztuk). W kolejnych tygodniach beda sie takze pojawia¢ specjalne obnizki na kolejne
artykuty, niezbedne w kazdej kuchni czy tazience.

200 sposobow na oszczednosci

Szeroki wybér az 200 produktéw marki Simpl i Simpl Choice, ktére sg najtansze w
swoich kategoriach, moze pomodc klientom, ktorzy szukajg realnych oszczednosci

1 Zrédto:
https://www?2.deloitte.com/us/en/insights/industry/retail-distribution/consumer-behavior-trends-state-of-
the-consumer-tracker.html
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podczas zakupdw. Simpl Choice to szeroka gama kosmetykow i artykutdw z dziatu z
chemig gospodarcza w atrakcyjnych cenach. Produkty tej linii tatwo zidentyfikowaé dzieki
charakterystycznym, biatym etykietom.

Marka Simpl filarem parasolowego programu Akcja Antyinflacja

W odpowiedzi na rosnace ceny, Carrefour uruchomit na poczatku roku Akcje Antyinflacja,
ktora oferuje wiele korzysci dla klientdw. Mozna skorzysta¢ z niskich cen produktow
marek wiasnych Carrefour i Simpl, znizek w aplikacji Méj Carrefour, rabatu dla seniordéw i
duzych rodzin, rabatu -10% na cate zakupy w weekend i Super Ofert w gazetkach
promocyjnych. Dodatkowo, do kornca czerwca mozna otrzymac e-bon o wartosci 10
ztotych za zakupy z aplikacjg “Mdéj Carefour” za minimum 100 ztotych od poniedziatku do
czwartku. To proste i skuteczne sposoby na oszczedzanie w Carrefour.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecig, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikdéw, ktérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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