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World Refill Day w Carrefour - sie¢ promuje nowy ekotrend i
oferuje znizki na produkty do uzupetniania

“Refill” to trend, ktéry pojawia sie w strategiach coraz wiekszej ilosci firm na
rynku FMCG. Carrefour, jako jeden z liderow tego rozwigzania w Polsce, z okazji
przypadajacego na 16 czerwca World Refill Day, przygotowal dla swoich
klientow specjalne oferty rabatowe dla oséb korzystajacych z mozliwosci
uzupeiniania produktow do wiasnych opakowan. Celem realizowanych dziatan
jest zmniejszenie ilosci plastiku, ktory trafia do srodowiska naturalnego oraz
promowanie zré6wnowazonej konsumpcji.

Rosngce zuzycie plastiku i ograniczony jego recykling, skutkujg rosnaca produkcijg
plastiku na $wiecie. Jak pokazujg dane WWF?!, od 2000 roku $wiat wyprodukowat tyle
plastiku, ile we wszystkich poprzednich latach razem wzietych, a do 2030 produkcja ta
ma wzrosna¢ o kolejne 40 procent. Nawet 1/3 wyprodukowane plastiku przedostaje sie
do natury, a wraz z jej ptodami oraz woda, w postaci mikrodrobinek, trafia do naszego
organizmu. Jak wyliczyta organizacja, srednio, kazdy cztowiek na $wiecie zjada juz nawet
pie¢ gramow plastiku tygodniowo, co odpowiada wadze karty kredytowej.

W walce z iloscig plastiku, ktory trafia do srodowiska, pomaga nowy trend, ktéry zostat
zainicjowany na rynku kosmetycznym, ale przenika obecnie réwniez do innych
segmentdéw rynku FMCG. Refill (z ang. uzupetnianie) polega na zakupie produktéw, ktore
zwykle kupujemy w plastikowych butelkach, do wtasnych opakowan wielokrotnego
uzytku. W Polsce wiele rozwigzan w tym zakresie oferuje juz sie¢ Carrefour:

- Realizujgc strategie transformacji zywieniowej, zachecamy naszych klientéw do
zmiany nawykow i wybierania bardziej odpowiedzialnych sposobéw konsumpcji.
Dlatego jako jedna z pierwszych sieci handlowych w Polsce zaoferowalismy im
mozliwos$¢ uzupetniania produktéw w tzw. refillomatach. Poczatkowo byly to
kosmetyki marki Yope, ale obecnie oferujemy juz w ten sposdb takze produkty
naszej marki wlasnej, w tym asortyment chemii domowej. UruchomiliSmy tez w
Warszawie innowacyjny refillomat z makaronami marki Lubella - méwi Sylwester
Mroczek, Manager Dzialu Rozwoju Formatéw i Konceptéw Handlowych w
Carrefour Polska. Wybierajac refillomaty w Carrefour, nasi klienci nie tylko
przyczyniajq sie do redukcji odpadoéw, ale rdwniez oszczedzajq pieniadze, co jest
niezwykle wazne w obecnych czasach wysokiej inflacji. Produkty dostepne w
refillomatach sg tansze niz ich odpowiedniki na pétkach sklepowych nawet o 30%.
Ze wzgledu na rosngce zainteresowanie tym rozwigzaniem, planujemy uruchomié
kolejne refillomaty w najblizszych tygodniach — dodaje Mroczek.

W trosce o $wiadomos$¢ spoteczng w kwestii ograniczania zuzycia tworzyw sztucznych
poprzez wykorzystanie alternatywnych opcji, takich jak napetnianie i ponowne
uzytkowanie, powstata globalna inicjatywa World Refill Day, ktéra przypada na dzien 16

1 Zrodto: WWF / http://awsassets.panda.org/downloads/plastic_ingestion_press_singles.pdf
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czerwca. Z okazji tego dnia, Carrefour zacheca swoich klientéw do wyboru bardziej
zréwnowazonych opcji zakupowych. W pigtek i sobote, 16 i 17 czerwca na klientéw,
ktérzy odwiedza sklepy Carrefour czeka¢ bedg specjalne rabaty:

e Do 30% na produkty refill marki wtasnej Carrefour
e -40% na drugi produkt kawy Nescafe refill

e Rabaty do -40% na wybrane butelki wielorazowe, butelki filtrujgce, filtry i dzbanki
dostepne w ofercie Carrefour

e Soda Stream: wymiana pustego naboju na petny, pozwala otrzymac e-kupon
uprawniajacy do 50% rabatu na kolejng wymiane butli z gazem Soda Stream w
sklepach Carrefour.

e Mydta Palmolive w opakowaniach refill taniej o 15% oraz ptyn do mycia szyb Clin
w opakowaniu refill w Super Cenie 7,99 za sztuke.

Dziatania Carrefour w trosce o srodowisko

Carrefour kontynuuje swoje dziatania na rzecz ograniczenia zuzycia plastiku i
promowania idei less waste. Juz w 2019 roku sie¢ wprowadzita mozliwo$¢ kupowania do
produktéw na wage do wilasnych opakowan we wszystkich hiper- i supermarketach w
Polsce. Klienci, ktorzy chca robi¢ zakupy w sposdb bardziej przyjazny dla srodowiska,
mogaq zabra¢ do sklepu swoje pudeteczka, woreczki lub stoiki.

Rok pézniej, czyli w 2020 roku, we wspodtpracy ze startupem Swapp! sie¢ uruchomita
projekt innowacyjnych Eco Bardéw, ktére umozliwiajg wiasnoreczne uzupetnianie
kosmetykow i Srodkdédw czystosci. Takie rozwigzanie dostepne jest hipermarkecie
Carrefour w Westfield Arkadia w Warszawie. W tym samym sklepie mozna takze
skorzysta¢ z nowoczesnego refillomatu Pasta Station, ktéry pozwala kupowac¢ makaron
Lubella wprost do torebek papierowych, woreczkéw wielorazowych czy pojemnikéw
przyniesionych przez klientow. Z kolei refillomaty z kosmetykami Yope i Jelp dostepne sg
w hipermarketach Carrefour w warszawskiej Galerii Mokotéw oraz w centrum handlowym
Magnolia we Wroctawiu.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderdw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg sieciq, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikdéw, ktdrzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).
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Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy.
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