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Najlepsza wyprawka? Kupiona w jednym miejscu

14 rodzajow zeszytow, 3 rodzaje linijek, 4 rodzaje farb i flamastréw, bloki i
teczki — to przykiadowa lista zakupow, z ktoéra wracaja rodzice z wywiadéwek
po poniedziatkowym rozpoczeciu roku szkolnego. Nie dziwig wiec wyniki badan
KANTAR na zlecenie Carrefour Polska, z ktorych wynika, Zze trzy czwarte
klientow ceni sobie mozliwo$¢ skompletowania catej wyprawki szkolnej w
jednym miejscu. Jednoczesnie niemal dwie trzecie respondentéw uznaje
hipermarket jako giéwny punkt na szkolnej trasie zakupowej.

Echo pierwszego dzwonka juz ucichto, dobiega konca pierwszy tydzien szkolnych
zmagan. Rozpedza sie prawdziwa nauka, ktorej rezultaty lada dzien beda sprawdzane
przy tablicach i na klaséwkach. Kupione w wakacje elementy wyprawki szkolnej sg
obecnie weryfikowane na lekcjach i wywiadowkach z rodzicami, ktérzy bezposrednio od
nauczycieli otrzymujg wytyczne dotyczace elementow szkolnych, w ktore nalezy jak
najszybciej wyposazy¢ swoje dziecko.

W hipermarkecie jest wszystko

Hipermarket to miejsce, w ktorym w zasiegu reki klient znajdzie wszystko, a jedna
wizyta pozwoli zrobi¢ zakupy na kazda okazje, takze zwigzang z poczatkiem roku
szkolnego. Ten walor jest istotny dla 77 proc. ankietowanych przez Kantar klientow
Carrefour, w badaniu, ktére zostato przeprowadzone pod koniec wakacji i to wiasnie
sklepy tej sieci zostaty wskazane przez niemal dwodch na trzech respondentdéw, jako
gtowne miejsce, w ktorym kupujg wyprawke dla swojej pociechy.

Dlaczego Carrefour?

Prawie potowa pytanych o powdd wyboru sklepu, w ktérym kupujg wiekszos¢ artykutdw
do wyprawki, wskazata korzystne promocje lub wyprzedaze (45 proc.). Jesli z jakiejs
przyczyny odwiedzajq takze inne miejsca niz Carrefour, to jest to zazwyczaj dyskont (22
proc.), lub hipermarket innej sieci.

Co nowego w tym roku?

Potrzeby pierwszoklasistéw sg jasne: muszg mie¢ wszystko, poczgwszy od oféwka,
kredek i pidrnika, skonczywszy na plecaku, stroju na WF i butach na zmiane. Carrefour
spytat jednak swoich klientéw, czego potrzeba w tym roku pociechom, ktére idg w tym
roku do drugiej lub starszej klasy. Artykuty papiernicze i wszystko, co potrzebne do
pisania — czyli to, co najszybciej sie zuzywa, jest gtdwnym elementem wyprawki
starszakow. Takiej odpowiedzi udzielito 85 proc. badanych.

Co najtrudniej zdoby¢?

Zeszyt z designerskg oktadka, czy z ulubionym bohaterem filmu lub komiksu? To
nietatwy wybor, zwtaszcza gdy rodzic pozostawi decyzje dziecku. Czasami okazuje sie, ze
nawet najlepszy, porzadny piérnik bez wizerunku Spidermana, Barbie lub postaci z
Psiego Patrolu nie bedzie zaakceptowany przez ucznia. Wéwczas zadanie moze stac sie
trudniejsze, a istnienie takiego zjawiska potwierdzajg rezultaty badania Carrefour.
Artykuty licencjonowane sa najtrudniejsze do zdobycia wedtug 33 proc. ankietowanych.

Na drugim miejscu zestawienia wyprawkowych “biatych krukéw” jest asortyment
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wyprodukowany w sposob przyjazny srodowisku. Trudnym do zdobycia uznaje go 31
proc. respondentdw.

Na szczescie na potkach sklepow Carrefour nie brakuje ani tych pierwszych, ani drugich
artykutéw. Jesli po pierwszych dniach szkoty okaze sie, ze potrzeba czegos$ jeszcze,
najprawdopodobniej mozna to dosta¢ w Carrefour. Nawet, jesli nad ranem okaze sie, ze
na dzisé “facetka” kazata przynies¢ samoprzylepny papier kolorowy i krepine.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderédw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg sieciq, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikéw, ktdérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogodlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.

Kontakt dla mediow:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Michat Kubajek, Senior Manager - Dziat Komunikacji Zewnetrznej i PR Carrefour Polska, e-mail: michat kubajek@carrefour.com

CARREFOUR POLSKA


https://www.carrefour.com
mailto:biuroprasowe@carrefour.com
mailto:michal_kubajek@carrefour.com

